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第一部分  計畫執行成果摘要表

組別 民生化工產業組

計畫名稱 鞋類及袋包產業智慧化推動計畫

受委託單位 財團法人鞋類暨運動休閒科技研發中心

政府經費(元) 35,020,000

計畫中文摘要

本計畫藉由導入智慧製程相關技術輔導，並協助產業導入數位設計與數位元件模組應用技
術，同時全方位投入供應鏈解構與重組，結合美學設計、流行元素、機能/環保材料應用等
，強化品牌多元時尚特色與價值，優化產業設計力與市場行銷力，同時提升時尚品牌競爭
力，快速增加商機，引領產業數位轉型，並協助產業與全球化趨勢接軌，驅動智慧製造動
能，提升產業競爭力。藉此帶動國內內需型產業成長並根留台灣，達到智慧生產及數位設
計轉型的產業目標與實踐。各項績效指標達成狀況如下：

(一)輔導廠商之績效指標

1.輔導廠商16家。

2.輔導廠商自籌款新台幣7,204千元，培訓課程自籌款新台幣124.88千元。

3.促進投資60,900千元。

4.增加產值102,940千元。

5.節省開發成本3,595千元。

(二)技術產出之績效指標

1.完成學研合作8案8，實作產品開發60款8。

2.完成鞋品及袋包新產品開發30款。

3.完成鞋品及袋包公版公模開發30款。

(三)知識服務之績效指標

1.培訓課程3班次，參加45人次。

(四)學術成就之績效指標

1.完成產業研析1份。

2.完成技術應用報告16份。

3.完成技術研析1份。

(五)服務之績效指標

1.提供諮詢訪視35家次。

2.促成跨域媒合1案。

3.辦理產業研討會及觀摩會2場次。

4.辦理行銷推廣活動4場次。
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第 2 部分 計畫執行報告 

一、計畫目的、計畫架構與主要內容 

(一)計畫目的與預期成效 

1.目的 

在智慧製造蓬勃發展與外部環境干擾日益明顯的趨勢下，2020 年

蔡英文總統提出將臺灣發展成為「亞洲高階製造中心」與「半導體先

進製程中心」，即在 5+2 產業創新的基礎上，透過 5G、人工智慧、物

聯網等技術，同時發展 PCB、伺服器、紡織、食品等產業，投入在智

慧選料、高度客製化生產、智慧檢測等應用領域，引領產業朝跨世代、

跨境、跨領域、跨虛實數位經濟發展；除針對大型企業，也利用我國

高階人才的優勢，打造台灣成為「高科技研發」、「亞洲高階製造」、「半

導體先進製程」及「綠能發展」4 大中心，強化中小企業投入數位轉

型，達到設備自產化，並發展製造業生態系；而在後疫情時代，台灣

要持續掌握供應鏈重組商機及數位轉型趨勢，積極促進企業升級轉型，

提升國內投資動能。 

蔡總統於亞洲工業 4.0 暨智慧製造系列展中指出政府已將智慧機

械投資抵減及投資台灣三大方案延長到 2024 年底，持續促進企業智

慧升級轉型，推升國內投資動能，利用台灣既有的堅實製造生產能力，

帶領產業轉型、厚植技術能量、完整國內產業供應鏈，搶占全球供應

鏈的核心地位，為台灣長遠的經濟發展打下厚實基礎。另政府積極推

動數位新南向，運用台灣數位科技創新的優勢，結合國內硬體機器設

備，及智動化系統整合業者的能量，讓台灣成為印太區域內，智慧製

造整體解決方案的最佳夥伴。 

發展「亞洲高階製造中心」距今已兩年，因臺灣有很好的硬體製

造基礎，在政府協助下紡織相關產業於智慧機械與智慧製造的應用大

幅度成長，於全球供應鏈裂解重組之際，協助各產業導入智慧科技、

製程精簡及精實設計，讓台灣製造成為全球產業的關鍵力量，在新的

產業價值鏈中無可取代，競爭力更強。過去國內製鞋及袋包產業屬傳

統工藝產業，工段繁多且工序複雜，材料及製程階段需要大量勞力，

藉由加速導入 5G、人工智慧應用，導入智慧製程相關技術輔導，並協

助產業導入數位設計與數位元件模組應用技術，同時全方位投入供應
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鏈解構與重組，結合美學設計、流行元素、機能/環保材料應用等，強

化品牌多元時尚特色與價值，優化產業設計力與市場行銷力，同時提

升時尚品牌競爭力，快速增加商機，引領產業數位轉型，並協助產業

與全球化趨勢接軌，驅動智慧製造動能，提升產業競爭力。藉此帶動

國內內需型產業成長並根留台灣，達到智慧生產及數位設計轉型的產

業目標與實踐。 

2.預期成效 

（1） 輔導廠商之績效指標 

A. 輔導廠商 15家以上。 

B. 輔導廠商自籌款新台幣 7,204 千元以上，培訓課程自籌款

新台幣 126 千元以上。 

C. 促進投資 60,000 千元以上。 

D. 增加產值 102,800 千元以上。 
E. 節省開發成本 2,250 千元以上。 

（2） 技術產出之績效指標 

A. 完成學研合作 2案以上，實作產品開發 60款以上。 

B. 完成鞋品及袋包新產品開發 30款以上。 

C. 完成鞋品及袋包公版公模開發 25款以上。 

（3） 知識服務之績效指標 

A. 培訓課程 3班次以上，參加 36人次以上。 

（4） 學術成就之績效指標 

A. 完成產業研析 1份以上。 

B. 完成技術應用報告 15份以上。 

C. 完成技術研析 1份以上。 

（5） 服務之績效指標 

A. 提供諮詢訪視 35家次以上。 

B. 促成跨域媒合 1案以上。 

C. 辦理產業分享會或研討會或觀摩會 2場次以上。 

D. 辦理行銷推廣活動 4場次以上。 
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3.實際達成與原預期差異說明 

績效指標 原預期規劃 實際達成成果 差異說明 

輔導廠商 

輔導廠商 15 家以上。 輔導廠商 16 家。 
超出預期目標

1 家 

輔導廠商自籌款新台幣

7,204 千元以上，培訓課程

自籌款新台幣 126 千元以

上。 

輔導廠商自籌款新台幣

7,204 千元，培訓課程自籌款

新台幣 126 千元（實際收款

124.88 千元+特殊身份學員

自籌款差額 1.12 千元）。 

一位學員符合

特殊身份（身

障），學費享

70％政府款補

助。 

促進投資 60,000 千元以

上。 
促進投資 60,900 千元。 

超出預期目標

900 千元 

增加產值 102,800 千元以

上。 
增加產值 102,940 千元。 

超出預期目標

140 千元 

節省開發成本 2,250 千元

以上。 
節省開發成本 3,595 千元。 

超出預期目標

1,345 千元 

技術產出 

完成學研合作 2 案以上，

實作產品開發 60 款以上。 

完成學研合作 8 案，實作產

品開發 60 款。 

超出預期目標

6 案 

完成鞋品及袋包新產品開

發 30 款以上。 

完成鞋品及袋包新產品開發

30 款。 
符合預期目標 

完成鞋品及袋包公版公模

開發 25 款以上。 

完成鞋品及袋包公版公模開

發 30 款。 

超出預期目標

5 款 

知識服務 
培訓課程 3 班次以上，參

加 36 人次以上。 

培訓課程 3 班次以上，參加

45 人次。 

超出預期目標

9 人次 

學術成就 

完成產業研析 1 份以上。 完成產業研析 1 份。 符合預期目標 

完成技術應用報告 15份以

上。 
完成技術應用報告 16 份。 

超出預期目標

1 份 

完成技術研析 1 份以上。 完成技術研析 1 份。 符合預期目標 

服務  

提供諮詢訪視 35 家次以

上。 
提供諮詢訪視 35 家次。 符合預期目標 

促成跨域媒合 1 案以上。 促成跨域媒合 1 案。 符合預期目標 

辦理產業分享會或研討會

或觀摩會 2 場次以上。 

辦理產業研討會及觀摩會共

2 場次。 
符合預期目標 

辦理行銷推廣活動 4 場次

以上。 
辦理行銷推廣活動 4 場次。 符合預期目標 
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(二)計畫架構(含樹狀圖) 

 

(三)計畫主要內容 

1.規劃內容 

(1) 「計畫相關業務推動」分項計畫 

1-1. 計畫說明會：辦理計畫業務說明會，並徵求合作廠商及合作

案主題。完成辦理計畫業務說明會1場次以上。 

1-2. 媒體廣宣：媒體報導廣宣本計畫說明會及執行成果。完成媒

體廣宣2則以上。 

1-3. 智慧製造產業趨勢分享會及產業研析：針對全球製造業創新

智慧製造及生產模式趨勢進行分析整理，並透過辦理產業分

享會或研討會等方式，將智慧生產之產業趨勢分享至國內相

關產業，推動產業朝智慧化生產模式發展。完成產業分享會

或研討會1場次以上、完成產業研析1份以上。 

1-4. 成果推廣：辦理成果推廣相關活動展現本計畫執行成果與績

效。完成辦理成果發表會1場以上。 

1-5. 配合工業局辦理相關事項：辦理「研發抵減」相關案件及其

他配合事項。辦理「研發抵減」相關案件2場次以上。 

(2) 「製鞋產業智慧化推動輔導」分項計畫 

2-1. 產業智慧化推動諮詢訪視與媒合 

2-1-1. 產業供應鏈諮詢訪視服務 

透過產業諮詢與訪視，協助企業釐清鞋類相關設計開發、

製程技術、材料趨勢、人工智慧、高階製程、物聯網、
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工段串聯、複合加工、專業人才或智慧營運等需求，分

析業者所面臨的智慧化轉型情境，藉由評估現況問題與

技術缺口，提供業者因應需求之適切輔導資源方案與對

策，及作為輔導推動智慧化製程技術發展之參考依據，

促進產業高階客製化、製程高效化及產線智慧化資源對

接，持續驅動產業轉型升級。完成產業諮詢訪視服務 35

家次以上，個案評估 3 份。 

2-1-2. 智慧製造技術跨域媒合 

依業者發展營運管理、生產技術、製程設備、風險管控

與系統升級等智慧製造技術需求，運用法人跨域資源整

合能量，媒合供需兩端，協助業者對接數位開發、物聯

網、資安防護、演算法、戰情室管理或智慧營運等跨域

資源應用導入，進一步促成供需兩端合作模式，加速產

業供應技術資源媒合鏈結，提升企業競爭優勢，拓展藍

海新商機。完成跨域媒合 1 案以上。 

2-2. 高階製造應用技術開發與輔導 

2-2-1. 3D 列印複合成型技術開發 

為強化高階製造商品化技術能力與應用模式，研析 3D

列印線材於不同鞋面材料(紡織材/合成皮/TPU 等)複合

加工成型之技術規格，依線材特性研析列印材線徑與品

質、結構密度與支撐穩定、加工溫度與定型時間等複合

加工成型之關鍵參數，發展異材質鞋面材料無膠結合成

型技術，建構業者 3D 列印複合成型技術應用能量。挹

注 2024AW/SS 流行趨勢、時尚美學元素，建構主題性

鞋面設計，藉由仿生元素設計 3D 列印晶格結構疏密組

織，以增加鞋面支撐強度、包覆性及耐用性，開發系列

公模鞋款，提供鞋類相關業者快速應用，降低開發成本

與縮短時程，以掌握市場商機。完成 3D 列印複合成型

加工技術研析 1 份以上；完成趨勢主題公模鞋樣設計開

發 10 款以上。 

2-2-2. 3D 模組成型應用技術輔導 

為協助業者深化數位設計應用技術，輔導業者應用人因

鞋楦、大底及組配件等3D 模組，結合戶外休閒耐候機能



計畫管理系統產出格式 4-12-01 

7 

 

趨勢主題元素，設計時尚多變組合(鞋面/底/墊/組配件)

之耐候功能性鞋款，並應用3D 建模技術精準設計各部

件合製曲面結構，進而串接高階製程成型技術，提升鞋

品智慧合製成型實力，發展高階功能性系列主題鞋品，

達成快速成型並提升商品化能力。完成3D 模組合製開

發技術輔導3家以上、3D 建模串接高階製程技術應用報

告3份以上，及開發主題鞋品15款以上。 

2-3. 智慧生產製造技術應用輔導  

2-3-1. 智慧化面部單工段技術輔導 

因應產線彈性調控及精準加工需求，輔導業者以逆向工

程技術，建立實體紙版快速數位化模式，並結合材質應

用特性(材料種類、物性、規格、成型方式與加工限制條

件等)，轉換數位版型級放演算技術，建構不同材質類別

之全尺寸數位面版模組資料，以供快速對應選用，並輔

以視覺辨識技術進行加工區域軌跡定位比對，進行面料

版型編排裁斷、二維圖紋直噴、熱壓對位等作業，發展

智慧面部單工段加工模式，提升加工精準度，落實產業

智慧化轉型。完成 2D 版型輔助定位加工技術輔導 3 家

以上及 2D 版型輔助定位加工技術應用報告 3 份以上。 

2-3-2. 多工段複合加工技術輔導 

因應產業人員精減、多樣少量短交期訂單型態，簡化產

線排程於多工站間之轉換前置時間，輔導業者以 3D 視

覺辨識技術擷取基準特徵點，自動取得定位座標並演算

加工範圍，減少工段間接續加工錯位問題，透過數位化

三維曲面路徑串接智慧製程應用，使工段間得以串整進

行複合加工作業(如 3D 列印後直噴加工)，或針對鞋材

規格特性建立異材質溫控參數模組標準，為減少前置設

定及鞋型轉換等待時間，發展低溫加工成型技術，達成

易加工且良率佳之高效製程模式。完成多工段鞋面複合

加工技術輔導 3家以上及數位化路徑串接製程技術應用

報告 3 份以上。 

2-3-3. 智慧化製鞋技術推廣 

因應產業轉型發展需求，將針對科技材料資訊、數位版
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型演算、智慧化模組、AI 智慧輔助、高階製程技術等智

慧製造相關應用成果，辦理智慧化技術應用示範觀摩活

動，協助鞋業瞭解智慧製造實務操作之方法與可行性，

引導產業智慧化發展新思維，加速智慧製造進程，建構

產業價值鏈，推動鞋業智慧永續營運發展。完成智慧化

製鞋技術觀摩會 1 場次以上。 

2-4. 產學智慧化設計能量發展 

對焦鞋業多元化人才需求，推動學研合作模式，導入數位設

計技術、智慧化製程等中、高階生產技術，透過加強數位及

智慧化製程技術應用，推動人機協同製造模式，提升新銳快

速開發及智慧製造應用技術能量，並同步進行流行趨勢研析，

培育具市場敏銳度鞋品設計人才，與產業需求接軌，精進業

界實務操作經驗，強化實務技能與職場競爭力。完成學研合

作 1 案以上，設計開發實作鞋品 30 款以上。 

2-5. 產業行銷推廣活動 

透過辦理聯合推廣活動，號召製鞋品業者共襄盛舉，吸引民

眾參與並活絡地方產業，以休閒健康為訴求主題，增加南部

的消費者對優質國產鞋品的黏著性，建立更加緊密的情感連

結與信任，展現國產鞋設計能量及優質平價商品特色，以推

廣品牌能量。完成辦理產業行銷推廣活動1場次。 

(3) 「袋包產業智慧化推動輔導」分項計畫 

3-1. 智慧開發技術串整與輔導 

3-1-1. 共通型袋包智慧組件開發 

為滿足市場少量多樣化需求及因應不同類型袋包產品

開發需求，設計開發共通型的袋包智慧組件，可將袋蓋、

側袋、提把、電腦袋…等結構置換於不同包款上，快速

打造不同袋包樣式，並開發一系列主題式袋包產品，提

高智慧組件運用之範疇，提供產業快速取得可用之智慧

組件以延伸發展多樣化的產品，透過運用智慧組件節省

重複設計開發時間，創造差異化的開發模式，並有效降

低開發風險，亦可迅速回應產業在客製化訂單的生產需

求，同時達到快速開發與即時生產。完成共通型智慧組

件袋包樣品15款以上。 
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3-1-2. 模組化袋包技術輔導 

拜訪業者進行輔導計畫推廣及並依據需求撰寫計畫書

及合約書，計畫審核修正後，完成簽約作業，開始輔導

廠商導入系列商品開發概念，協助業者重整既有袋包資

料，建構袋包分類邏輯，並連結趨勢脈動，挹注創意結

構開發，將結構模組延伸運用打造出新的開發模式，將

前袋、背帶、可拆式收納袋等結構組件迅速轉換於不同

款袋包上，發展模組化袋包，輔導業者建置版樣資訊，

朝向版型模組化運用，以建構企業技術核心，快速發展

新商品。完成袋包組件版型模組化開發技術輔導廠商 3

家以上，版型模組化開發袋包技術應用報告 3 份以上及

開發袋包 15 款以上。 

3-2. 智慧生產技術應用輔導 

3-2-1. 彈性生產智慧化應用輔導 

以製造需求為導向，協助企業分類袋包生產裁片，串接

彙整各類分片與對應材料等規格資訊，達到選搭分片、

選擇物料及製作方式的彈性生產管理，以簡化整體製造

時程，幫助業者快速套用相關袋包產品，建置高效能量

產機制。 

3-2-2. 產學智慧化設計能量發展 

整合學校設計人才與產業需求，加入法人技術能量，推

動學研合作案，導入數位設計開發流程、應用自動加工

設備與生產實務機制，提升製作袋包主題設計、研析趨

勢機制、開發製作等技巧，透過創作商品與實務操作，

鏈結袋包產業與所需關鍵職能技巧，提高設計新銳的專

業數位生產能力，促進新銳藉由專案實作以孰悉產業運

作方式，縮短進入企業磨合期，以累積智慧開發經驗與

能量。完成學研合作簽約 1 案以上；完成設計開發實作

袋品 30 款以上。 

3-3. 行銷科技化智慧推廣  

3-3-1. 科技服務行銷應用輔導  

為因應消費市場多樣化的需求，協助業者運用現有袋包

款式及布料，透過 360 度立體模擬袋包模式，結合實體
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袋包展示與場域佈置，建構新穎行銷服務模式，透過可

視化模擬袋包方式吸引消費者目光，亦可降低業者產品

庫存成本，達到產品推廣行銷並增加消費商機。完成應

用 360 度立體模擬袋包行銷輔導 2 家以上，及 360 度立

體模擬袋包技術應用報告 2 份以上。 

3-3-2. 互動情境體驗推廣 

因應數位行銷時代的趨勢，結合品牌業者辦理科技影音

或互動體驗等情境模式推廣商品，透過科技影音的解說

與互動來強化消費者的感官享受，讓消費者在體驗過程

中能深入認識袋包製程、產品核心技術與瞭解品牌企業

文化等，搭配實體展示商品的優惠或促銷活動，以提高

消費者對品牌的認同感及消費力。預計完成互動情境推

廣活動 2 場次以上。 

3-3-3. 智慧行銷服務推廣 

為協助企業推廣南部市場，運用科技行銷工具協助業者

規劃商品行銷模式，配合南部時尚基地平台舉辦商品聯

合展售會，進行優質商品宣傳，透過多元行銷模式來達

到虛實整合，整合擴大消費者，建構商品快速鏈結市場

的供需管道，推廣優質產品給予產業與市場。預計完成

智慧行銷服務推廣 1 場次。 

(4) 「人才培訓」分項計畫 

4-1.製鞋及袋包產業 

因應智慧製造、永續發展及國際碳邊境調整機制趨勢，將依據

製鞋及袋包產業需求，辦理數位設計、智慧製造、自動化系統

/設備導入、ESG 等課程，期望透過各方專家授課與實務經驗

分享，加速產業整合與導入創新研發及設計能量，協助產業提

升製程品質與產能、具備國際競爭力。完成辦理製鞋及袋包產

業智慧製造與永續發展培訓課程 3 班以上，課程總時數 36 小

時以上，完成培訓專業人才 36 人次以上。 

 

2.實際執行方法 

(1)查核點達成情形 
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A.「計畫相關業務推動」分項計畫 

查核點 日期 查核點概述 查核點達成情形 

(1) 112/03/31 
 完成辦理計畫業務說明

會 1 場次以上。 

 完成辦理計畫業務說明會

1 場次。 

(2) 112/06/30 
 完成媒體廣宣 1 則以

上。 

 完成媒體廣宣 1 則（說明

會）。 

(3) 112/09/30 
 完成產業研析資料蒐

集。 

 完成產業研析資料蒐集。 

(4) 112/12/31 
 累計完成媒體廣宣 2 則

以上。 

 累計完成媒體廣宣 2 則

（說明會、成果展）。 

(5) 112/12/31 

 完成產業分享會或研討

會 1 場次以上。 

 累計完成產業研析 1 份

以上。 

 完成產業分享會或研討會

1 場次。 

 累計完成產業研析 1 份。 

(6) 112/12/31 
 完成辦理成果發表會 1

場次以上。 

 完成辦理成果發表會 1 場

次。 

(7) 112/12/31 
 完成辦理「研發抵減」

相關案件 2 場次以上。 

 完成辦理「研發抵減」相

關案件 3 場次。 

 

B.「製鞋產業智慧化推動輔導」分項計畫 

查核點 日期 查核點概述 查核點達成情形 

(1) 112/03/31 
 完成產業諮詢訪視服

務 5 家次以上。 

 完成產業諮詢訪視服務 6

家次。 

(2) 112/03/31 

 完成趨勢主題公模鞋

樣設計開發 1 款以

上。 

 完成趨勢主題公模鞋樣

設計開發 2 款。 

(3) 112/03/31 
 完成學研合作簽約 1

案以上。 

 完成學研合作簽約 3 案。 

(4) 112/04/30 

 累計完成趨勢主題公

模鞋樣設計開發 1 款

以上。 

 完成 3D 模組合製開發

技術輔導簽約 1 家以

上。 

 累計完成趨勢主題公模

鞋樣設計開發 3 款。 

 完成 3D 模組合製開發技

術輔導簽約 2 家。 

(5) 112/04/30 

 完成 2D 版型輔助定位

加工技術輔導簽約 1

家以上。 

 完成多工段鞋面複合

加工技術輔導簽約 1

家以上。 

 完成 2D 版型輔助定位加

工技術輔導簽約 2 家。 

 完成多工段鞋面複合加

工技術輔導簽約 2 家。 

(6) 112/06/30 
 累計完成產業諮詢訪

視服務 15 家次以上。 

 累計完成諮詢訪視 15 家

次。 
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查核點 日期 查核點概述 查核點達成情形 

(7) 112/06/30 

 累計完成趨勢主題公

模鞋樣設計開發 4 款

以上。 

 累計完成 3D 模組合製

開發技術輔導簽約 3

家以上，及開發主題

鞋品 3 款以上。 

 累計完成趨勢主題公模

鞋樣設計開發 4 款。 

 累計完成 3D 模組合製開

發技術輔導簽約 3家及開

發主題鞋品 3 款。 

(8) 112/06/30 

 累計完成 2D 版型輔助

定位加工技術輔導簽

約 3 家以上。 

 累計完成多工段鞋面

複合加工技術輔導簽

約 3 家以上。 

 累計完成 2D 版型輔助定

位加工技術輔導簽約 3

家。 

 累計完成多工段鞋面複

合加工技術輔導簽約 3

家。 

(9) 112/06/30 

 累計完成學研合作簽

約 1 案以上，設計開

發實作鞋品 10 款以

上。 

 累計完成學研合作簽約 3

案，設計開發實作鞋品 21

款。 

(10) 112/09/30 
 累計完成產業諮詢訪

視服務 30 家次以上。 

 累計完成諮詢訪視 30 家

次。 

(11) 112/09/30 

 累計完成趨勢主題公

模鞋樣設計開發 7 款

以上。 

 累計完成 3D 模組合製

開發技術輔導簽約 3

家以上，及開發主題

鞋品 9 款以上。 

 累計完成趨勢主題公模

鞋樣設計開發 7 款。 

 累計完成 3D 模組合製開

發技術輔導簽約 3 家以

上，及開發主題鞋品 9款。 

(12) 112/09/30 

 累計完成學研合作簽

約 1 案以上，設計開

發實作鞋品 15 款以

上。 

 累計完成學研合作簽約 3

案，設計開發實作鞋品 21

款。 

(13) 112/12/31 
 完成辦理產業行銷推

廣活動 1 場次 

 完成「府城經典製鞋工藝特

展」迺鞋市-萬雙好鞋 in 海

安行銷推廣活動辦理 1 場

次。 

(14) 112/12/31 

 累計完成產業諮詢訪

視服務 35 家次以上，

個案評估 3 份。 

 完成跨域媒合 1 案以

上。 

 累計完成諮詢訪視 35 家

次，完成個案評估 3 份。  

 完成跨域媒合 1 案(愛柏

威與芯碩-智慧化視覺辨

識系統)。 

(15) 112/12/31 

 完成 3D 列印複合成型

加工技術研析 1 份以

上；累計完成趨勢主

題公模鞋樣設計開發

10 款以上。 

 累計完成 3D 模組合製

 完成 3D 列印複合成型加

工技術研析 1 份；累計完

成趨勢主題公模鞋樣設

計開發 10 款。 

 累計完成 3D 模組合製開

發技術輔導 3 家、3D 建
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查核點 日期 查核點概述 查核點達成情形 

開發技術輔導 3 家以

上、3D 建模串接高階

製程應用報告 3 份以

上，及開發主題鞋品

15 款以上。 

模串接高階製程應用報

告 3 份，及開發主題鞋品

15 款。 

(16) 112/12/31 

 累計完成 2D 版型輔助

定位加工技術輔導 3

家以上及 2D 版型輔助

定位加工技術應用報

告 3 份以上。 

 累計完成多工段鞋面

複合加工技術輔導 3

家以上及數位化路徑

串接製程技術應用報

告 3 份以上。 

 完成智慧化製鞋技術

觀摩會 1 場次以上。 

 累計完成 2D 版型輔助定

位加工技術輔導 3 家，及

2D 版型輔助定位加工技

術應用報告 3 份。  

 累計完成多工段鞋面複

合加工技術輔導 3 家，及

數位化路徑串接製程技

術應用報告 3 份。 

 完成辦理智慧化製鞋技

術 觀 摩 會 1 場 次

(112/8/23-112/8/26 於

台北國際自動化工業大

展南港展覽館二館 4樓場

地辦理)。 

(17) 112/12/31 

 累計完成學研合作 1

案以上，設計開發實

作鞋品 30 款以上。 

 累計完成學研合作簽約 3

案，設計開發實作鞋品 30

款。 

 

C.「袋包產業智慧化推動輔導」分項計畫 

查核點 日期 查核點概述 查核點達成情形 

(1) 112/03/31 
 完成共通型智慧組件

袋包樣品 5 款以上。 

 累計完成共通型智慧組件

袋包樣品 5 款。 

(2) 112/04/30 

 完成袋包組件版型模

組化開發技術輔導簽

約 3 家以上。 

 累計完成袋包組件版型模

組化開發技術輔導簽約 3

家。 

(3) 112/04/30 

 完成袋包數位版樣串

接生產技術輔導簽約 1

家以上。 

 完成學研合作 1 案以

上簽約。 

 累計完成袋包數位版樣串

接生產技術輔導簽約 2

家。 

 累計完成學研合作 4 案簽

約。 

(4) 112/04/30 

 完成應用 360 度立體

模擬袋包行銷輔導簽

約 2 家以上。 

 累計完成應用 360 度立體

模擬袋包行銷輔導簽約 2

家。 

(5) 112/06/30 

 累計完成共通型智慧

組件袋包樣品 10 款以

上。 

 累計完成袋包組件版

型模組化開發技術輔

 累計完成共通型智慧組件

袋包樣品 15 款。 

 

 累計完成袋包組件版型模

組化開發技術輔導廠商 3
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查核點 日期 查核點概述 查核點達成情形 

導廠商 3 家以上及開

發袋包 5 款以上。 

家及開發袋包 5 款。 

(6) 112/06/30 

 累計完成學研合作 1

案以上；完成設計開

發實作袋品 15 款以

上。 

 累計完成學研合作 4 案；

完成設計開發實作袋品 21

款。 

(7) 112/09/30 

 累計完成共通型智慧

組件袋包樣品 15 款以

上。 

 累計完成袋包組件版

型模組化開發技術輔

導廠商 3 家以上及開

發袋包 10 款以上。 

 累計完成共通型智慧組件

袋包樣品 15 款。 

累計完成袋包組件版型模組

化開發技術輔導廠商 3 家及

開發袋包 5 款。 

(8) 112/09/30 

 累計完成互動情境推

廣活動 1 場次以上。 

 累計完成智慧行銷服

務推廣 1 場次。 

 累計完成互動情境推廣活

動 2 場次。 

 累計完成智慧行銷服務推

廣 1 場次。 

(9) 112/12/31 

 累計完成共通型智慧

組件袋包樣品 15 款以

上。 

 累計完成袋包組件版

型模組化開發技術輔

導廠商 3 家以上，版

型模組化開發袋包技

術應用報告 3 份以上

及開發袋包 15 款以

上。 

 累計完成共通型智慧組件

袋包樣品 20 款。 

 累計完成版型模組化開發

袋包技術應用報告 3 份。 

 累計完成袋包組件版型模

組化開發技術輔導廠商 3

家及開發袋包 15 款。 

(10) 112/12/31 

 累計完成袋包數位版

樣串接生產技術輔導

廠商 1 家以上及彈性

生產技術應用報告 1

份以上。 

 累計完成學研合作簽

約 1 案以上；完成設

計開發實作袋品 30 款

以上。 

 累計完成袋包數位版樣串

接生產技術輔導廠商 2 家

以上及彈性生產技術應用

報告 2 份。 

 累計完成學研合作簽約 5

案；完成設計開發實作袋

品 30 款。 

(11) 112/12/31 

 累計完成應用 360 度

立體模擬袋包行銷輔

導 2 家以上，及 360

度立體模擬袋包技術

應用報告 2 份以上。 

 累計完成互動情境推

廣活動 2 場次以上。 

 累計完成智慧行銷服

務推廣 1 場次。 

 累計完成應用 360 度立體

模擬袋包行銷輔導 2 家，

及 360 度立體模擬袋包技

術應用報告 2 份。 

 累計完成互動情境推廣活

動 2 場次。 

 累計完成智慧行銷服務推

廣 1 場次。 
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E.「人才培訓」分項計畫 

查核點 日期 查核點概述 查核點達成情形 

(1) 112/03/31 
 完成人培 3 班次開課課

程書面審查。 

 完成人培 3 班次開課課程

書面審查。 

(2) 112/09/30 
 完成結訓人次達 70%以

上。 

 完成結訓人次 33 人次，

達 91.6 % 

(3) 112/12/31 

 完成辦理鞋包產業智慧

機械與製造培訓課程 3

班以上，課程總時數

36 小時以上，完成培

訓 

 專業人才 36 人次以

上。 

 完成辦理鞋包產業智慧機

械與製造培訓課程 3 班以

上，課程總時數 36 小時

以上，完成培訓 

 專業人才 45 人次。 

 

(2)工作項目實際執行情形說明 

分項計畫及工作項目 預定工作內容 實際執行內容 

1.計畫相關業務推動 

1-1.計畫說明會 1-1.完成辦理計畫業務說明會 1

場次以上。 

1-1.完成辦理計畫業務說明會 1 場次。 

‐時間：112.01.16(一)13:30 

‐地點：紡拓會第一會議室 

‐人數：共計 250 人次（現場 195 人次/

線上 55 人次）、181 家廠商 

（詳見附錄 P.2） 

1-2.媒體廣宣 1-2.完成媒體廣宣 2 則以上。 1-2.完成媒體廣宣 2 則。 

-主題：112 年度經濟部工業局紡織相關

產業專案計畫說明會 

-主題：2023 紡織相關產業計畫成果發

表會 

（詳見附錄 P.3） 
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分項計畫及工作項目 預定工作內容 實際執行內容 

1-3.智慧製造產業 

趨勢分享會及產業 

研析 

1-3.完成產業分享會或研討會 1

場次以上。 

1-3.完成辦理產業研討會 1 場次。 

‐名稱：2023 鞋類及袋包創新研討會 

‐時間：112.10.25(三)13：00~16：00 

‐地點：鞋技中心 3 樓藍舍會議室 

‐人數：36 家廠商、71 位廠商代表 

   

(活動 DM)      （與會來賓） 

（詳見附錄 P.4） 

1-3.累計完成產業研析 1 份以

上。 

1-3.完成產業研析 1 份。 

‐名稱：產業「智」造的轉型契機與發

展趨勢 

‐摘要：隨著全球供應鏈邁向分散化、

區域化生產，製造業產業也需要積極適

應少量多樣、周期短、快速製造、供應

鏈整合的生產型態。製造業者身處在如

此環境中，欲獲取商業價值，勢必得從

本質上重新思考現有的商業模式，在新

型態製造業環境中，創造與獲取價值將

有賴於了解驅動特定產業改變的因素，

並專注於能帶來結構性利益的活動，發

揮數位科技的技術與創新應用，由內部

能力、外部變化、新策略定位作為基

礎，重新謀定企業的數位策略，持續提

升數位程度，將可讓製造業者在益發複

雜、變動快速的生態圈中更有效率地運

作，在眾多競爭者中脫穎而出。 

（詳見附錄 P.5） 

1-4.成果推廣 1-4.完成辦理成果發表會 1 場次

以上。 

1-4.完成辦理計畫成果發表會 1 場次。 

‐時間：112.12.01(五)10：00~17：00 

‐地點：紡拓會 17 樓 

  
（開幕儀式合照）   （靜態展） 

（詳見附錄 P.6） 
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分項計畫及工作項目 預定工作內容 實際執行內容 

1-5.配合產發署辦理相關

事項 

1-5.完成辦理「研發抵減」相關

案件 2 場次以上。 

1-5.完成辦理「研發抵減」相關案件 3

場次。 

1. 10/4:第 1 場紡織相關領域研發投抵

審查會議。 

2. 10/24:民生化工產業智慧機械投資

抵減複審會議 

3. 11/8:第 2 場紡織相關領域研發投抵

審查會議。 

2.製鞋產業智慧化推動輔導 

2-1.產業智慧化推動諮詢

訪視與媒合 

2-1-1.累計完成產業諮詢訪視服

務 35 家次以上，個案評估

3 份。 

2-1-1.累計完成產業諮詢訪視服務 35 家

次，個案評估 3 份。 

1.累計完成諮詢訪視 35 家次(鉅○、

杜○、華○、言○、國○、相○、

元○、申○、尚○興、貫○、旭○、

寬○、立○、東○、普○德、彩○、

林○、誠○、裕○、裕○、立○、

冠○、腳○子、連○、客○化、眾

○、欣○信、花○、佳○、捷○明、

三○、明○、丞○、東○與通○)。 

  
(言○)      (東○) 

    
(裕○)      (連○) 

  
       (三○)       (東○) 

2.完成個案評估 3 份(國○、裕○、杜

○)，其需求彙整如下。 

(1)國○ 

 需求：精實管理＋製造產線製程智

慧化升級。 

 建議作法：導入國產低溫防水透濕

材料增加產品功能與美學設計，並

於成型設備加裝溫度監控裝置與

機上盒，落實製程資料紀錄與優化

製程資料管理。 

(2)裕○ 
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分項計畫及工作項目 預定工作內容 實際執行內容 

 需求：機械設備產品智慧化升級。 

 建議作法：現階段先建置面/底圖像

資料庫，並以此為基礎研發智慧化

劃線與上膠貼合成型設備。 

(3)杜○ 

 需求：機械設備產品智慧化升級+

製造產線製程智慧化升級。 

 建議作法：於現有設備應用可視化

模組(SMB)擷取生產參數，並依製

產需求逐年汰換新型射出機。 

 
(個案評估整體建議) 

（詳見附錄 P.10） 

2-1-2.完成跨域媒合 1 案以上。 2-1-2.完成跨域媒合 1 案(愛○威與芯○

智慧化視覺辨識系統)。 

 技術需求：協助愛○威優化 3D 影

像辨識輔助製程技術。 

 技術資源：運用芯○3D 高效能影像

辨識技術將 3D 相機自動取得物件

立體輪廓，以 3D 視覺演算法建立

3D 模型，透過智慧演算編碼計算對

應加工路徑與面積，有效提升即時

掃描生成加工路徑功能。 

 媒合效益：加速愛○威 3D 視覺手

臂整合系統導入智慧化打粗製程開

發優化底部智慧加工模組精準度。 

 
(媒合前 3D 影像辨識技術畫面) 

 
（愛○威與芯○媒合-3D 影像辨識

輪廓校正） 

  
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分項計畫及工作項目 預定工作內容 實際執行內容 

（即時影像辨識生成加工路徑） 

（詳見附錄 P.19） 

2-2.高階製造應用技術開

發與輔導 

 

2-2-1.完成 3D 列印複合成型加

工技術研析 1 份以上；  

2-2-1.完成 3D 列印複合成型加工技術研

析 1 份，以研究 3D 列印線材的特

性、列印技巧和鞋材應用過程為主要

目標，透過熱熔堆疊(FDM)製程，導

入複合成型模組化技術(鞋面：紡織

材+3D 列印；鞋底：晶格結構+3D 列

印)，並以功能物性規格，建構適用

鞋款應用模組，提供產業升級發展。 

（詳見附錄 P.20） 

2-2-1.累計完成趨勢主題公模鞋

樣設計開發 10 款以上。 

2-2-1.累計完成 2024 流行趨勢主題(盛裝

綻放/安居如常/亦真幻似/無人星球

/多元聚變/無盡幻想)公模鞋樣設計

開發 10 款。 

序號 系列名稱 款數 

1 盛裝綻放 2 

2 安居如常 1 

3 亦真幻似 2 

4 無人星球 1 

5 多元聚變 2 

6 無盡幻想 2 

合計 10 

 以盛裝綻放趨勢主題為例 

‧ 元素：液態滴流、交叉防護 

‧ 鞋型：童鞋、休閒鞋 

‧ 色彩：自然青檸、末日黑 

‧ 加工技術：應用UV直噴指定區域顏色，

複合式鞋底結構結合3D列印與發泡材

為主要特色。 

   
(盛裝綻放趨勢主題鞋款) 

 以安居如常趨勢主題為例 

‧ 元素：夏日野餐、編織條紋 

‧ 鞋型：女跟鞋 

‧ 色彩：青綠色 

‧ 加工技術：應用 UV 直噴條紋顏色，導

入堅毅且韌性足之線材 ABS 材料印製

鞋跟結構，有效提供跟鞋穩定度。 
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分項計畫及工作項目 預定工作內容 實際執行內容 

 
(安居如常趨勢主題鞋款) 

 以亦真幻似趨勢主題為例 

‧ 元素：環保共生、數位編碼、戰靴精

神 

‧ 鞋型：運動鞋/休閒鞋 

‧ 色彩：叢林保護色 

‧ 加工技術：應用 UV 直噴花紋顏色呈

現仿生樣態，複合式鞋底結構融合 3D

列印與發泡材結構組織。 

  
(亦真幻似趨勢主題鞋款) 

 以無人星球趨勢主題為例 

‧ 元素：宇宙塵土、星空迷霧 

‧ 鞋型：休閒鞋 

‧ 色彩：光影灰、塵土黑 

‧ 加工技術：導入UV直噴指定圖紋樣式，

結合發泡材與3D列印中底結構組成複

合式鞋底。 

 
(無人星球趨勢主題鞋款) 

 以多元聚變趨勢主題為例 

‧ 元素：龐克主義、異域交融 

‧ 鞋型：運動鞋/休閒鞋 

‧ 色彩：末日黑、沙織麻、琥珀咖 

‧ 加工技術：導入UV直噴指定圖紋樣式，

採用發泡材以及列印與發泡材組織特

色鞋款。 

  
(多元聚變趨勢主題鞋款) 

 以無盡幻想趨勢主題為例 

‧ 元素：超現實科幻、虛實並存 

‧ 鞋型：運動鞋/休閒鞋 

‧ 色彩：極光白、數碼綠 
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分項計畫及工作項目 預定工作內容 實際執行內容 

‧ 加工技術：應用 UV 直噴花紋顏色呈

現仿生樣態，複合式鞋底結構融合 3D

列印與發泡材組織特色鞋款。 

 
(無盡幻想趨勢主題鞋款) 

（詳見附錄 P.21） 

2-2-2.累計完成 3D 模組合製開

發技術輔導 3 家以上、3D

建模串接高階製程應用報

告 3 份以上，及開發主題

鞋品 15 款以上。 

2-2-2.累計完成 3D 模組合製開發技術輔

導簽約 3 家(小○園、吉○、玉○) 、

3D 建模串接高階製程應用報告 3

份，及開發主題鞋品 15 款。 

序號 廠商 輔導內容 鞋款 款數 

1 小○園 

工藝美學溫

感機能休閒

鞋開發輔導 

休閒鞋 5 

2 吉○ 

3D 賦形結構

防護鞋開發

輔導 

防護鞋 5 

3 玉○ 

易穿脫旋轉

扣模組休閒

鞋開發輔導 

休閒鞋 5 

合計 15 

1.小○園：完成開發工藝美學溫感機能休

閒鞋 5 款。 

 
(1)輔導內容： 

 建置模組化設計模式：串連鞋楦、

面部、鞋底以電繡排版模組製程，

完成快速開發產品。  

 功能性鞋品開發：導入 3 機能布料

加工應用技術與鞋底3D列印成型
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分項計畫及工作項目 預定工作內容 實際執行內容 

應用技術。  

 
(交叉綁帶式支撐型休閒鞋) 

 
(圓口包式輕量型休閒鞋) 

 
(單腳背帶式緩衝型休閒鞋) 

 

 
(交叉腳背帶式支撐型休閒鞋) 

 
(腳踝帶式輕量型休閒鞋) 

 

(2)成果效益： 

 運用模組化模式，可快速標準化

生產 

 
 依訂單需求進行鞋面設計與組件

配置，運用清楚地生產規格與尺

寸縮短溝通時間，不受傳統基本

訂購量的限制及庫存壓力，能夠

按需而製快速排單生產，透過建

置系列鞋款加工參數模組化資料

注入品牌數位化開發基礎。 

 參與日本熊本 -鶴屋百貨 10/11-

10/16 舉辦「台灣物產展」推廣 3D

列印休閒鞋，讓消費者體驗厚底

緩衝舒適穿著感受，成功吸引許

多人前來試穿與購買，並提升單

月銷售金額 15 萬元。 
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分項計畫及工作項目 預定工作內容 實際執行內容 

2.吉○：完成開發 3D 賦形結構防護鞋開

發 5 款。 

 
(1)輔導內容 ： 

 建置模組化設計模式：串連鞋楦、

面部以電腦選配模組製程，完成

快速開發產品。 

 功能性鞋品開發：建構模組化設

計，強化功能性結構，藉由菱形與

曲線排列組合置入鞋面飾片上，

以 3D 列印強化紡織材料耐用強

度。  

 
 (盔甲防護鞋) 

 
(屏蔽防護鞋) 

 
(琥珀防護鞋) 

 
(迷彩防護鞋) 
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分項計畫及工作項目 預定工作內容 實際執行內容 

 
(眩光防護鞋) 

(2)成果效益： 

 運用模組化模式，可快速標準化

生產 

 
 開發數位化模組參數設定，清楚

地生產規格與尺寸縮短溝通時

間，可因應少量訂單需求進行生

產，運用無模具生產模式亦能完

成防護立體鞋面，並降低庫存成

本及前期需投入約 45 萬元模具費

用，轉換為彈性接單銷售模式，增

加品牌核心價值以及新系列特色

商品。 

3.玉○：完成易穿脫旋轉扣模組休閒鞋開

發 5 款。 

 
(1)輔導內容 ： 

 建置易穿脫旋轉扣模組設計：分

析使用情境，設計開發符合人因

結構旋轉扣 3D 結構模組。  

 高階製程應用技術：導入 3D 列

印成型製程技術，快速無模具組

件加工成型，以及鞋面創新結構

成型技術開發。  
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分項計畫及工作項目 預定工作內容 實際執行內容 

 
(均力單點調整休閒鞋) 

 
(側邊單點調整戶外休閒鞋) 

 
(雙點調整休閒鞋) 

 
(均力單點調整休閒鞋) 

 
(均力單點調整休閒鞋) 

(2)成果效益： 

 運用模組化模式，可快速標準化

生產 

 
 導入全數位建模型體開發應用流

程輔以開發差異化商品，將設計

樣式與規格尺寸轉換成 3D 數位

檔，並應用 3D 建模及列印旋轉扣

模組成型技術，預先進行鞋款應

用尺寸功能比對，有效提升開發

效率80% (開發時程10天2天)。 

（詳見附錄 P.28） 

2-3.智慧生產製造技術應

用輔導 

2-3-1.累計完成 2D 版型輔助定

位加工技術輔導 3 家以上

及 2D 版型輔助定位加工

技術應用報告 3 份以上。 

2-3-1.累計完成 2D 版型輔助定位加工技

術輔導簽約 3 家(億○、得○、貝○

特)及 2D 版型輔助定位加工技術應

用報告 3 份。 
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分項計畫及工作項目 預定工作內容 實際執行內容 

 
1.億○(鞋面模組化組配定位輔助自動裁

切技術輔導) 

(1)現況需求：期提升轉單開發效率並加

速多樣化款式生產效率。 

(2)輔導內容：導入面版數位快速生成技

術，建立面版掃描尺寸調校模式與自動

加工路徑生成模式；導入智慧級放演算

模組，建構共用分片模組與級放參數模

組應用。 

(3)成果效益：開發製程導入面版數位化，

提升數位版型開發效率 70%(全套版型

3 天→1 天)，提高轉單/版型調修之效

率；透過系列款式分片共用模組，提升

分片合製精準度，降低生產模具開發成

本，加速全廠面版數位化進程；運用智

慧級放模組串接自動化切割製程應用

技術，建構面料物性及成型製程級放模

組，串接雷射切割作業參數設定，提升

面部成型生產品質及效能。 

 
(鞋面模組化組配定位輔助自動裁切技術輔

導流程差異對照) 

 

 
(共用分片結構模組) 

 
(智慧級放模組串接自動化切割製程) 

2.得○(鞋樣面版數位快速生成技術輔導) 

(1)現況需求：期將既有鞋樣紙板數位化，

並透過快速轉換不同材質加工版型與
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智慧級放演算模組，串接自動化製程。 

(2)輔導內容：導入面版數位快速生成技

術應用，應用影像掃描系統，建構點陣

圖像快速轉換數位路徑生成模式；建

置智慧級放演算與自動排版切割應

用，依據使用材質特性及級放參數建

置智慧級放模組，輔導數位化資料建

檔，快速串接自動切割。 

(3)成果效益：輔導應用面版數位快速生

成技術，有效管理鞋樣紙版，並透過智

慧級放模組與自動排版切割應用，縮

短委外時效與簡化尺寸級放複雜參數

設定，提升生產效率 90%(100 分鐘→

10 分鐘)，亦可減少委外點版與級放費

用，年總產量增加 10%(500 雙/天550

雙/天)。 

 

 
(面版數位快速生成技術輔導流程差異對照) 

 
(掃描即時轉換全套級放智慧排版雷切) 

   

(智慧級放演算個尺碼選單模組) 

 

(18 款全尺碼鞋樣數位版型資料庫) 
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(智慧排版與自動化皮料雷切加工) 

3.貝○特(鞋樣面版與雕花孔飾數位快速

生成技術輔導) 

(1)現況需求：推動實體面版數位化並串

接自動化製程，以提高生產效率。 

(2)輔導內容：導入面版數位快速生成技

術，建構智慧版型影像轉換快速生成

模式；建立智慧級放演算模組，建構雕

花孔徑規格鎖定與各尺碼組數陣列模

組，以數位版型串接自動切割與雕花

沖孔加工。 

(3)成果效益：建立智慧版型快速生成模

式應用與紳仕鞋面級放模組(雕花圖紋

/孔徑/全尺碼規格模組設定)，精準設

定補正模式，提升鞋面多元開發效率

及縮短面版數位化轉製時間 80%(5 天

→1 天)，提升面部成型效率，降低委

外級放點版成本，日產量並增加 20% 

(20 雙/天→24 雙/天)。 

 
(鞋樣面版/雕花孔飾數位快速生成技術輔導

流程差異對照) 

  

(紙版數位轉換-男紳士鞋系列) 

 
(全套版型切割排版) 
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分項計畫及工作項目 預定工作內容 實際執行內容 

 
(雕花孔徑切割測試) 

 

(雕花孔徑切割鞋品) 

（詳見附錄 P.46） 

2-3-2.累計完成多工段鞋面複合

加工技術輔導 3 家以上及

數位化路徑串接製程技術

應用報告 3 份以上。 

2-3-2.累計完成多工段鞋面複合加工技術

輔導簽約 3 家(捷○、宏○、彪○) 

及數位化路徑串接製程技術應用報

告 3 份。 

 
1.捷○(鞋面直噴後熱塑加工技術輔導) 

(1)現況需求：欲提升鞋面噴印製程彈性

及吸塑貼合良率，降低加工瑕疵率。 

(2)輔導內容：建立數位噴印工段模組，以

分片特徵點/版型邊界設定模組，開發

數位版型疊層定位比對演算邏輯、圖

紋套版疊加設定模組與最佳化噴印參

數模組，建立主色與輔色噴印順序，增

加圖紋顯色效果；導入智慧疊層低溫

熱塑加工技術，透過視覺辨識版型特

徵點生成自動夾取路徑，及分片疊層

對位，輔以材料規格特性建立鞋面低

溫熱塑加工技術。 

(3)成果效益：結合數位版型定位模組與

噴印參數模組，運用智慧數位噴印模

組，達成省料省墨、精準作業，提升圖

紋加工品良率 16% (86%→100%)，增

加產能 16%(60 雙/天→70 雙/天) ；透

過智慧化熱塑加工模組(分片智慧化對

位模組與熱塑參數模組)，以視覺辨識
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分項計畫及工作項目 預定工作內容 實際執行內容 

輔助機器手臂吸取飾片自動對位堆

罍，節省人力高效作業，減少異材質熱

塑貼合設定時間25%(120秒/片→90秒

/片)，並提升產品良率，日產能增加 10

雙/天。 

 
（鞋面直噴後熱塑複合加工流程差異對照） 

 
(辨識數位版型) 

 
(手臂夾取) 

  

(鞋面直噴後熱塑加工鞋品) 

2.宏○(3D 列印後直噴加工技術輔導) 

(1)現況需求：欲減少鞋面分片加工成本，

並同時提升鞋面印刷加工品質與速

度。 

(2)輔導內容：導入 3D 列印積層加工技

術，以數位面版為基礎，建立分片 3D

列印模型，設定最佳化 3D 列印熱熔堆

疊成型(FDM)製程參數模組；建立數位

噴印參數模組，運用數位面版分片記

號點建立疊層加工演算模式，並透過

噴印參數模組設定，快速精準對色印

製。 

(3)成果效益：以數位版型作為多工段間

加工參數設定之基礎，建立面版分片

加工區塊疊層定位模組與 3D 列印成

型參數/數位噴印參數，快速精準生產，
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強化多工段製程品質與效率，提升品

質良率 12%(85%→95%)，縮短噴印加

工時間約 75%(8 分/雙→2 分/雙)。 

(3D 列印後直噴加工技術輔導流程差異對照) 

 
(數位面版及分片定位設定) 

 
(建構 3D 列印幾何填充結構) 

 
(3D 列印後直噴加工應用) 

3.彪○(鞋面直噴後切割加工技術輔導)  

(1)現況需求：欲改善鞋面噴印品質，並減

少鞋面裁斷定位誤差問題，提升多工

段製程效率。 

(2)輔導內容：導入數位固色直噴技術，針

對面版設定範圍進行固色直噴處理，

加強噴印墨水附著性；導入精準巡邊

定位雷切技術，設定數位版型關鍵特

徵點，進行面版自動循邊比對，並依材

料特性建立切割參數模組。 

(3)成果效益：以數位版型作為多工段間

加工參數設定之基礎，建立關鍵特徵

點與版型比對定位模組，透過智慧化

修正面版外框輪廓、縫份、後踵高度及

結幫位寬度，快速串接鞋面噴印與切

割工段，減少工段間接續加工錯誤，提

升切割精準度，縮短加工時間 60%(10

分 /雙→4 分 /雙 ) ，提升品質良率

6%(90%→95%)。 
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（鞋面直噴後切割加工技術輔導流程差異對

照） 

 
(數位面版及分片定位設定) 

 
(數位直噴後切割加工應用) 

（詳見附錄 P.57） 

2-3-3.完成智慧化製鞋技術觀摩

會 1 場次以上。 

2-3-3.完成智慧化製鞋技術觀摩會辦理 1

場次，蒞臨觀摩約 300 人次，推廣

智慧製程於產業應用。 

 時間：112/8/23-112/8/26 

 地點：台北南港展覽館二館 4樓

(台北國際自動化工業大展) 

 主題：結合國際自動化工業大展

呈現先進科技材料、AI 智慧輔導

助與高階製程技術等技術應用。 

 
(觀摩會活動現場) 

（詳見附錄 P.66） 

2-4.產學智慧化設計能量

發展 

2-4.累計完成學研合作 1案以

上，設計開發實作鞋品 30

款以上。 

2-4.累計完成鞋品學研合作簽約 3 案(南

應大、樹德科大、亞洲大學，二梯次

共 10 位學員)，完成設計開發實作鞋

品 30 款：導入電腦鞋面版開發、數

位材料應用實務、底部製程技巧與自

動化成型應用技術等生產製程自動

化實務課程，完成設計開發實作鞋

品，並分別於完成期中及期末評量會

議。  

梯次 序 學校 學員 

第一 1 南應大 劉○翔 
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梯次 2 南應大 蕭○榆 

3 南應大 黃○華 

4 南應大 陳○瑄 

5 樹德科大 黃○軒 

6 樹德科大 張○瑄 

7 亞洲大學 吳○醇 

第二

梯次 

8 南應大 陳○伶 

9 南應大 林○璇 

10 南應大 洪○楨 

 

  
(流行趨勢研析與發表) 

  
(鞋品開發與自動化技術應用實務) 

  
(新銳期中/期末評量會議) 

序號 主題 學生 款式 款數 

1 安居 劉○翔 

楔型鞋 1 

高跟鞋 1 

平底鞋 1 

2 安居 張○瑄 

楔型鞋 1 

高跟鞋 1 

平底鞋 1 

3 迷離 黃○華 

楔型鞋 1 

高跟鞋 1 

平底鞋 1 

4 迷離 陳○瑄 

楔型鞋 1 

高跟鞋 1 

平底鞋 1 
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5 盛放 蕭○榆 

楔型鞋 1 

高跟鞋 1 

平底鞋 1 

6 盛放 黃○軒 

楔型鞋 1 

高跟鞋 1 

平底鞋 1 

7 盛放 吳○醇 

楔型鞋 1 

高跟鞋 1 

平底鞋 1 

8 多元聚變 陳○伶 

楔型鞋 1 

高跟鞋 1 

平底鞋 1 

9 無人星球 
林○璇 

 

楔型鞋 1 

高跟鞋 1 

平底鞋 1 

10 無盡幻想 
洪○楨 

 

楔型鞋 1 

高跟鞋 1 

平底鞋 1 

   
(安居    劉○翔) 

     
(安居    張○瑄) 

   
(迷離    黃○華) 

   
(迷離    陳○瑄) 
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(盛放    蕭○榆) 

   
(盛放    黃○軒) 

   
(盛放    吳○醇) 

   
(多元聚變    陳○伶) 

   
(無人星球    林○璇) 

   
(無盡幻想    洪○楨) 

（詳見附錄 P.68） 

2-5.產業行銷推廣活動 2-5.完成辦理產業行銷推廣活

動 1場次 

2-5.完成「府城經典製鞋工藝特展」迺

鞋市-萬雙好鞋 in 海安產業行銷推廣

活動辦理 1 場次。 

-活動時間：112/10/28~29(16:00-20:00) 

-活動地點：台南市海安路商圈 

-展攤家數：27 家(台南市皮革製品商業

同業公會會員 20 家+其他產業 7 家) 

 

 
▲迺鞋市-萬雙好鞋 in 海安活動熱鬧登場 
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分項計畫及工作項目 預定工作內容 實際執行內容 

 
▲27家廠商聯合展攤 

（詳見附錄 P.74） 

3.袋包產業智慧化推動輔導 

3-1.智慧開發技術串整與

輔導 

3-1-1.累計完成共通型智慧組件

袋包樣品 15 款以上。 

3-1-1.開發共通型智慧組件如背帶、腰

帶、內部結構…等，並導入袋包結

構，透過快速整合袋體的結構配置

或調整，可達成簡化包款庫存類

別，加速後續開發及生產流程，並

提供產業延伸應用，提升整體開發

能量，完成共通型智慧組件袋包樣

品 20 款。 

 
▲組件關聯應用於多樣包款開發 

 

序

號 
主題 品名 

完

成

款

數 

1 

負重系 

列組件 

(玩家 

系列) 

大後背包 1 

2 後背包 1 

3 郵差包 1 

4 單肩包 1 

5 腰側包 1 

6 可拆式 

功能組 

件(精 

裁系 

公事包 1 

7 電腦包 1 

8 後背電腦包 1 

9 托特包 1 
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分項計畫及工作項目 預定工作內容 實際執行內容 

10 列) 側背包 1 

11 
護角功 

能組件 

（輕盈 

系列） 

小肩背包 1 

12 小方兩用包 1 

13 後背包 1 

14 直式托特包 1 

15 HOBO 包 1 

16 前凸立

體袋組

件（大

地系

列） 

後背包 1 

17 手提包 1 

18 側背包 1 

19 小方包 1 

20 旅行袋 1 

小計 20 

 
▲負重系列組件(玩家系列) 

 
▲可拆式功能組件(精裁系列) 
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分項計畫及工作項目 預定工作內容 實際執行內容 

 
▲護角功能組件（輕盈系列） 

 
▲前凸立體袋組件（大地系列） 

（詳見附錄 P.79） 

3-1-2.累計完成袋包組件版型模

組化開發技術輔導廠商 3

家以上，版型模組化開發

袋包技術應用報告 3 份以

上及開發袋包 15 款以上。 

3-1-2.完成袋包組件版型模組化開發技術

輔導廠商 3 家(山○、鉅○、開

○)，進行輔導關鍵袋包模組版型

開發，以加速開發時間與即時生

產，協助廠商朝向袋包組件版型模

組化，建構企業技術能量，完成袋

包組件版型模組化開發 15 款。 

 

 
▲組件版型模組化應用加速包款開發 

 

序號 廠商 輔導內容 產品 
款

數 

1 山○ 

自行車袋

共通組件

開發輔導 

吊掛織

帶把手

袋 

1 

拉鍊前 1 
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分項計畫及工作項目 預定工作內容 實際執行內容 

袋把手

袋 

吊掛織

帶穩定

固定把

手袋 

1 

LT-27 坐

墊袋 
1 

LT-25 坐

墊袋 
1 

2 
開○

策○ 

帆布皮革

商務包共

通組件開

發輔導 

時 尚 書

包 
1 

托特包 1 

後背包 1 

公事包 1 

旅行袋 1 

3 
鉅○

企業 

簡約個性

袋共通組

件開發輔

導 

托特包 1 

側背包 1 

後背包 1 

水桶包 1 

小方包 1 

合計 15 

 

▲山○實業-版型模組設計開發 

 
▲山○實業-發展自行車袋 5款 
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分項計畫及工作項目 預定工作內容 實際執行內容 

 

▲開○策○-版型模組設計開發 

 
▲開○策○-發展帆布皮革包 5款 

 

 

▲鉅○實業-版型模組設計開發 

 
▲鉅○實業-發展休閒袋 5款 

 

完成輔導過程之應用技術報告，以為

廠商技轉參考。 

序號 廠商 應用技術報告 份數 

1 山○ 

自行車袋共通

組件開發技術

報告 

1 

2 
開○

策○ 

帆布皮革商務

包共通組件開

發技術報告 

1 
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分項計畫及工作項目 預定工作內容 實際執行內容 

3 
鉅○

企業 

簡約個性袋共

通組件開發技

術報告 

1 

合計 3 

（詳見附錄 P.95） 
3-2.智慧生產技術應用輔

導 

3-2-1.累計完成袋包數位版樣串

接生產技術輔導廠商 1 家

以上及彈性生產技術應用

報告 1 份以上。 

3-2-1.累計完成袋包數位版樣串接生產技

術輔導簽約 2 家(崧○、利○)，應用

智慧設備逆向掃描傳統手板，導入

數位版型資訊建置、對應物料表單

及製作標記、產品製單、工序表等

生產資訊，達到快速對接製作流程，

協助業者建構袋包數位版樣串接生

產技術資料，發展彈性快捷生產機

制。 

 
▲建構智慧生產技術發展快捷生產機制 

 

序號 廠商 輔導內容 

１ 崧○ 
休閒袋版型整合生產管

理輔導 

２ 利○ 
功能袋版型串接生產模

組技術輔導 

 
▲崧○--休閒袋版型整合生產製造 
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分項計畫及工作項目 預定工作內容 實際執行內容 

 
▲崧○-休閒袋版型生產技術資料 

 

 

 
▲利○-袋包版型串接生產模組技術 

 

 

 
▲利○-相機包之生產技術資料 

 

完成輔導過程之應用技術報告，以為

廠商技轉參考。 

序號 廠商 應用技術報告 份數 

１ 崧○ 

休閒袋版型整

合生產管理報

告 

1 

２ 利○ 

功能袋版型串

接生產模組技

術報告 

1 

合計 2 

（詳見附錄 P.112） 

3-2-2.累計完成學研合作簽約 1

案以上；完成設計開發實

3-2-2.累計完成學研合作 5 案(南應大、

屏東科大、南實踐、嶺東科大、樹
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作袋品 30 款以上。 德科大)；導入數位設計開發流

程、應用自動化加工設備、生產實

務機制等智慧開發實務技巧，完成

設計開發實作袋品 30 款。 

   
序 學校名稱 設計新銳 

1 屏東科大 趙○詠 

2 
南應大 

 

許○翰 

謝○君 

陳○怡 

3 嶺東科大 徐○瑄 

4 南實踐 

張○雯 

湯○羚 

陳○彤 

廖○柔 

5 樹德科大 翁○佑 

合計 5 案/10 人 

▲學研合作 5案 

 

 
▲學研合作深耕袋包能量 

 
      ▲趨勢表板研析與發表 

 
▲應用開發數位軟體 
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▲應用自動化設備使用 

 

 
▲成果評量發表會 

 

序 學生 
主

題 
品名 

款

數 

1 

趙○

詠 

精

裁

運

動 

小包-手

提圓包 
1 

2 
中包-波

士頓包 

1 

3 
大包-後

背包 

1 

4 

許○

翰 

拾

荒

美

學 

小包-手

拿包 

1 

5 
中包-斜

背包 

1 

6 
大包-貝

殼包 

1 

7 

徐○

瑄 

海

洋

奇

蹟 

大包-托

特包 

1 

8 
中包-肩

背包 

1 

9 
小包-手

拿包 

1 

10 

張○

雯 

美

式

復

古 

大包-手

提包 

1 

11 
中包-側

背包 

1 

12 
小包-側

背包 

1 

13 湯○ 簡 大包-托 1 
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羚 約

個

性 

特包 

14 
中包-托

特包 

1 

15 
小包-手

拿包 

1 

16 

陳○

彤 

懷

舊

經

典 

小包-肩

背包 

1 

17 
中包-手

提包 

1 

18 
大包-後

背包 

1 

19 

廖○

柔 

太

陽

龐

克 

小包-手

提包 

1 

20 
中包-肩

背包 

1 

21 
大包-貝

殼包 

1 

22 

謝○

君 

探

索

者

之

選

-

綠

洲 

小包-肩

背包 

1 

23 
中包-行

李袋 

1 

24 
大包-後

背包 

1 

25 

陳○

怡 

簡

。

真 

小包-肩

背包 

1 

26 
中包-手

提包 

1 

27 
大包-後

背包 

1 

28 

翁○

佑 

無

盡

幻

想 

小包-小

方包 

1 

29 
中包-旅

行袋 

1 

30 
大包-後

背包 

1 

合計 30 

 

 
▲趙○詠-精裁運動 
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▲許○翰-拾荒美學 

 
▲徐○瑄-海洋奇蹟 

 

▲張○雯-美式復古 

 

 
▲湯○羚-簡約個性 

 

▲陳○彤-懷舊經典 

 
▲廖○柔-太陽龐克 

 
▲謝○君-探索者之選-綠洲
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▲陳○怡-簡。真

 

▲翁○佑-無盡幻想 

（詳見附錄 P.119） 

3-3.行銷科技化智慧推廣 3-3-1.累計完成應用 360 度立體

模擬袋包行銷輔導 2 家以

上，及 360 度立體模擬袋

包技術應用報告 2 份以

上。 

3-3-1.完成應用 360 度立體模擬袋包行銷

輔導簽約 2 家(崗○、華○)。 

序 廠商 輔導重點 

1 崗○ 時尚女包立體

模擬開發輔導 

2 華○ 休閒袋包立體

模擬開發輔導 

 

以崗○為例 

1.導入前 

a)客群擴展不易：市場需求變化大，生

產單一產品難以因應不同的消費客

群 。 

b)尋求新行銷方案：對科技行銷應用不

熟悉，現有行銷模式難以突破 。 

2.技術應用 

a)立體模擬袋包開發技術  

‧電腦讀/修版  

‧立體建模  

‧立體袋包模擬  

‧材質替換  

→ →  
▲電腦讀/修版▲立體建模▲立體袋包模擬 
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▲材質替換 

 

b)實體場域展示  

‧建置立體模擬袋包影片  

‧客製化接單  

 

 

 

 

▲立體模擬袋包影片 

3.導入後 

‧完成立體模擬袋包 2款 6種材質，

並於 R7 創藝所在辦理實體場域展

示 1場。 
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   ▲場域展示    ▲客製化接單 

（詳見附錄 P.135） 

3-3-2.累計完成互動情境推廣活

動 2 場次以上。 

3-3-2.完成辦理互動情境推廣活動 2 場

次。 

序號 參與廠商 導入地點 

1 
櫳○、詮○、

安○ 

南部時尚創新

基地 

2 

茄○、L○

ender、萊○

瑪 

南部時尚創新

基地 

 

以櫳輝、詮勝、安可為例 

 

▲櫳○紡織股份有限公司 

 
▲詮○國際股份有限公司 

 

▲安○鞄袋有限公司 

  

▲體驗活動剪影 

（詳見附錄 P.157） 
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3-3-3.累計完成智慧行銷服務推

廣 1 場次。 

3-3-3.完成辦理智慧行銷服務推廣 1 場

次。 

‧活動名稱：2023 全家樂購節 go!

購!together! 

‧活動時間：112.06.03~112.06.11 

‧參與業者：永○(Y○ON)、聯○(S

○ana)、雅○達(U○e)、品○(d○

a)、詮○(im○ct)、安○(C○RE)、

櫳○(R○RE)、普○亞○亞(P○)等

19 家。 

  
▲參與廠商攤位 

  

▲活動剪影 

   

 ▲人機互動體驗 ▲數位穿戴體驗 

（詳見附錄 P.167） 

4.人才培訓 

4-1.製鞋及袋包產業 4-1.完成辦理鞋包產業智慧機械

與製造培訓課程 3 班以上，

課程總時數 36 小時以上，

完成培訓專業人才 36 人次

以上。 

1. 已於 2/14 完成人培 3 班次開課課程書

面審查。 

2. 完成辦理 3 班專業課程：4/22-4/23 鞋

業供應鏈管理與自動化應用實務班、

5/7-5/11 數位轉型 X ESG 永續發展策

略應用班、9/9-9/16 環保材料與智能

創新實務班，學員人數共 45 人。 
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分項計畫及工作項目 預定工作內容 實際執行內容 

 
▲課程 DM 

 
▲開班狀況(數位轉型 X ESG) 

 
▲開班狀況(鞋業供應鏈管理) 

 
▲開班狀況(環保材料) 

 

3.實際執行與原規劃差異說明 

(1) 計畫相關業務推動 

各項績效指標均依原訂計畫目標確實執行。 

(2) 製鞋產業智慧化推動輔導 
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各項績效指標均依原訂計畫目標確實執行，部分執行量 

化指標超出預期目標，包含學研合作超出目標 2 案。 

(3) 袋包產業智慧化推動輔導 

各項績效指標均依原訂計畫目標確實執行，部分執行量 

化指標超出預期目標，包含輔導廠商超出目標 1 家、學研合

作超出目標 4 案、共通型智慧組件袋包樣品超出目標 5 款。 

(4) 人才培訓 

各項績效指標均依原訂計畫目標確實執行，部分執行量 

化指標超出預期目標，包含培訓課程參加人數超出目標 9 人

次。 
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二、計畫經費與人力執行情形 

   (一)計畫經費執行情形 

      1.計畫經費 

項   目 簽約數 結報數 繳庫數 保留數 備註 

政府 

■委辦費 

□補助款 

□代管補助款 

35,020,000 35,020,000 0 0  

廠商 

■自籌款 

□補助計畫自

籌款 

7,330,000 7,330,000 0 0 

本計畫實際收

取自籌款共

7,328,880

元，其中廠商

自籌款實際收

取共

7,204,000、人

才培訓實際收

取 124,880 元

（一位特殊身

份學員，自籌

收款差額

1,120 元） 

 

2.經資門經費表 

元 

項目 

會計科目 

簽約數 / (執行數) 

備註 主管機關預算
(委託、補助) 

自籌款 
合計 

金額(元) 占總經費% 

一、經常支出      

1.人事費 
18,324,760/

（18,324,760） 

3,211,000/

（3,211,000） 

21,535,760/

（21,535,760） 

50.85/

（50.85） 

 

2.其他直接費用 

-業務費項下之材料費 

6,702,428/

（6,702,428） 

1,740,537/

（1,740,537） 

8,442,965/

（8,442,965） 

19.94/

（19.94） 

 

3.其他經常支出      

(1)其他直接費用 

(除業務費項下之材
料費外) 

5,947,213/

（5,947,213） 

1,419,830/

（1,419,830） 

7,367,043/

（7,367,043） 

17.39/

（17.39） 

 

(2)管理費 
2,545,599/

（2,545,599） 

958,633/

（958,633） 

3,504,232/

（3,504,232） 

8.27/

（8.27） 

 

(3)營業稅 0/（0） 0/（0） 0/（0） 0/（0）  
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(4)公費 
1,500,000/

（1,500,000） 
0/（0） 

1,500,000/

（1,500,000） 

3.54/

（3.54） 

 

(5)代管補助款 0/（0） 0/（0） 0/（0） 0/（0）  

小計 
35,020,000/

（35,020,000） 

7,330,000/

（7,330,000） 

42,350,000/

（42,350,000） 

100/

（100） 

 

二、資本支出 0/（0） 0/（0） 0/（0） 0/（0）  

小計 0/（0） 0/（0） 0/（0） 0/（0）  

合計 

金額 
35,020,000/

（35,020,000） 

7,330,000/

（7,330,000） 

42,350,000/

（42,350,000） 

100/

（100） 
 

占總經費% 82.69/（82.69） 
17.31/

（17.31） 
100/（100） 

100/

（100） 
 

註 1:請將簽約數及執行數並列，以括弧表示執行數。簽約數指本署與受託單位簽約之

金額；執行數指計畫實際支用經費(含代管補助款)。 

註 2:其他來自科發基金、工業區更新基金及其他政府單位等加帳經費之實支數亦請列

出，並於下方與原計畫規劃差異說明處補充說明。 

 

3.經費與原計畫規劃差異說明： 

(1) 本計畫原簽約金額：政府款：35,500,000 元、業者自籌款：

7,627,000 元。 

(2) 本計畫【第 1 次變更後】金額：政府款：35,020,000 元、業者

自籌款：7,330,000 元。 

(3) 本計畫結報數金額：35,020,000 元、業者自籌款：7,328,880

元。 

(二)計畫人力運用情形 

   1.計畫人力結構 

執行情形 
總人力 

(人月) 
研究員級 副研究員級 助理研究員級 研究助理 

原訂 401.04 208 35.14 47.5 110.4 

實際 400.94 221.81 44.03 60.23 74.87 

差異 -0.1 13.81 8.89 12.73 -35.53 

   2.與原計畫規劃差異說明：本計畫執行期間因執行人員離職或人月

數調整等因素以致人月數異動，符合人力異動 5%以內之規定，

調整後人力為 440.94 人月。 

三、計畫已獲得之主要成果與重大突破(含量化成果 output) 
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 (一)績效指標 

屬 

性 

績效指標 

類別 

績效指標 

項目 

112 年度 
效益說明 

(每項以 500 字為限) 

重大突

破 
原訂 

目標值 

實際 

達成值 

學  

術  

成  

就  

︵  

科  

技  

基  

礎  

研  

究  

︶  

A.論文 

期刊論文 
國內(篇) 

-- 

-- 

-- -- 

國外(篇) -- 

研討會論

文 

國內(篇) -- 

國外(篇) -- 

專書論文 
國內(篇) -- 

國外(篇) -- 

B. 合作團

隊 ( 計畫 )

養成 

機構內跨領域合作團隊 (計

畫)數 
-- -- 

-- -- 

跨機構合作團隊(計畫)數 -- -- 

跨國合作團隊(計畫)數 -- -- 

簽訂合作協議數 -- -- 

形成研究中心數 -- -- 

形成實驗室數 -- -- 

學  

術  

成  

就  

︵  

科  

技  

C. 培育及

延攬人才 

博士培育/訓人數 -- -- 今年度開鞋業供應鏈

管理與自動化應用實

務班、數位轉型 X 

ESG 永續發展策略

應用班環、環保材料

與智能創新實務班獲

得學員好評；供應鏈管

理有助於傳統製鞋業

隨著碳

邊境調

整機制

即將於

2026 年

上路，透

過供應

碩士培育/訓人數 -- -- 

學士培育/訓人數 -- -- 

學程或課程培訓人數 36 45 

延攬科研人才數 -- -- 

國際學生/學者交換人數 -- -- 
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屬 

性 

績效指標 

類別 

績效指標 

項目 

112 年度 
效益說明 

(每項以 500 字為限) 

重大突

破 
原訂 

目標值 

實際 

達成值 

基  

礎  

研  

究  

︶  

培育/訓後取得證照人數 -- -- 

在數位轉型與自動化

推動上，帶來巨大的優

勢；而在生產及加工過

程中產生大量揮發性

有機物及二氧化碳，則

在數位轉型X ESG永續

發展策略應用班上提

供了多個案來，幫助業

界在現有數據下制定

ESG 目標；環保材料與

智能創新實務班則在
數位轉型趨勢下，強調

了鞋材變革與自動化

NO SEW 導入是如何成

為現階段節能減碳的

創新方案，使製鞋產業

符合國際環保規範，提

升產業競爭力與世界

接軌。 

鏈管理、

創新鞋

材、自動

化 NO 

SEW 導

入，協助

製鞋產

業深入

了解碳

稅、碳權

與碳足

跡之議

題，同時

讓加速

業界在

自動化

及智慧

化生產

製造的

推動，進

而發展

符合碳

中和要

求下的

創新鞋

材，跟上

國際品

牌重視

環保、零

碳排的

趨勢。 

D1.研究報

告 
研究報告篇數 -- -- -- -- 

D2.臨床試

驗 

新藥臨床試驗件數 -- -- 

-- -- 

醫療器材臨床試驗件數 -- -- 
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屬 

性 

績效指標 

類別 

績效指標 

項目 

112 年度 
效益說明 

(每項以 500 字為限) 

重大突

破 
原訂 

目標值 

實際 

達成值 

E. 辦理學

術活動 

國內學術會議、研討會、論

壇次數 
-- -- 

-- -- 

國際學術會議、研討會、論

壇次數 
-- -- 

雙邊學術會議、研討會、論

壇次數 
-- -- 

出版論文集數量 -- -- 

F. 形成課

程 / 教材 /

手冊/軟體 

形成課程件數 -- -- 

-- -- 

製作教材件數 -- -- 

製作手冊件數 -- -- 

自由軟體授權釋出教材件數 -- -- 

其他 產業研析 1 1   

技  

術  

創  

新

︵  

科  

技  

技  

術  

創  

新  

︶ 

G. 智慧財

產 

申 

請 

中 

國

內 

發明專利(件) -- -- 

-- -- 

新型/新式樣(件) -- 

商標(件) -- 

品種(件) -- 

國

外 

發明專利(件) -- -- 

新型/新式樣(件) -- 

商標(件) -- 

品種(件) -- 

已 

獲 

准 

國

內 

發明專利(件) -- -- 

新型/新式樣(件) -- 

商標(件) -- 

品種(件) -- 

國

外 

發明專利(件) -- -- 

新型/新式樣(件) -- 

商標(件) -- 

品種(件) -- 

著作 /出 國內(件) -- -- 
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屬 

性 

績效指標 

類別 

績效指標 

項目 

112 年度 
效益說明 

(每項以 500 字為限) 

重大突

破 
原訂 

目標值 

實際 

達成值 

版品 國外(件) -- -- 

與其他機構或廠商合作智財

件數 
-- -- 

技  

術  

創  

新

︵  

科  

技  

技  

術  

創  

新  

︶ 

H. 技術報

告及檢驗

方法 

新技術開發或技術升級開發

之技術報告篇數 
16 17 製鞋：完成 3D 列印複

合成型加工技術研析 1 

份、3D 建模串接高階

製程應用報告 3 份、2D

版型輔助定位加工技

術應用報告 3份及數位

化路徑串接製程技術

應用報告 3 份，提供製

鞋產業導入高階製程

應用技術參考。 

袋包：針對業者不同需

求與市場類型，協助業

者開發組件與應用，建

立彈性生產數位資訊

平台，並表列存取數位

版型、組件分類與生產

表單等，協助業者建立

標準化模式，俾利後續

擴充數位開發與生產

資料庫建置。 

製鞋：厚

植製鞋

產業技

術發展

應用能

力，推動

產業升

級轉型。 

袋包：輔

導業者

將常用

版型數

位化，以

及版型

關聯裁

片分類

原則 ,以

協助業

者加速

開發生

產效能。 

新檢驗方法數 -- -- 

I1.辦理技

術活動 

辦理技術研討會場次 1 1 1.辦理一場次研討會活

動，活動以「產業智造 

驅動全球競爭力」為主

透過國

際性專

業會展

辦理技術說明會或推廣活動

場次 
1 1 
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屬 

性 

績效指標 

類別 

績效指標 

項目 

112 年度 
效益說明 

(每項以 500 字為限) 

重大突

破 
原訂 

目標值 

實際 

達成值 

辦理競賽活動場次 -- -- 

題，剖析全球智慧製造

的熱浪趨勢下，對於相

關產業的影響，邀請碩

益科技李智技術長、

Centric Software 李家

仲總監、大氣電將張加

強董事長及歐利速何

榮峯總監，共同分享國

內外企業在製造智慧

化過程中，需求管理的

實務，以及相關企業如

何助攻鞋包產業，突破

重圍脫穎而出。本研討

會活動共計 36 家企業

合計 84 人參與。會後

已有樹○企業(材料製

造廠)、隆○實業(材料

製造廠)表示有意願投

入產線智慧化設備及

相關應用系統，評估明

年導入輔導案之可行

性。 

2.辦理智慧化製程示範

觀摩會 1 場次，結合專

業會展呈現材料研發

能量、推動製鞋產業智

慧製程實務應用，展演

全自動貼底成型系統，

活動期間蒞臨觀摩約

300 人次，推廣智慧製

程於產業應用。 

活動，展

示全自

動劃線

貼底技

術，並以

材料研

發串整

生產資

源，推動

創新材

料與智

慧製程

激盪交

流，拓展

產業跨

域合作

機會。 

I2.參與技

術活動 

發表於國內外技術活動(包含

技術研討會、技術說明會、競

賽活動等)場次 

-- -- -- -- 

J1.技轉與 技轉 (含先期 件數 -- -- -- -- 
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屬 

性 

績效指標 

類別 

績效指標 

項目 

112 年度 
效益說明 

(每項以 500 字為限) 

重大突

破 
原訂 

目標值 

實際 

達成值 

智財授權 技術 )國內廠

商或機構 
金額(千元) -- -- 

技轉 (含先期

技術 )國外廠

商或機構 

件數 -- -- 

金額(千元) -- -- 

專利授權國內

廠商或機構 

件數 -- -- 

金額(千元) -- -- 

專利授權國外

廠商或機構 

件數 -- -- 

金額(千元) -- -- 

自由軟體授權件數  -- 

其他 (不含專

利)授權 

件數 -- -- 

金額(千元) -- -- 

技  

術  

創  

新

︵  

J2.技術輸

入 

引進技術件數 -- -- 

-- -- 

引進技術經費(千元) -- -- 

S1.技術服

務(含委託

案及工業

技術服務件數 -- -- (1)輔導小○園(工藝美

學溫感機能應用)、

吉○(3D 賦形結構

(1) 以

3D 模組

化設計技術服務家數 15 16 
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科  

技  

技  

術  

創  

新  

︶ 

服務) 

技術服務金額(千元) -- -- 

防護結構)、玉○(易

穿脫旋轉扣模組)等

3 家業者，以 3D 模

組合製技術應用，分

別開發工藝美學溫

感機能休閒鞋、3D

賦形結構防護鞋及

易穿脫旋轉扣模組

等主題鞋款，分別運

用材料特性與結構

及功能設計提升鞋

款功能變化。 

(2)輔導億○(面版模組

化組配定位輔助應

用)、得○(面版數位

快速生成應用)及貝

○特(面版與雕花孔

飾數位快速生成應

用)等 3家業者以 2D

版型輔助定位加工

技術應用，分別導入

鞋面模組化組配定

位輔助自動裁切技

術、鞋樣面版數位快

速生成技術與鞋樣

面版與雕花孔飾數

位快速生成技術，導

入面版數位快速生

成技術應用，快速轉

換加工模組，提升生

產效率。 

(3)輔導捷○(鞋面直噴

後熱塑加工應用)、

宏○(3D 列印後直

噴加工應用)、彪○

(鞋面直噴後切割加

工應用) 等3家業者

以數位化路徑串接

製程應用，分別導入

鞋面直噴後熱塑複

開發及

成型技

術，建構

智慧模

組化組

配模式，

快速發

展多樣

化產品。 

(2)應用

面版數

位快速

生成技

術，建

構智慧

級放模

組，數

位聯接

自動化

製程，

發展面

部單工

段智慧

化技術

能量。 

(3)協助

業者整

合現有

數位化

資料，建

構智慧

定位演

算模組，

輔助精

準生成

工段加

工路徑，

提升多

工段間

製程效
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屬 

性 

績效指標 

類別 

績效指標 

項目 

112 年度 
效益說明 

(每項以 500 字為限) 

重大突

破 
原訂 

目標值 

實際 

達成值 

合加工技術、鞋面分

片 3D 列印後直噴複

合加工技術與鞋面

直噴後切割複合加

工技術，降低產品不

良率，並提升多工段

製程效率。 

(4)袋包：輔導袋包產

業，提升產業智慧技

術能量，導入共通組

件設計開發技術與

版型串接生產的數

據彙整，引領袋包產

業朝向智慧化生產

技術精進。 

率與良

率。 

袋包：協

助業者

建置雲

端資料

共享平

台，加速

企業智

慧財的

應用與

累績。。 

S2.科研設

施建置及

服務 

設施建置項數 -- -- 

-- -- 

設施運轉穩定度(%) -- -- 

設施運轉運轉效率(%) -- -- 

設施服務項目數 -- -- 

設施使用人次 -- -- 

設施服務件數 -- -- 

設施服務時數 -- -- 

設施服務收入 -- -- 
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屬 

性 

績效指標 

類別 

績效指標 

項目 

112 年度 
效益說明 

(每項以 500 字為限) 

重大突

破 
原訂 

目標值 

實際 

達成值 

其他 

諮詢訪視 35 35 

完成產業諮詢訪視 35

家次，透過諮詢訪視深

入瞭解製鞋業對鞋樣

設計、數位開發、自動

技術、製程管理等需

求，進行產業供應鏈諮

詢訪視，協助企業釐清

痛點，進而對接跨域技

術資源。 

 

新產品開發 30 30 

(1)鞋類產業：運用 3D

模組合製開發技術完

成開發主題鞋品 15 款

（小○園-溫感機能休

閒鞋開發 5 款、吉○企

業-3D 結構防護鞋開

發 5 款、玉○鞋業-易

穿脫模組休閒鞋開發5

款）。 

(2)袋包產業：輔導業

者導入模組化設計開

發技術及版樣資訊，朝

向模組化袋包發展，快

速發展多樣化的產品，

完成開發袋包 15 款

（山○實業-自行車袋

模組結構開發 5 款、開

○策○-商務時尚包模

組結構開發 5 款、鉅○
企-休閒袋模組結構開

發）。 
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屬 

性 

績效指標 

類別 

績效指標 

項目 

112 年度 
效益說明 

(每項以 500 字為限) 

重大突

破 
原訂 

目標值 

實際 

達成值 

公版公模開發 25 30 

(1)鞋類產業：完成趨

勢主題公模鞋樣設計

開發 10 款。運用複合

成型加工模組並結合

CNC 成型加工、數位

直噴與熱昇華轉印等

技術，建構智慧化模組

公模鞋款，提供業界智

慧化開發整合應用。 

(2)袋包產業：共通型智

慧組件袋包樣品 20款。

發展共通型智慧組件

設計開發技術，協助產

業快速發展差異化商

品能量，提升產業整體

開發實力。 

 

經  

濟  

效  

益  

︵  

經  

L. 促成投

資 

促成廠商投資件數 -- -- (1)鞋類產業：輔導小○

園、吉○、玉○、億○、

得○、貝○特、捷○、

宏○、彪○等 9 家業者

進行高階製造/智慧輔

助/高效製程等應用技

製鞋：協

助製鞋

產業業

者強化

高階製

造與智

促成生產投資金額(千元) 60,000 60,900 

促成研發投資金額(千元) -- -- 

促成新創事業投資金額 (千

元) 
-- -- 
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屬 

性 

績效指標 

類別 

績效指標 

項目 

112 年度 
效益說明 

(每項以 500 字為限) 

重大突

破 
原訂 

目標值 

實際 

達成值 

濟  

產  

業  

促  

進  

︶  

促成產值提升或新創事業所

推出新產品產值(千元) 
102,800 102,940 

術模式發展，促進智慧

機 械與 製造 投資 約

45,900 千元，增加產值

約 60,140 千元。 

(2)袋包產業：透過設計

組件開發輔導與彈性

生產輔導的合作，促成

廠商提升產品價值以

及建構新型智慧設備

工具，包括電腦針車、

自動分條機、可視化加

工設備等，以提升產業

效能。 

慧生產

製造應

用，紮實

智慧化

技術底

蘊，促進

鞋業升

級轉型。 

袋包：透

過計畫

輔導讓

廠商受

益智慧

化工具

的效能，

提升廠

商投資

數位生

產設備

之意願。 

M.創新產

業或模式

建立 

成立營運總部數 -- -- 

-- -- 

衍生公司家數 -- -- 

建立產業發展環境、體系或

營運模式件數 
-- -- 

參與產業發展環境、體系或

營運模式之產業團體數 
-- -- 

促成企業聯盟家數 -- -- 

創新模式衍生新產品上市項

數 
-- -- 

促成產值提升或創新模式衍

生新產品產值(千元) 
-- -- 

N. 協助提 建立國際品牌或排名提升 -- -- -- -- 
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屬 

性 

績效指標 

類別 

績效指標 

項目 

112 年度 
效益說明 

(每項以 500 字為限) 

重大突

破 
原訂 

目標值 

實際 

達成值 

升我國產

業全球地

位 

相關產業產品產值世界排名

提升 
-- -- 

促成國際互惠合作件數 -- -- 

促進國際廠商在台採購 (千

元) 
-- -- 

經  

濟  

效  

益  

︵  

經  

濟  

產  

業  

促  

進  

︶  

O.共通/檢

測技術服

務及輔導 

輔導廠商或產

業團體技術或

品質提升、技

術標準認證、

實驗室認證、

申請與執行主

導性新產品及

關鍵性零組件

等 

件數 -- -- 

-- -- 

廠商家數 -- -- 

廠商配合款

(千元) 
-- -- 

技術、作業準

則等教育訓練 
人次 -- -- 

提供國家級校正服務件數  -- 

P. 創業育

成 
新公司或衍生公司家數 -- -- -- -- 

T. 促成與

學界或產

業團體合

作研究 

媒合與推廣活動辦理次數 -- -- 完成產學合作 8 案，共

培訓新銳人才 20 人，

基礎及產學合作共開

發 60 款新產品。結合

學校能量導入業界需

求，提升業界設計能

量，並導入虛實整合設

計，透過專案實作與廠

商合作開發案，完成創

新商品，協助設計新銳

快速進入產業生態模

式。並媒合學員至企業

服務，媒合率 100%。 

-- 

促成合作研究件數 2 8 

廠商研究配合款金額(千元) -- -- 

合作研究產品上市項數 -- -- 

U. 促成智

財權資金

輔導診斷家數 -- -- 
-- -- 

案源媒合家數 -- -- 
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屬 

性 

績效指標 

類別 

績效指標 

項目 

112 年度 
效益說明 

(每項以 500 字為限) 

重大突

破 
原訂 

目標值 

實際 

達成值 

融通 協助廠商取得融資家數 -- -- 

協助廠商取得融資金額 (千

元) 
-- -- 

AC. 減 少

災害損失 

開發災害防治技術與產品數 -- -- 

-- -- 

建立示範區域或環境觀測平

台數 
-- -- 

建築或橋梁補強數 -- -- 

輔導廠商建立安全相關生產

或驗證機制之件數 
-- -- 

預估降低環境危害風險或成

本(千元) 
-- -- 
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屬 

性 

績效指標 

類別 

績效指標 

項目 

112 年度 
效益說明 

(每項以 500 字為限) 

重大突

破 
原訂 

目標值 

實際 

達成值 

其他 辦理行銷推廣活動 4 4 

1.互動情境推廣活動 2

場 次 ： 6/3~6/11 、

7/10~7/31 辦理互動情

境推廣活動，協助 6 家

品牌廠商(櫳○、詮○、

安○、茄○、L○ender、

萊○)運用虛擬情境推

廣影片，以科技影音與

互動體驗等情境模式

推廣袋包品牌，進而拓

展產業市場。期間推廣

體驗共達 404 人。 

2.智慧行銷服務推廣 1

場次：協助 19 家次業

者運用南部時尚基地

辦理主題聯展及品牌

行銷活動，透過社群網

路行銷，搭配優惠活動

推廣，強調在地品牌品

質與特色，以提高品牌

知名度與拓展南部消

費市場，期間帶動營業

額 87 萬元。 

3.辦理「府城經典製鞋

工藝特展」迺鞋市-萬

雙好鞋 in 海安行銷推

廣活動 1 場次。本次活

動結合台南市皮革製

品商業同業公會與臺

南市海安商圈發展協

會共同辦理，藉由公會

的凝聚力及海安商圈

在地知名度跨域合作，

並結合商圈年度盛事

萬聖節派對活動，增加

活動廣宣露出並成功

集客吸引人潮，透過本

次聯合行銷活動，不僅

與南部的消費者建立

更加緊密的情感連結

與信任，也成功吸引外

地遊客，增加觀光客消

費族群，讓台南在地鞋

廠品牌提升知名度。 

1. 應 用

行銷科

技工具

達到宣

傳效果，

搭配實

體展示

提高品

牌知名

度 

2. 行 銷

三方跨

域合作

並有效

整合各

方資源，

拓展受

眾群眾，

提升台

南在地

鞋品品

牌能見

度。 
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屬 

性 

績效指標 

類別 

績效指標 

項目 

112 年度 
效益說明 

(每項以 500 字為限) 

重大突

破 
原訂 

目標值 

實際 

達成值 

促成跨域媒合 1 1 

媒合愛○威與芯○進

行 3D 影像辨識輔助製

程技術優化，透過芯○

以智慧演算編碼邏輯

解決愛○威面/底合製

加工路徑與面積準確

度，有效提升加工效率

與降低試錯成本。 

透由商

洽凝聚

需求方

向，並提

供產業

跨域所

需適切

資源方

案，加速

產業智

慧化技

術開發

效率。 

社  

會  

影  

響  

社 

會 

福 

祉 

提 

升 

AB.

科 技

知 識

普及 

科普知識推廣與宣導次數 -- -- 

-- -- 
科普知識推廣與宣導觸達人

數 
-- -- 

新聞刊登或媒體宣傳數量 -- -- 

Q. 資

訊 服

務 

設立網站數 -- -- 

-- -- 

提供客服件數 -- -- 

知識或資訊擴散(觸達)人次 -- -- 

開放資料(Open Data)項數 -- -- 

提供共用服務或應用服務項

目數 
-- -- 

線上申辦服務數 -- -- 

服務使用提升率 -- -- 

R. 增

加 就

業 

廠商增聘人數 -- -- -- -- 

社  

會  

影  

社 

會 

福 

W.提

升 公

共 服

旅行時間節省(換算為貨幣價

值，千元) 
-- -- 

-- -- 

運輸耗能節省金額(千元) -- -- 
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屬 

性 

績效指標 

類別 

績效指標 

項目 

112 年度 
效益說明 

(每項以 500 字為限) 

重大突

破 
原訂 

目標值 

實際 

達成值 

響  祉 

提 

升 

務 減少二氧化碳排放量(公噸) -- -- 

X. 提

高 人

民 或

業 者

收入 

受益人數 -- -- 

-- -- 

增加收入(千元) -- -- 

XY.

人 權

及 性

別 平

等 促

進 

人權、弱勢族群或性別平等

促進活動場次 
-- -- 

-- -- 

活動參與人數 -- -- 

其他  -- -- -- -- 

環  

境  

安  

全  

永  

續  

V. 提

高 能

源 利

用 率

及 綠

能 開

發 

技術或產品之能源效率提升

百分比(%) 
-- -- 

-- -- 

技術/產品達成綠色設計件數 -- -- 

減少二氧化碳排放量(公噸) -- -- 

提升新能源及再生能源產出

量 
-- -- 

Z. 調

查 成

果 

調查筆數 -- -- 

-- -- 

調查圖幅數 -- -- 

調查面積 -- -- 

影像資料筆數 -- -- 

調查物種數 -- -- 

其他  -- --   

其  

他  

效  

益  

︵  

K.規範/標

準或政策/

法規草案

制訂 

參與制訂政府或產業技術規

範/標準件數 
-- -- 

-- -- 參與制訂之政策或法規草案

件數 
-- -- 

草案被採納或認可通過件數 -- -- 
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屬 

性 

績效指標 

類別 

績效指標 

項目 

112 年度 
效益說明 

(每項以 500 字為限) 

重大突

破 
原訂 

目標值 

實際 

達成值 

科  

技  

政  

策  

管  

理  

及  

其  

他  

︶  

草案公告實施或發表件數 -- -- 

Y. 資訊平

台與資料

庫 

新建資訊平台或資料庫數 -- -- 

-- -- 
更新資訊平台功能項目 -- -- 

更新或新增資料庫資料筆數 -- -- 

資訊平台或資料庫使用人次 -- -- 

AA. 決 策

依據 

新建或整合流程數 -- -- 

-- -- 

提供政策建議或重大統計訊

息數 
-- -- 

政策建議被採納數 -- -- 

決策支援系統及其反應加速

時間(%) 
-- -- 

其他  -- --   

(二)計畫績效指標實際達成與原訂目標差異說明 

本計畫於執行期間內執行績效，均已達成或超越於學術成就、

技術創新、經濟效益、社會影響以及其他效益等方面之各項績效指

標，謹簡述如下： 

年度績效指標 期末達成情形 達成率 

輔導廠商 

輔導廠商 15 家以上。 輔導廠商 16 家。 106% 

輔導廠商自籌款新台幣

7,204 千元以上，培訓課

程自籌款新台幣 126千元

以上。 

輔導廠商自籌款新台幣

7,204 千元，培訓課程自

籌款新台幣 126 千元（實

際收款 124.88 千元+特

殊身份學員自籌款差額

1.12 千元）。 

100% 

促進投資 60,000 千元以

上。 
促進投資 60,900 千元。 101% 

增加產值 102,800 千元以

上。 
增加產值 102,940 千元。 100% 

節省開發成本 2,250 千元

以上。 

節省開發成本 3,595 千

元。 
160% 

技術產出 
完成學研合作 2 案以上，

實作產品開發 60款以上。 

完成學研合作 8 案，實作

產品開發 60 款。 
100% 
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年度績效指標 期末達成情形 達成率 

完成鞋品及袋包新產品

開發 30 款以上。 

完成鞋品及袋包新產品

開發 30 款。 
100% 

完成鞋品及袋包公版公

模開發 25 款以上。 

完成鞋品及袋包公版公

模開發 30 款。 
120% 

知識服務 
培訓課程 3 班次以上，參

加 36 人次以上。 

培訓課程 3 班次以上，參

加 45 人次。 
125% 

學術成就 

完成產業研析 1 份以上。 完成產業研析 1 份。 100% 

完成技術應用報告 15 份

以上。 

完成技術應用報告 16

份。 
106% 

完成技術研析 1 份以上。 完成技術研析 1 份。 100% 

服務  

提供諮詢訪視 35 家次以

上。 
提供諮詢訪視 35 家次。 100% 

促成跨域媒合 1 案以上。 促成跨域媒合 1 案。 100% 

辦理產業分享會或研討

會或觀摩會 2 場次以上。 

辦理產業研討會及觀摩

會共 2 場次。 
100% 

辦理行銷推廣活動 4場次

以上。 

辦理行銷推廣活動 4 場

次。 
100% 
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四、主要成就及成果之價值與貢獻度(outcome) 

(一)學術成就(科技基礎研究)  

1. 完成專業人才培育：112 年共完成人才培育 3 班次，總培訓時數

36 小時（完成 3 份課程教材）、共完成專業人才培育 45 人次。 

2. 產出研究報告：112 年完成技術應用報告 16 份、技術研析 1

份、產業研析 1 份。相關產出均提供本計畫之合作廠商做為發

展新技術整合及智慧軟體開發之參考。 

序號 報告名稱 撰寫人 產出日期 效益重點說明 

1 

產業「智」造

的轉型契機與

發展趨勢 

王○維 

蔡○昱 
112 年 10 月 

隨著全球供應鏈邁向分散化、區域化生產，

製造業產業也需要積極適應少量多樣、周期

短、快速製造、供應鏈整合的生產型態。透

過本產業趨勢析報告，可以瞭解多元軟硬體

技術的開發及應用，結合產業解構重組，將

可協助製造業兼顧多元的生產需求。此外由

於製造業局勢大幅改觀，消費者需求、產品

本質、生產與分銷的經濟邏輯也醞釀轉變，

製造產業與科技產業的界限不再如此的分

明，製造業者身處在如此環境中，欲獲取商

業價值，勢必得從本質上重新思考現有的商

業模式，本產業趨勢報告闡述在新型態製造

業環境中，創造與獲取價值將有賴於了解驅

動特定產業改變的因素，並專注於能帶來結

構性利益的活動，發揮數位科技的技術與創

新應用，由內部能力、外部變化、新策略定

位作為基礎，重新謀定企業的數位策略，持

續提升數位程度，將可讓製造業者在益發複

雜、變動快速的生態圈中更有效率地運作，

在眾多競爭者中脫穎而出。 

 

(二)技術創新(科技技術創新) 

112 年完成輔導鞋類及袋包廠商共計 16 家，提供諮詢訪視服務共 35

家次、完成鞋/袋產品及新式樣開發 30 款、完成辦理產業相關研討會

及示範觀摩會共 2 場次。 

(1) 製鞋產業智慧化推動輔導 

A. 高階製造應用技術開發與輔導：研析 3D 列印線材複合加工

成型之技術規格，建立析列印材線徑與品質、結構密度與支

撐穩定、加工溫度與定型時間等複合加工成型之關鍵參數，

發展鞋面異材質無膠結合成型技術，以提升產業開發應用能
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量；藉由立體晶格功能結構設計，開發系列公模鞋款，提供

鞋類相關業者快速應用；深化數位設計應用技術，輔導業者

導入 3D 模組化成型技術，建構智慧模組化鞋楦/面/底組配模

式，進而串接高階製程開發快速組搭多樣化鞋品，建構智慧

開發模式，提升開發效率約 80%以上。 

B. 智慧生產製造技術應用輔導：輔導廠商應用面版數位快速生

成技術，建構智慧級放模組，數位聯接自動化製程，發展面

部單工段智慧化技術能量，縮短前置作業開發時程，提升成

型精準度；另整合業者數位化資料，建構智慧定位演算模組，

輔助精準生成多工段加工路徑，建構多工段製程串聯模式，

提升產品良率約 10％以上。 

(2) 袋包產業智慧化推動輔導 

A. 協助業者導入通用組件結構開發模式輔導，協助廠商快速分

類應用組件，降低開發成本與提升開發效能進程，同時輔導

業者建立數位資料私有雲，有效累績開發經驗與數據，強化

分類與搜尋邏輯，提高後續組件應用效益。 

B. 透過逆向掃描工程工具，幫助業者將舊有傳統版型數位化，

建立材料分類與關連裁片串接資訊，建構生產數位化管理之

基礎能量，整合廠商生產數據雲端管理，降低紙版作業的缺

漏與遺失，有效提升廠商管理效益與任務執行品質。 

(三)經濟效益(經濟產業促進) 

112 年製鞋、袋包產業智慧化推動輔導，導入 3D 模組設計串整智慧

面部製程開發及智慧管理整合，創造產業商機，累計促進投資 60,900

千元、增加產值 102,940 千元、節省開發成本 3,595 千元；促成商機

跨域媒合共 1 案；完成辦理產業行銷活動共 4 案；完成產學合作 8

案，共培訓新銳人才 20 人。 

1. 輔導廠商相關經濟效益：  

(1) 製鞋產業智慧化推動輔導 

A. 完成產業諮詢訪視服務 35 家次、協助跨域商機媒合 1 案；

完成輔導 9家廠商發展高階製造應用技術開發模式與智慧生

產製造技術應用，促進鞋業朝向高階客製化、製程高效化及
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產線智慧化發展。 

B. 協助小○園百貨有限公司發展 3D 模組設計模式，應用快速

模組化選搭製程模式滿足少量多樣消費需求，促成投資多頭

式成品電繡機及設立品牌購物平台約 2,500 千元，增加產值

約 4,000 千元，降低鞋底開模成本約 700 千元(100 千元×全

套 7 個尺寸)；協助吉○企業股份有限公司發展 3D 模組設計

模式，開發快速組搭功能性鞋品，滿足多樣化組件及模具組

合變化，增加產值 6,000 千元，促成投資自動化前幫機約 700

千元，節省模具開發費用約 450 千元(150 千元×3 種尺寸)；

協助玉○鞋業有限公司導入模組化設計，建置易穿脫旋轉扣

模組設計，以即印即用製程技術，可快速無模具組件加工成

型，降低模具成本 200 千元(200 千元×1 模具)，增加產值約

3,000 千元。 

C. 協助億○鞋業有限公司發展面版數位快速生成技術與智慧

級放演算模組，以數位圖像快速轉換向量路徑，快速串接切

割，並串接切割工序，提升面版分片共用開發能力，增加現

有裁刀使用率，加速生產效率與降低刀模開發成本，提升數

位版型開發效率 70%(全套版型 3 天→1 天)，增加接單量能

30%(20 款→26 款)，增加產值 7,200 千元，智慧級放共用模

組化，降低斬刀模具成本 240 千元(1 千元×5 款×3 片×16 碼)，

促成投資雷射切割機約 700 千元；協助得○盛業股份有限公

司建構點陣圖像快速轉換數位路徑生成模式，發展鞋樣面版

數位快速生成技術，快速轉換版型，提升加工效率，有效管

理鞋樣紙版，縮短委外時效與簡化尺寸級放複雜參數設定，

提升生產效率 90% (100 分鐘→10 分鐘)，降低委外點版、級

放及全套斬刀製作成本共 420 千元，增加產量 10%(500 雙/

天550 雙/天)，增加產值約 11,000 千元；協助貝○特鞋業有

限公司發展面版數位快速生成技術，以自動快速生成數位版

型，並以智慧級放演算模組基礎，建構雕花圖紋/孔徑規格鎖

定與各尺碼組數陣列模組，縮短委外人工點版時間 80%(5 天

→1 天)，提升面部成型效率，降低委外級放點版成本 525 千
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元(17.5 千元×30 款)，日產量增加 20% (20 雙/天→24 雙/天)，

增加產值 7,840 千元，促成投資休閒鞋全套橡膠大底模具約

1,500 千元。 

D. 協助捷○企業股份有限公司發展數位噴印工段模組應用與

智慧疊層低溫熱塑加工技術，以分片特徵點/版型邊界設定模

組，進行數位版型疊層定位比對演算邏輯開發，並導入智慧

疊層低溫熱塑加工技術，透過視覺辨識版型特徵點生成自動

夾取路徑及分片疊層對位，提升圖紋加工品良率約 16% (86%

→100%)，增加產能約 16%(60 雙/天→70 雙/天)，應用鞋材

規格與分片材料模組，減少異材質熱塑貼合設定時間

25%(120 秒/片→90 秒/片)，增加產值約 8,400 千元，促成投

資自動化產線及智慧化倉儲系統約 36,500 千元；協助宏○有

限公司發展 3D 列印積層加工技術(FDM 熱熔堆疊成型)與數

位噴印參數模組，提升多工段製程品質與效率，提升品質良

率約 12%(85%→95%)，縮短噴印加工時間約 75%(8 分/雙→

2 分/雙)，透過 3D 列印後直噴加工技術提升多工段間加工效

率，增加產值約 5,000 千元，簡化分片加工製程，減少新產

品分片模具開發，降低模具成本約 160 千元(1.25 千元×16 片

×8 碼)；協助彪○鞋業有限公司發展數位固色直噴技術與精

準版型定位雷切技術，優化鞋面噴印品質，建立適用材質之

模組化噴印參數應用，提升品質良率約 6%(90%→95%)，串

接鞋面噴印與切割工段，減少工段間接續加工錯誤，提升切

割精準度，縮短加工時間 60%(10 分/雙→4 分/雙)，並透過鞋

面直噴後切割加工技術提升多工段間加工效率，增加產值約

7,700 千元，促成投資自動快速中底成型機設備約 4,000 千

元。 

(2) 袋包產業智慧化推動輔導 

A. 智慧開發技術串整與輔導：導入通用組件模組化的設計概念，

將袋體部位結構模組化，亦破除裁片單款單用的開發方式，

完成開發袋包電腦版樣 20 款，12 組件，並可依業者需求局

部變化或小量產，提供企業快速商品化資源。協助廠商開發
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自有 15 款組件系列產品，提供業者共版共模的執行作法，

打造袋品通用部位結構，有效降低開版成本 40%及縮短製程

50%以上。。 

B. 生產技術應用輔導：以私有雲概念出發協助業者將傳統紙版

與手寫表單數據資料轉換為數位生產資訊，不但加速管理查

找效能更協助降低生產成本 5%(單款郵寄與複版人力及紙張

使用)，且協助業者將建立數位版片檔案，有助於生產技術紀

錄數據資訊化，縮短委外裁切時程 50%以上。 

 

2. 產學合作之效益：因應製鞋產業發展趨勢及業界人才需求，以

產學研合作模式，導入數位設計與智慧生產專業技術，並透過

業界帶案實作等方式，積極帶領新銳深入了解企業開發流程，

強化產業實務經驗，縮短學用落差與職場無縫接軌。112 年累計

訓練新銳共 20 人，媒合率達 100％，共完成新銳之產品開發製

作 60 款；第 1 梯次共培訓學員 14 人，共媒合 14 人至產業界服

務，媒合率達 100％(不計入出國留學及服役者)；第 2 梯次共培

訓學員 6 人，共媒合 6 人至產業界服務，媒合率達 100%。學員

平均起薪 29,400 元/月以上[最高達 33,000 元/月]。加速新銳人才

介接產業專業人力需求，並透過產學專案鏈結，協助業者強化

少量多樣客製化生產能量、開發品牌特色鞋品及袋品，提升產

品接單彈性及上市速度，帶動企業成長與獲利，同時培育新銳

人才實戰能力，達成產學雙贏之目的，並厚植產業升級轉型與

創新發展動能。 

3. 其它衍生效益-辦理行銷活動、促成商機跨域媒合 

(1) 6/3~6/11 辦理互動情境推廣活動，協助 3 家品牌廠商(櫳輝、

詮勝、安可)運用虛擬情境推廣影片，以科技影音與互動體驗

等情境模式推廣袋包品牌，進而拓展產業市場。 

(2) 7/10~7/31 辦理互動情境推廣活動，協助 3 家品牌廠商(茄

芷、Lavender、萊瑪)運用虛擬情境推廣影片，配合實體場域

展示，提供現場透過行銷科技工具參與體驗，以達品牌推廣

效果。 
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(3) 辦理智慧行銷服務推廣活動共 19 家次，透過南部基地辦理

商品聯展、品牌行銷會等多元推廣活動，搭配網路社群宣

傳，蒐集及回饋消費者商品偏好資訊，提供業者作為進駐南

部市場建議及活動參考依據。活動累計吸引逾 1,267 人次、

創造營業額達 87 萬元。 

(4) 透過辦理文創市集，與臺南皮革公會一同協助在地手工製鞋

商家走出市場框框，讓鞋業能展開更多樣貌。 

序

號 
類型 時間/地點 活動名稱/參與業者 效益重點說明 

1 行銷活動 112/6/3~112/6/11 

南部時尚基地 

互動情境推廣活動/櫳○、詮

○、安○ 

 回收 203 份體驗問卷供廠

商作為後續產品推廣參考 

2 行銷活動 112/7/10~112/7/31 

南部時尚基地 

品牌聯展/茄○、L○ender、

萊○ 

 回收 201 份體驗問卷供廠

商作為後續產品推廣參考 

3 行銷活動 112/6/3~112/6/11/ 

南部時尚基地 

智慧行銷服務推廣/永○、聯

○、亞○達、品○、詮○、安

○、櫳○、普○亞○亞等 

 吸引逾 1,267 人次，創造

營業額達 87 萬元 

3 行銷活動 112/10/28-29/臺南市

海安商圈 

活動名稱：「府城經典製鞋工

藝特展」迺鞋市-萬雙好鞋in

海安 

參與業者：台南市皮革製品

商業同業公會會員 20 家（腳

○子、德○、光○、景○、臻

○、昇○、鞄○革靴、柏○、

捷○、阿○兒、信○、金○、

金○、凱○、新○、上○、微

○手工鞋、宏○鑫、古○漢、

一○國際貿易）+其他產業 7

家。 

 結合海安商圈萬聖節派

對，兩日活動吸引 10 萬

人潮參與，營業額 100.5

萬。 

 結合商圈資源多層面曝

光，增加活動廣宣露出並

成功集客吸引人潮，廠商

面對客群年齡層及區域分

佈廣泛。 

 跨域合作，拓展受眾群

眾，提升品牌能見度。 

(5) 促成跨域媒合 

序號 廠商名稱 媒合廠商 效益重點說明 

1 
愛柏威股份

有限公司 
芯碩實業社 

協助媒合愛○威運用芯○3D 高效能影像辨識技術，透過 3D

相機自動取得物件立體精準輪廓，以 3D 視覺演算法建立 3D

模型，透過智慧演算編碼計算對應加工路徑與面積，有效提

升即時掃描生成加工路徑功能，降低底部自動化建置需汰換

精密楦頭的成本，提高鞋廠購機意願。 

 

(四)社會影響(社會福祉提升、環境保護安全) 

本計畫 112 年度累計透過廠商輔導、產學研合作等工作推動，共

促進產業增加就業人數 19 人(媒合新銳就業，扣除 1 位兵役，媒合率

100%)。 
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(五)其他效益方面 

1.人才培育 

(1) 製鞋產業人才培育： 

本次開設鞋業供應鏈管理與自動化應用實務班、數位轉型 X 

ESG 永續發展策略應用班、環保材料與智能創新實務班，

提供鞋廠供應鏈導入自動化之管理方式及策略規劃，幫助鞋

業面對智能轉型挑戰時，能精準分析生產過程中各項數值、

減少浪費和過剩，同時降低成本並提高效率；以及如何在數

位轉型中同時達成永續發展目標將成為各產業須深思的地

方；並提供鞋業及袋包產業在永續與數位轉型趨勢下，材料

變革與自動化導入成為現階段的創新方案，協助我國製鞋、

袋包產業提高運作靈活度及韌性。 

2.性別主流化 

性別主流化工具 具體作法 執行成效說明 

性別影響評估 於輔導廠商諮詢診斷、

產學研合作、人培課程

等執行過程中，宣導有

關性別平權化之訊息。 

本計畫執行之總受益人

數 65 人次，男：女＝28：

37。 

 人才培訓 45 人次（男：

女＝26：19） 

 新銳輔導 20 人次（男：

女＝2：18） 

- 製鞋：10 位（男：女

＝1：9） 

- 袋包：10 位（男：女

＝1：9） 

性別意識培力 完成人才培訓 3 班次、

45 人次，並將性別主流

化廣宣 DM 放置講義內

夾頁廣宣。 

開班時適時向學員宣導

有關性別主流化之訊

息，有助於性別主流化

概念深入產業、發揮其

影響力；本年度實際完

成人才培訓 3 班次、完

成培訓 45 人次。 

另，因考量考慮女性學

員安全與兼顧家庭需

求，課程時段安排多以

上班日之白天時段為

主。 
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性別主流化工具 具體作法 執行成效說明 

性別推動 邀請女性成員擔任計畫

主持人、分項計畫主持

人與輔導案計畫主持

人，負責相關計畫規劃

與統籌執行。 

將不同性別觀點與經驗

帶入計畫推動面，在計

畫執行的過程中，強調

營造無性別歧視之產業

環境，吸引更多女性投

入相關產業，以落實性

別主流化政策。 

經由辦理研討會、工作

坊等，宣導性別主流化

與性別平權觀念，消除

對婦女的暴力行為與歧

視。 

已於說明會、產業研討

會等研討會與人才培訓

課程之講義中置入性別

平等廣宣資料共計 267

份，以宣導性別平等觀

念。 

輔導廠商導入性別主流

化概念，針對不同族

群、兩性心理或生理不

同需求層面，開發符合

多元性別之產品。 

與計畫廠商技術訪視諮

詢與交流時，適時宣導

有關性別平權化之訊

息，鼓勵業者朝性別平

權化方向開發商品共 45

款。協助廠商開發生產

符合人因版型之男女

裝，在顏色、款型、版

型運用較偏中性設計並

著重活動舒適度。 

 

五、跨部會協調或與相關計畫之配合 

(一) 計畫執行面 

(1) 製鞋產業智慧化推動輔導 

A. 本計畫產出之成果透過鞋品快速設計打樣中心，與業界

進行分享及推廣，並結合打樣中心能量，提供全面性的

技術輔導方案或協力廠資源媒合管道，有助強化本計畫
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之執行實力。 

B. 本計畫產出之成果可與「中小型產業品質管理輔導計

畫」、「製鞋產業減碳技術輔導計畫」分享及推廣，透

過增進計畫間資訊串流，整合並強化各計畫之執行力，

有助於鞋業加速邁向智慧化轉型升級。 

(2) 袋包產業智慧化推動輔導 

A. 本計畫由｢鞋類及袋包產業智慧化推動計畫」結合｢紡織

產業低碳轉型推動與輔導計畫」，跨部門溝通會議，協助

至誼公司在低碳材的後背包設計中，導入共通性組之可

拆式功能組件(精裁系列)--活動功能內袋，以提供業者

共模共版的技術，有效執行低碳材料與低碳生產管理的

任務。相關部門數據共享，有效降低開版成本40%及縮短

製程30%以上。 

 

六、檢討與展望 

(一) 檢討 

各分項針對 112 年度工作檢討重點如下： 

1. 製鞋產業智慧化推動輔導 

(1) 製鞋產業在面對疫情趨緩，景氣逐步復甦之際，消費型態的

轉變使得企業的製程模式與經營策略需做適時調整，透過

諮詢訪視以了解業界營運策略的佈局與智慧化發展進程；

業者在投入智慧製造發展方面人才，跨域資源整合能量仍

顯不足，亟需政府資源挹注以提升技術能量。未來將持續透

過諮詢訪視及個案深入診斷，聚焦製鞋產業智慧化階段性

發展需求，持續整合跨域產業技術，共識業者智慧製造技術

應用範疇，持續提供適切之技術資源(如跨域資源、高階製

造技術等)，以推動產業智慧化技術發展。 

(2) 在輔導鞋業導入開發、生產製程智慧化技術過程中，應以市

場消費型態需求作為智慧化技術開發之目標，從設計開發

端以數位化模組串接生產製程端智慧化工段模組，無斷點

建構設計開發/生產製程串聯模式，強化業界技術整合能力，

加速推動智慧化製程技術發展。 

2. 袋包產業智慧化推動輔導 
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(1) 袋包產業人員流動率高，且外包協力廠眾多，開發資訊無法

完整交接，對於組件開發應用經驗不足，如欲擴充應用組件

開發應用技術，需要許多整合包型概念及開發經驗，方能發

展組件應用新袋品，未來開發新品時，增強業者數位化資訊

串接能力如電腦版型組件，以有效降低開發測試時程，協助

開發符合市場需求的新袋品。 

(2) 袋包產業資深版師多為手開版，開發資訊整合不易，對於數

位化版型資訊整合經驗不足，如欲全面應用數位技術，需要

許多不同工段個別提升的幫助，方能走向智慧生產領域。 

3. 人才培育 

(1) 隨著製鞋業對於高階技術人才的需求以及人才在智慧化等

相關領域知識的提升，有學員提出部分課程難易程度可以

做調整，並依此加強專業性知識與實務應用的比例，故在相

關項目上，針對智慧化、自動化、ESG等相關議題的延伸，

會透過更多管道去找到合適議題作為未來高階專業人才培

訓課程。 

 

(二) 展望 

展望113年度，各分項計畫工作重點規劃與精進做法如下： 

1. 製鞋產業智慧化推動輔導 

(1) 全球在疫情趨緩景氣復甦之際，營運模式與供應鏈勢必有

所調整與改變，我國製鞋產業必須做好準備迎接疫後復甦

的轉機，未來將透過諮詢訪視與個案評估，持續協助業者釐

清轉型技術需求，聚焦階段性發展重點，提供建議方案與解

決模式，整合性對接產業供應鏈技術資源，快速解決產線智

慧化技術瓶頸，引領產業智慧製造升級發展，強化國際競爭

力。 

(2) 在製鞋產業推動智慧化升級過程中，藉由優化3D數位設計

開發、視覺辨識技術輔助及高階製程等應用模式，以優化立

體結構數據串接智慧化製程，協助業者朝平面轉立體加工

製程技術發展，並強化高階製程應用技術，實現多元化設計

快速多樣少量生產模式，加速全產線智慧化進程，並以具備

數位設計開發及智慧製程應用能力之人力，培育智慧化應

用技術人才，以注入產業智慧化技術整合應用之人才資源。 

2. 袋包產業智慧化推動輔導 
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(1) 導入科技工具協助開發概念：透過立體列印工具，協助業者

快速發展關鍵零件(如.支撐結構、裝飾護角等部位)，縮短

耗費人力物力之開發時程，更能快速有效的驗證設計前段

的實際效果，降低等待外部協力單位開模製造之時間，提升

業者產品營運效益與產值。 

(2) 推動生產技術數位化：協助業者接軌科技與資訊趨勢，如電

腦針車路徑及模版應用；或自動定位噴膠技術應用等科技

技術，擴增資訊數位儲存彙整能力，強化生產製程管理數位

資訊化，彙整數位工段技術數據，以加速袋包企業邁向智慧

化發展。 

3. 人才培育 

(1) 為推動製鞋產業高階人才布局，未來將持續結合各界資源，

規劃更多符合產業培訓需求之課程內容，針對智慧化生產

自動化製程管理系統、數位設計、ESG及淨零碳排等議題進

行課程規劃，並依據產線需求開設不同階段之高階人才專

業培訓課程，以因應製鞋產業對數位技術及ESG人才日益

增加之需求。 
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七、附錄 

(一)委員審查意見回復 

會議名稱 委員意見 計畫回復 

期中檢討 

會議 

袋包產業輔導對象應慎選，

建議以具備數位化/智慧化

相關設備及人才能量之廠商

為優先。 

感謝委員建議，未來將更謹慎評估

被輔導廠商的能量與現況。雖袋包

產業數位設備占比較其他產業低，

但面臨多樣小量生產趨勢，業者投

入智慧化設備意願漸增，也對於數

位化版型及製程資訊串整抱持高度

關注，而本計畫依產業現況協助強

化數位化設備應用與導入數位化/

智慧化管理，提升產業軟硬體環境，

引領產業朝向智慧化邁進。 

針對歷年諮詢訪視之廠商，

建議可追蹤並統計其依輔導

單位給予之建議，改善或精

進後之成長情形，擴大該工

作項目之成效。 

感謝委員建議。當年諮詢訪視之廠

商會作為計畫延續期程內輔導廠商

之參考名單，並持續追蹤技術發展

進程及提供業者智慧化製程所需之

技術資源。 

有關產學研工作項目，建議

呈現產業人才供需調查結

果，以掌握產業發展所需之

人才，並檢視所培育之新銳

是否真為業界所用。 

感謝委員建議。未來執行產學研工

作項目規劃先與公協會尋求產業發

展缺口，期望培訓之新銳可為業界

所用。 

建議未來產學研工作項目可

增加培訓人數及媒合率等量

化KPI。 

感謝委員建議。該項目為免收自籌

款之人才培訓，為避免與「四、人

才培訓」工作項目混淆，因此產學

研工作項目僅列開發產品款數；另

媒合率則因無法事先預估新銳男女

比例及未來規劃（包含兵役、出國

留學、繼續升學等），因此暫不將媒

合率列入KPI。 

建議數位行銷活動可搭配主

題行銷或故事性行銷，以刺

激大量買氣。 

謝謝委員建議。本計畫的行銷活動

以休閒健康為訴求主題，邀請國內

在地品牌袋包業者，如 : 永生

(YESON) 旅行袋、聯野(Satana)休

閒女包、亞律達(UnMe)兒童護脊書

包、品卓(deya)休閒環保背包、詮勝
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(impact)兒童護脊書包…等多家業

者共同參與行銷活動，提升品牌認

同感及消費者購買慾，以增加南部

消費者對國內品牌信任度，達到推

廣品牌效益。 

建議於簡報第四分項–人才

培育，增加KPI達成情形說

明頁面。 

感謝委員建議，期末審查會議簡報

已加入KPI達成情形說明頁面。 

簡報P.16「專業諮詢訪視」對

象建議保留「製鞋廠」即可。 

感謝委員建議。因智慧化推動發展

需跨域技術資源整合，較能加速鞋

類產業技術能量發展，藉由盤整製

鞋相關產業智慧化技術發展需求，

更能有效對接跨域資源與輔導。 

 

會議名稱 委員意見 計畫回復 

期末檢討 

會議 

請修正期末執行報告問題，

如統一查核點達成情形寫

法、補充說明人培自籌款達

成情形等。 

謝謝委員提醒。 

期末執行成果報告已將鞋類及袋包

產業查核點統一陳述，並增加說明

人培課程自籌款收款狀況說明。 

成果報告內容宜由問題說

明、技術項目、成效分析之

數字化說明更佳。 

謝謝委員建議。未來成果報告會儘

量減少形容詞方式撰寫，加強於產

業問題、改善策略以及計畫效益之

質量化說明，多運用數字化呈現易

懂之成效。 

公模公版應加強呈現趨勢分

析及設計開發緣由。 

謝謝委員建議。 

鞋 包 產 業 的 公 版 公 模 皆 導 入

2024SS流行趨勢，提供業者快速應

用開發新品，快速投入市場競爭。 

鞋類：應用晶格結構配置，結合複

合材開發包覆性休閒鞋，縮短製鞋

廠導入複合成型加工技術時程與降

低技術門檻。 

袋包類：設計開發共通型的袋包智

慧組件，協助產業快速開發差異化

商品。 
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簡報內容呈現應以產業現

狀、課題分析、改善策略、

實施成果等方式呈現，可更

具說服力。 

謝謝委員建議。未來簡報排版會再

更加強於問題、策略以及成果之呈

現，讓委員更容易了解本計畫輔導

案與產業需求之關聯性。 

袋包產業 BOM 表建立為

ERP環節之一，由何單位建

立及公司規模之合適化可列

入考慮輔導。 

台灣袋包產業多為20人以下之企

業，而生產用料清單則多為開發單

位建立為主，其資訊包含生產用料

與裁片數據，為廠內生產安排及外

部協力廠溝通之重要生產依據。 

諮詢訪視之需求內容可進行

統計分析，並追蹤其改善成

效。 

謝謝委員建議。有關今年諮詢結果

皆已進行統計分析，以進一步瞭解

鞋類產業智慧化發展進程，並針對

訪視建議事項進行後續追蹤，若有

符合明年度規劃主軸之業者將予以

輔導協助。 

 

(二)外界關切事項與本計畫辦理情形 

類別 議題 計畫配合辦理情形 

上級交

辦事項 

無 無 

立法院

關切事

項 

無 無 

產業關

切事項 

無 無 
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(三)輔導廠商成效對照說明表 

本計畫 ■有 □無 輔導廠商 

本計畫 □有 ■無 補助廠商 

本計畫 ■有 □無 計畫推動成效 

項目 
前一年度 

A 

當年度 

B 

成長率 

(B-A)/A 

差異情形說明 

(2 年度差異超過

正負 10%者，請

務必填寫。) 

輔

導

廠

商 

實際輔

導廠商 

產發署輔導

經費(元) 
— 16,809,000 — — 

有收取自籌

款家次 

— 
16 

— — 

無收取自籌

款家次 

— 
0 

— — 

自籌款

收取金

額 

計畫書原訂

(元) 

— 
7,204,000 

— — 

實際收取(元) — 7,204,000 — — 

補

助

廠

商 

實際補助廠商家次 — — — — 

產發署補助廠商款(元) — — — — 

項目 

前一年度成效
(含實際值及後 2

年遞延預估值) 

A 

當年度成效 

(含實際值及後 2

年遞延預估值) 

B 

成長率 

(B-A)/A 

差異情形說明 

(2 年度差異超過

正負 10%者，請

務必填寫。) 

輔

導

廠

商

成

效 

增加產值(元) — 102,940,000 — — 

促成投資(元) — 60,900,000 — — 

降低成本(元) — 3,595,000 — — 

創造就業機會(人次) — 0 — — 

計

畫

推

動

成

效 

產

業

代

碼

： 

增加產值(元) — 102,940,000 — — 

促成投資額(元) — 60,900,000 — — 

降低生產成本(元) — 3,595,000 — — 

新增就業人數 — 
19 

— — 

 


