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十二月份紡織產業新訊 

（期間：2016/12/01～2016/12/23） 

紡織產業綜合研究所 

發佈日期：2016 年 12 月 23 日 

產業新訊摘要 

 新南向 2017 年目標，相關部會推動辦理 

行政院長核定「新南向政策工作計畫」，相關部會將從 2017 年 1 月 1 日起

推動辦理。2017 年目標為至少與四個新南向目標國家洽商產業合作，進行

產業交流平台；於各目標國設置台灣窗口，提供我台商當地法律、會計、稅

務及產業資訊諮詢服務；擴增獎助學金，吸引新南向優秀人才等。 

 Under Armour 奪下美國職棒大聯盟球衣獨家贊助 

運動用品業新秀 Under Armour（UA）於 2016 年 12 月 5 日宣布與美國職

棒大聯盟（MLB）簽訂 10 年的球衣獨家贊助合約，贊助費用由 UA 與線上

服飾零售大廠 Fanatics 共同合作。自 2020 年球季開始，UA 將負責 30 支

MLB 球隊比賽時穿的球衣與服飾的設計與製造，Fanatics 則是負責授權零

售產品的製造與銷售。 

 智能紡織品聯合設計中心揭牌應 

第 11 屆「織襪芭樂節」暨 MIT 微笑標章產品展售會於 2016 年 12 月 9 至

11 日假彰化社頭展開，每年吸引 3、40 萬人朝聖，堪稱是經濟部工業局結

合地方政府行銷產業聚落最成功案例，今年度最高潮活動為「智能紡織品聯

合設計中心」揭牌儀式，未來將陸續引進各種智慧機器設備，聚焦高附加價

值戶外運動及休閒紡織品研發，有效提升紡織產業核心競爭力。 

 力麗投資東南亞，布局全球 

力麗董事會於 2016 年 12 月 15 日決議，預計投資 5 千萬美元，在印尼萬

隆地區尋找適當標的設立生產基地，並以針織染整、假撚生產線為主，初期

產能為每月 4-5 百萬碼，預期 2017 年即可出貨。未來印尼廠可做內外銷，

加上國際品牌客戶訂單，此廠的營運成效應可於短時間顯現。 
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壹、國際總體情勢 

一. RCEP 談判登場，拚 2017 年達陣 

 美國總統當選人川普宣布美國將退出跨太平洋夥伴協定（TPP）後，成為焦

點的第 16 輪區域全面經濟夥伴協定（RCEP）談判於 2016 年 12 月 6 日假

印尼坦格朗登場。 

 2016 年 10 月於天津舉行的 RCEP 第 15 輪談判已完成經濟技術合作章節，

目前難題集中於貨物貿易及服務貿易的開放領域與開放程度。 

 RCEP 成員之一的韓國表示，將基於日前 RCEP 部長及會議的成果，尋求在

商品、服務、投資市場方面的折衷方案，並為智慧財產、衛生檢役（SPS）、

原產地規則等 13 個領域談判加速。 

 亞洲開發銀行表示，RCEP 何時敲定取決於參與的國家，RCEP 應嘗試快速

完成談判以填補 TPP 的不確定性，並預期 RCEP 將會在 2017 年達成協議。 

二. 新南向 2017 年目標，相關部會推動辦理 

 行政院長核定「新南向政策工作計畫」，相關部會將從 2017 年 1 月 1 日起

推動辦理。在推動新南向產業合作與經貿拓展方面，2017 年目標為：至少

與四個新南向目標國家洽商產業合作，進行產業交流平台。 

 2017 年始於印尼、越南、泰國、菲律賓、緬甸、印度設置台灣窗口，提供

我國台商當地法律、會計、稅務及產業資訊諮詢服務，並且提供新南向國家

投資環境安全報告，協助台商進行風險管理。 

 針對新南向人才交流部分，整合及擴及台灣獎學金、華語文獎學金等，吸引

各國指標性優秀青年學子來台留學或研修，並擴增優秀僑生獎學金，補助大

學校院設置研究所優秀僑生獎學金及清寒僑生助學金。 

 貿協 2017 年針對新南向規畫擴大辦理 132 項業務。推出新南向一國一市調

洞察，建立一國一聯誼平台；透過大數據研析結合服務推廣，並增設 3 個臺

灣商品行銷中心、3 個海外商務中心、6 個臺灣機械買主聯盟。 

 金管會 2017 年將啟動為期 4 年的新南向金融支援計畫，國銀對新南向 18

個目標國家的相關企業及當地台商，每年增加 3～7％的放款量，最多將逾

新台幣 2,400 億元；在國銀授信部分，要求每年對新南向國家的相關國內企

業與當地台商，增加授信金額 3～7％，並協助國銀在新南向國家設點。 

三. 日、俄經濟合作，日本首相提 8 大計畫，斥資 3000 億日圓 

 日本首相安倍晉三與俄羅斯總統普丁於 2016 年 12 月 16 日假日本首相官
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邸，針對日俄經濟合作等議題舉行會談，雙方對 8 項日對俄經濟合作計畫之

具體內容達成協議，日方提供合作的總額約達 3000 億日圓。 

 8 項經濟合作內容為：醫療健康領域、都市造鎮、中小企業交流、能源開發、

生產力支援、偏遠地區基礎建設、文化交流以及福島核電廠原子反應爐廢爐

等尖端科技的合作；雙方民間企業交換的備忘錄協議文件則多達 68 項。 

 日俄雙方民間企業交換備忘錄較具代表性的為：日本國際協力銀行與俄羅斯

直接投資基金各出資 50%，創設 1000 億日圓規模的共同基金，最早可望於

2017 年設立；三菱商事與「Gazprom」簽署有關戰略合作之備忘錄，將研

議今後於能源領域之外，如鋼管、鋼鐵製品等資材調度方面合作的可能性。 

貳、國際紡織產業動態 

一. Under Armour 奪下美國職棒大聯盟球衣獨家贊助 

 運動用品業新秀 Under Armour（UA）於 2016 年 12 月 5 日宣布與美國職

棒大聯盟（MLB）簽訂 10 年的球衣獨家贊助合約，自 2020 年起，大聯盟

各隊戰袍將繡上 UA 的標誌。 

 為分攤高昂贊助費，UA 與線上服飾零售大廠 Fanatics 合作，大多數球衣銷

售收入將歸於後者，UA 讓出球衣銷售收入的獨享權。 

 根據協議，自 2020 年球季開始，UA 將負責 30 支 MLB 球隊比賽時穿的球

衣與服飾的設計與製造，Fanatics 則是負責授權零售產品的製造與銷售，贊

助合約創造的大多數營收則歸於 Fanatics 所有。 

二. 能源價格過高，巴基斯坦旁遮普省紡織產業面臨停工危機 

 2016 年 12 月 16 日巴基斯坦《論壇快報》報導，全巴紡織業協會（APTMA）

發表聲明，由於天然氣與電力價格過高，旁遮普省紡織產業面臨全面停工的

危機，且旁遮普省能源價格遠高於其他地區，每年為該省企業額外增加 700

億盧比的債務負擔。 

 旁遮普全省紡織業電力需求總量約 1400 兆瓦，但供電價格高達 11 盧比/

度，遠高於其他地區的 5 盧比/度，APTMA 呼籲，應將全國紡織業用電價

格降低至 7 盧比/度。 

 隨著全國液化天然氣（LNG）供應改善，APTMA 呼籲政府將供氣價格降至

400 盧比/百萬英熱，以降低企業經營成本，但日前巴內閣國家經濟協調委

員會（ECC）通過決議，將維持現有天然氣供應價格不變，引發各行業不滿。 

三. 歐洲議會批准與烏茲別克斯坦的紡織貿易夥伴關係與合作協議 
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 歐洲議會於 2016 年 12 月 14 日批准了《歐盟與烏茲別克斯坦紡織貿易夥

伴關係與合作協議》，該協議降低了歐盟進口烏茲別克斯坦紡織品的關稅，

有利於烏茲別克斯坦擴大相關產品的出口量，吸引更多紡織企業至烏茲別克

斯坦進行投資。 

 歐洲議會議員表示，該協議得以通過的主要關鍵為，烏政府於使用童工問題

上的形勢有所好轉，自 2014 年以來，採棉季的人力已實際杜絕使用童工。 

 根據非政府組織的監測，棉花收穫期間，烏仍對學生和公職人員進行大規模

的強迫動員，因此歐洲議會議員將持續呼籲烏政府，進一步加強與國際勞工

組織合作，全面剷除強制使用的成年勞動力。 

四. 土耳其大幅調高地毯、紡織製成品及雨傘等 68 項產品關稅 

 土耳其經濟部於 2016 年 12 月 8 日發佈第 2016/9548 號政府公報，公告

對各國（與土國已簽署自由貿易協定或關稅同盟等國家除外）進口地毯、紡

織品及雨傘等 68 項產品課徵附加關稅，其中 66 項增加 20％，另 2 項各增

加 8％及 10％，整體而言，由 2%～12%的關稅稅率，調高至 10.7%～32%。 

 歐盟、歐洲自由貿易聯盟（EFTA）、韓國、馬來西亞已與土國簽署 FTA 或成

立關稅同盟，因此不予調增。 

 據台灣海關統計，2015 年台灣出口土耳其 68 項相關產品金額約為 89 萬美

元，占總出口 0.33%；2016 年 1～10 月出口約 54 萬美元，占比為 0.23%。 

 大多數前述產品項目（約 49 項），土國並未於 WTO 承諾約束稅率，但此為

2016 年以來第 3 度大幅調高關稅，對台灣廠商出口形成不利影響，有礙公

平自由貿易之進行，台灣政府將適時於雙邊及 WTO 架構下向土國表達關

切，協助廠商向土國爭取公平市場競爭機會。 

五. HanesBrands 推出結合 FreshIQ 異味控制技術商品 

 美國服裝製造與行銷公司 HanesBrands 於 2016 年 11 月研發一系列結合

FreshIQ 異味控制科技的男性刷毛衣、襪子、T-shirt 及內衣，預計 2017 年

將於旗下品牌 Hanes 推出。 

 由於衣服上會透過汗水累積自肌膚上代謝掉的細胞，變成細菌的養分，細菌

便是產生汗臭的原因，因此 HanesBrands 研發的 FreshIQ 新異味控制技

術，是藉由抑制細菌的物理性技術來達到減少異味的效果。 

 HanesBrands 執行長表示：「FreshIQ 將使 Hanes 與眾不同，且在市場中

具有競爭優勢，這也正是我們創新升級策略中企圖達成的。我們是第一個主

流品牌在所有日常內衣襪子中加入異味控制技術，而在消費者的調查中指
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出，其所帶來的好處會促使我們基本款商品的成長。」 

六. DSM Dyneema 推出新纖維技術 Black Dyneema Diamond Technology 

 荷蘭的超高分子量聚乙烯（UHMWPE）供應商 DSM Dyneema 於 2016 年

11 月研發出新的 Dyneema Diamond Technology 纖維，命名為 Black 

Dyneema Diamond Technology。 

 此纖維為一種結合微粒子以達到高度耐切割性的超高分子量聚乙烯纖維，接

觸肌膚還具有涼感效果。製造過程中，黑色染劑深入整個纖維的橫切面，因

此纖維能夠永久保色，該方法也已獲得專利。 

 依據英國標準（BS EN 388:2016 standard），此技術纖維織成的防護手套

及袖子耐切割等級為 D，為目前唯一能夠達到這種耐切割水準，卻完全沒有

鋼纖維及穿著上的不適，亦或是玻璃纖維及其易碎且生命週期短等缺點的產

品。 

參、臺灣紡織產業動態 

一. 好鞋好襪嘉年華登場，推廣高品質、低價格的 MIT 優良產品 

 由經濟部國貿局、工業局指導，臺灣區織襪公會、臺北市中正區公所、臺北

市沅陵商店街促進會主辦的「2016 第 12 屆好鞋好襪嘉年華」於 2016 年

11 月 25～27 日假臺北市沅陵街登場。 

 織襪公會理事長表示，為推廣國產 MIT 優質襪品，特精選國內知名品牌織

襪廠商，第 12 次共同合作推廣優質的鞋與襪，成功與異業結合，提供民眾

最新最有品質保障的織襪商品，助於活絡商圈並促進織襪產業的發展。 

 除了提供 MIT 國產高品質襪品，現場亦有最新時尚流行襪款、除臭襪、各

式機能襪、蓄熱保溫褲襪等多樣特色商品，並以直銷價回饋民眾，持續提升

民眾對 MIT 微笑產品之認同與支持。 

二. 反傾銷稅屆期，毛巾業促給緩衝期 

 雲林縣政府邀集毛巾業者與中央官員座談，聚焦 2016 年 12 月將屆期的反

傾銷稅，業者認為，十年關稅保護政策雖讓毛巾產業谷底翻升，但體質仍脆

弱，且正值二代接手之際，需有緩衝期，一致促請政府繼續護持在地產業。 

 台灣毛巾同業公會理事長表示，業者 10 年來持續投入數億新台幣努力研

發，創造 5,000 人以上就業機會，愈來愈多的年輕人投入產業，更需關稅保

護的足夠緩衝期，使產業成長茁壯。 

 中央官員說明，國際貿易自由須受到 WTO 的規範，關務署於 2016 年 11
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月 30 日正式公告調查，調查作業需耗時 8 至 12 個月，期間反傾銷稅持續

課徵，審議會議也會依產業現況，營造公平合理的貿易競爭環境為最終認定。 

三. 2016 年亞洲不織布協會展出新技術，創造不織布產業商機 

 2016 年亞洲不織布協會（ANFA）年會於 2016 年 11 月 30 日圓滿閉幕，

來自中國、日本、韓國、台灣、印度、香港、印尼、美國、土耳其、芬蘭等

各國會員來台，參與技術交流研討及新產品發表，共發表 10 餘篇技術報告

與 10 場專題演講，預計可為不織布產業創造龐大商機。 

 亞洲不織布協會會長表示，現場有許多新產品和新技術，其中，日本 Fuence

株式會社由棕梠油渣提煉出來的綠色環保不織布材料 PHA 受到業者青睞，

其物理性與 PP 類似，可以抗有機溶劑、抗 UV、可以分解在土裡及水中，

價格比 PP 低，是一個具競爭力的新材料。 

四. 廣越斥資新台幣 2.84 億元併購羅馬尼亞廠商，搶進歐洲奢侈品牌 

 廣越企業董事會於 2016 年 11 月 29 日通過購買羅馬尼亞 Biancospino 

S.R.L.公司 51%之股權案暨併購委員會同意案，廣越成為東歐第一家擁有高

階品牌羽絨夾克製造商之亞洲公司。 

 本次交易總金額達新台幣 2.84 億元，BiancospinoS.R.L.公司將成為廣越企

業持有 51%並編入合併報表的羅馬尼亞子公司，並繼續專注於奢侈品牌之

OEM 製造業務。受益於廣越優越的生產技術，有助於 BiancospinoS.R.L.

公司達成拓展銷售、業務互補及整合生產技術之綜效。 

五. 2016 年台灣紡織品南亞巡迴展示會，台灣 13 家廠商參與，拓銷南亞市場 

 2016 年台灣紡織品南亞巡迴展示會於 2016 年 11 月底假斯里蘭卡可倫坡、

孟加拉達卡及印度孟買 3 地成功展出。由紡拓會辦理，此次共計 13 家廠商

參與，包括流行性布副料廠商、功能性布料及機械廠商。 

 斯里蘭卡專注發展機能運動服、內衣等高檔成衣，為 Nike、Colombia 等

國際品牌代工；孟加拉的勞力薪資結構及擁有歐盟 GSP+免稅等優勢，適合

發展紡織成衣外銷；印度市場擁有 13 億人口，平均年齡低，內需市場大。 

 台灣廠商開發能力強，產品精緻，且與國際品牌供應鏈採購標準接軌。廠商

代表表示，於會中接觸了許多品牌採購辦事處及成衣廠，許多買主商洽後主

動交換通訊軟體好友，且於會後積極與台灣廠商進行聯繫。 

六. 儒鴻關閉中國無錫廠，全面結束中國生產 

 儒鴻於 2016 年 12 月 7 日召開董事會決議，正式結束在中國大陸江蘇省無
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錫的優妮姿紡織服裝有限公司之營運案，儒鴻旗下 12 座成衣廠將全數聚焦

於越南、柬埔寨、賴索托等國，走向台灣接單，海外生產的時代。 

 無錫廠累計至 2016 年 11 月底已虧損 170 萬美元，其出貨量占比為 1.8％，

營收和獲利貢獻度低，近期面臨招工不易、人事成本提高及人員流動率高等

困境，競爭優勢不再，撤出有利於生產成本下降，營運效率再優化。 

 儒鴻海外產能布局：越南廠佔比 60％，賴索托廠區佔比 20～25％，柬埔寨

廠區則為 10～15％，其中以越南廠競爭力及生產純熟度較高，生產機能性

布料居多，並擁有較高的毛利率。 

 儒鴻持續投資數十億元擴增越南廠產能，其中越南展鵬廠三期、美春二期擴

廠計畫，預計 2017 年第 2、3 季分別開始試產，屆時針織布月產可達 350

萬公斤，成衣月產能則可達 1,000 萬件。 

七. 力麗投資東南亞，布局全球 

 力麗董事會於 2016 年 12 月 15 日決議，預計投資 5 千萬美元，在印尼尋

找適當標的設立生產基地，並以針織染整、假撚生產線為主，初期產能為每

月 4～5 百萬碼，預期 2017 年即可出貨。 

 力麗預計投資位於萬隆地區的紡纖廠，目前主要產品為平織，待力麗進駐

後，將購置新機器設備，新增針織染整生產線，往上游假撚發展。未來印尼

廠可做內外銷，加上國際品牌客戶訂單，此廠的營運成效應可於短時間顯現。 

 力麗集團為配合客戶需求及增加營運新動能，至印尼、越南等地投資設廠會

是一個明確的新方向。 

八. 南紡越南擴廠於 2017 年啟動，最快年底可貢獻營收 

 南紡越南廠 2016 年前三季認列盈餘新台幣 1.49 億元，佔南紡合併稅前盈

餘約 30%。看好越南動能，南紡擬於 2017 年度啟動越南太子龍紡錠二期第

二階段計畫五萬紡錠產能投資，估計資本支出約新台幣５～６億元。 

 太子龍第二期擴增總產能為八萬紡錠，分為三萬紡錠與五萬紡錠投資計畫，

現階段太子龍第二期工廠已完成，三萬紡錠也在 2016 年 11 月裝機完成，

預料最快在 2016 年 12 月底就可以加入營收貢獻行列。 

九. 智能紡織品聯合設計中心揭牌 

 第 11 屆「織襪芭樂節」暨 MIT 微笑標章產品展售會於 2016 年 12 月 9 至

11 日假彰化社頭展開，每年吸引 3、40 萬人朝聖，堪稱是經濟部工業局結

合地方政府行銷產業聚落最成功案例，2016 年最高潮活動為「智能紡織品

聯合設計中心」揭牌儀式。 
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 「智能紡織品聯合設計中心」將陸續引進各種智慧機器設備，除了織襪外，

也納入成衣及鞋子，全面建構跨業整合平台、產業升級轉型平台、人才儲訓

平台與在地連結平台等四大策略平台，聚焦高附加價值戶外運動及休閒紡織

品研發，有效提升紡織產業核心競爭力。 

肆、中國大陸紡織產業動態 

一. 2016 年度中國紡織創新年會 

 2016 中國紡織創新年會於 2016 年 12 月 12 日假北京召開，以「新契機、

新優勢、新動能」為主題，主要紡織服裝產業的代表共 400 餘人共襄盛舉。 

 本次會議總結2016年中國紡織工業的創新發展情況和形勢，並重點探討「十

三五」期間所面臨的策略契機與資源優勢，並培育產業發展新動能，把握新

時期、新機遇下的行業轉型升級之路。 

 中國紡織工業聯合會會長表示，中國紡織工業與中國經濟面臨相同挑戰：創

新發展與轉型升級之間的矛盾、產能結構與需求之間的矛盾、環境約束與經

濟發展之間的矛盾。「十三五」時期紡織行業需由傳統勞動密集型產業向科

技產業、時尚產業轉變及綠色產業轉變。 

 工業和信息化部消費品工業司司長指出，「十三五」時期為建成紡織強國的

關鍵時期。從原料及布料做起，創造自主產權，創造新的市場需求，解決技

術弱點問題。 

二. 2016 年 11 月天貓女裝銷售額達 64 億人民幣 

 根據第三方電商數據平台在線監測數據顯示，2016 年 11 月電子商店平台

天貓國際，女裝總銷售量達 9665.8 萬件，總銷售額達 64.8 億人民幣。女裝

三十一大類項目中，以內搭褲、休閒褲及 T-shirt 最受女性消費者青睞，其

銷售額分別為 6.87 億、6.23 億及 3.38 億人民幣。 

 根據天貓所發布的數據顯示，2016 年「雙十一」整體網路平台銷售額達到

1770.4 億人民幣，天貓總交易額達到 1207 億，佔比 68.2%，較 2015 年

同期 912 億人民幣成長 32.4%。 

 女裝品牌集聚化消費效應顯著，傳統品牌逐步於線上佔據領導地位，銷售量

前五名的商家為：UNIQLO、only、樂町、韓都衣舍及拉夏貝爾；其中傳統

服飾品牌 UNIQLO 透過線上線下整合，僅３分鐘銷售額就突破一億人民幣。 

 行業研究員分析，無論以何種方式、何種渠道銷售，產品和服務體驗為立足

根本，對很多線下服裝品牌而言，此趨勢將越來越顯著。 
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附錄一、重要紡織原物料現貨價、合約價 

 

 

 

 



 -10-  

 

附錄二、聚酯纖維、耐隆纖維現貨價格 

 

 

 

 


