
 -1-  

 

十一月份紡織產業新訊 

（期間：2016/11/01～2016/11/28） 

紡織產業綜合研究所 

發佈日期：2016 年 11 月 28 日 

產業新訊摘要 

 共和黨總統候選人川普當選美國總統，影響各國政經情勢 

2016 美國總統大選由美國共和黨總統候選人川普入主白宮，川普選前提出

3 大主軸財經政見：貿易協商以美國為優先、透過減稅活絡經濟成長，以及

提高傳統能源生產。其中保護主義抬頭對各國影響最劇，未來美國對外貿易

政策將趨於保守，跨太平洋夥伴協定（TPP）面臨停擺危機。 

 迅銷投資成立新針織廠 Innovation Factory 

迅銷零售集團（Fast Retailing）為亞州最大的時尚零售商，為提高生產無

縫針織衣（Wholegarment），共投資四億元與針織機械製造商－株式會社

島精機製作所（Shima Seiki Mgf）合資成立「Innovation Factory」，股份

配置由島精機持有 51%，迅銷持有 49%。 

 臺灣製 MIT 微笑標章產品展售會暨艋舺古蹟健走活動，吸引逾萬民眾響應

2016 年「臺灣製 MIT 微笑標章產品展售」暨「艋舺文化古蹟健走活動」於

11 月 18 至 19 日假艋舺服飾商圈舉行，由經濟部工業局主辦，40 家 MIT

攤位販售台灣製優質成衣、毛巾及織襪等產品，並有紡拓會、工研院、紡織

所、鞋技中心、石資中心、印刷中心等法人單位共同參與，吸引上萬民眾。

以「老臺北．新亮點」為口號，旨在促進傳統產業升級，轉型發展特色化產

業，活化台灣成衣製造發源地。 

 貿協與泰國工業院簽合作備忘錄，為新南向政策助攻 

2016 年 11 月 7 日外貿協會董事長與泰國工業院（Federation of Thai 

Industries, FTI）主席於台北簽訂合作備忘錄（MOU），期盼透過在東南亞

持續布建經貿網絡及綿密的拓銷活動，幫助台灣廠商前進新南向市場。 
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壹、國際總體情勢 

一. 共和黨總統候選人川普當選美國總統，影響各國政經情勢 

 川普選前提出 3 大主軸財經政見：貿易協商以美國為優先、透過減稅活絡經

濟成長，以及提高傳統能源生產。其中保護主義抬頭對各國影響最劇，未來

美國對外貿易政策將趨於保守，跨太平洋夥伴協定（TPP）面臨停擺危機。 

 墨西哥披索匯率於選前一日跌至歷史新低，創下 20 年來最大單日跌幅。荷

蘭合作銀行表示，若重新協商北美自由貿易協定（NAFTA），將對墨西哥出

口貿易造成嚴重打擊，屆時披索匯率可能跌至 23 披索兌 1 美元。 

 韓國於選前一日匯率重挫將近 3％，市場擔心川普經貿政策採保護主義，使

三星電子和現代汽車等主要出口商股價大跌。 

 台灣總統下達三項指示：維持股、匯市等金融情勢穩定、對美各項經貿政策

不變，並且在外交上持續強化推動，以及與美國新政府團隊保持密切聯繫。

中央銀行表示，將會與金管會、財政部共同維護國內經濟及金融市場的穩定。 

 日本首相表示，美國現正處於政權交接期，必須由日本來主導、發揮領導力，

讓 TPP 早日生效。並強調無論與川普的會談結果如何，TPP 第一輪 12 個參

加國仍將努力推動，促使 TPP 早日生效。 

 馬來西亞貿易部長表示，若 TPP 破局，馬國將探索其他選項，包括 TPP 成

員國中尚未與馬來西亞達成貿易協定的國家，轉向推進由中國提出的「區域

全面經濟合作夥伴關係協定」（RCEP）。 

 2016 年亞太經濟合作會議（APEC）第 24 次領導人非正式會議於 11 月 21

日落幕，與會 21 個經濟體領袖同意將亞太自由貿易區（FTAAP）以附件 A

的方式，列入 APEC 領袖宣言，並共同發表一份《2016 亞太自貿區利馬宣

言》，指出貿易保護主義會阻礙全球經濟復甦進程，並承諾將堅持市場開放

政策，反對「任何形式的保護主義」，包括競貶貨幣在內。 

二. 歐盟與加拿大簽署全面經濟貿易協定 

 歐盟與加拿大於 2016 年 10 月 30 日簽定全面經濟與貿易協定（CETA）。歐

盟貿易執委表示，於美國大選後，將與美國新政府重啟談判跨大西洋貿易及

投資夥伴協議（TTIP）。 

 TTIP 與 CETA 引起歐盟內部的疑慮在於，此類協定將打擊歐盟勞工生計、

犧牲環保與公共衛生標準，增加大企業挑戰歐洲各國政府的力量。 

 歐加簽定 CETA 後，加拿大將進入歐盟高達 5 億人口的龐大市場；對歐盟而

言，CETA 被視為向外界宣示，歐盟具有追求全球自由貿易的能力與意願。 
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三. 貿協與泰國工業院簽合作備忘錄，為新南向政策助攻 

 2016 年 11 月 7 日外貿協會董事長與泰國工業院（Federation of Thai 

Industries, FTI）主席於台北簽訂合作備忘錄（MOU），期盼透過在東南亞

持續布建經貿網絡及綿密的拓銷活動，幫助台灣廠商前進新南向市場。 

 泰國為東南亞第二大經濟體，位於東協中心位置，經貿戰略地位得天獨厚，

目前正推動「泰國 4.0」高附加價值經濟模式，需要 IT 及智慧機械相關產品

及專業人才，台商於泰國投資已久，泰方傾向由台灣引進相關技術與人才。 

四. 陸紐 FTA 升級版談判正式啟動 

 紐西蘭貿易部長與中國大陸商務部長於 2016 年 APEC 會議中，進行「陸紐

FTA」升級版討論並發布聯合聲明稿，確認雙方已同意啟動談判；此外，重

申兩國將積極完成 RCEP 談判的承諾。 

 陸紐 FTA 升級版談判依據「Recommendations by the Joint Assessment 

Working Group on the Upgrade of the China-New Zealand FTA」文件

所列指導原則進行，第一回合談判預定於 2017 上半年召開，合議談判範疇

包括貿易障礙、關務程序、合作及貿易便捷化、原產地規則、服務業、競爭

政策、電子商務、農業合作、環境及政府採購等議題。 

 中國大陸為紐西蘭第二大貨品及服務出口市場，以及第一大貨品出口市場，

自陸紐 FTA 生效後，紐西蘭貨品出口至中國大陸成長四倍，達 92 億紐元；

服務業出口則成長三倍，達 30 億紐元。 

貳、國際紡織產業動態 

一. GU 2017 年將在台灣加速展店 

 迅銷集團旗下品牌 GU 於 2016 年營收成長高達 32.7％，集團表示 GU 將在

未來 10 年內快速拓點，目標於日本及海外分別達到 1,000 間店鋪的規模。 

 GU 目前海外據點共 10 間店鋪，台灣有 7 間，為海外據點最大區域。 

 2016 年 GU 十周年慶推出台灣特別企劃，透過數位 APP 招攬會員，撥放十

位時尚達人的直播秀，以及 50 位時尚意見領袖的穿搭秀，並搭配實體店舖

的折扣活動，傳達平價且時尚零距離的訊息。 

 面對全球快時尚退燒，GU 以低價、但時尚的基本功，提供更多時尚穿搭的

選擇，與 UNIQLO 的「實用」、「高品質」生活價值有所區別。 

二. 迅銷投資成立新針織廠 Innovation Factory 

 迅銷零售集團（Fast Retailing）為亞州最大的時尚零售商，為提高生產無



 -4-  

 

縫針織衣（Wholegarment），共投資四億元與針織機械製造商－株式會社

島精機製作所（Shima Seiki Mgf）合資成立「Innovation Factory」，股份

配置由島精機持有 51%，迅銷持有 49%。 

 Innovation Factory 主要生產一體成型無縫針織衣（Wholegarment），由

針織機直接織造整件衣服，沒有縫線，同時節省時間與成本，未來將成為迅

銷零售集團生產創新針織產品的主要工廠。 

三. Patagonia 推出回收再利用的永續系列 

 美國加州戶外服飾品牌 Patagonia 使用回收素材，推出最新的永續系列

「Re\\\collection」，包含羽絨衣、刷毛背心、套頭衫、裙子以及長褲，由

100%回收羽絨、羊毛和聚酯所製成。 

 Patagonia Recycled Down 為系列中的亮點商品，使用無法再販售的

600FP（Fill Power）鵝絨和鴨絨，回收羽絨性能相當於原始羽絨。 

 Patagonia Recycled Polyester 由使用過的塑膠瓶、製造過程中無法使用的

廢料以及舊衣所製成，以大量 100%回收聚酯，製成蓬鬆的刷毛、滑順的內

襯、表布以及拉繩。 

 Patagonia Recycled Wool 取自廢棄羊毛衣，抽出可用的纖維（60%），混

合回收聚酯（30%）與回收耐隆（10%）以增加耐久性。選用已染色的羊毛

布料，節省水與化學藥劑的使用。 

四. 台灣廠商於紐約牛仔展爭取百萬美元商機 

 2016 年 11 月初「秋冬季 Kingpins 牛仔精華展」於美國紐約舉辦，共有

80 間參展廠商，主要來自美國、亞洲及中南美洲，展出丹寧布料、水洗布

料、供應鏈相關產品及服務，舉辦數場研討會，並增設纖維展出攤位及流行

趨勢服裝展示區，發布丹寧產業最新一季的流行趨勢與脈動。 

 本年度台灣共有 496 國際貿易、誠佳科紡、台元紡織、美立信實業、永瀧

興業和年興紡織六家業者參展，由紡拓會組團，進行台灣環保紡織品聯合推

廣，預估可為台灣廠商帶來 100 萬美元的商機。 

 年興紡織展示最新研發的牛仔褲；台元紡織展示由海洋膠原蛋白、新機能環

保美膚纖維「Umorfil」製成的牛仔褲；誠佳科紡將牡蠣殼製成的紗線用於

格紋布料，兼具美感及環保特點；496 國際貿易展出特殊加工提花丹寧布；

美立信及永瀧興業分別展示緹花流行布料與機能休閒布料。 

五. Teijin Frontier 研發出新纖維 Solotex RC 

 日本帝人集團子公司 Teijin Frontier 研發出新纖維「Solotex RC」，由聚對
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苯二甲酸丙二醇酯（PTT）製成，具有蓬鬆捲曲的 3D 立體結構，織成的布

料柔軟、光滑、蓬鬆及具拉伸性，且不易變形，舒適又容易照料。 

 「Solotex RC」適用於運動服裝、寢具和工業原料，Teijin Frontier 將於

2016/17 會計年度舉行試賣，其銷售將聚焦於運動服飾市場，預計於

2018/19 會計年度「Solotex RC」年銷售量可達 30 頓。 

六. Teton Bros 採用新的 Polartec NeoShell 布料，推出滑雪外套 

 日本雪地運動服飾品牌 Teton Bros 運用新的「Polartec NeoShell」布料，

推出男性滑雪外套－TB2.0，布料由美國機能性布料製造行銷公司 Polartec

研發，為防水耐磨表布、疏水微孔膜和吸濕排汗的裡布所組成的三層織物。 

 TB 2.0 外套於不同位置採用兩種「Polartec NeoShell」布料，肩膀及腰部

位置結合「Supplex4 nylon」表布及針織內襯所製成；其他部分則結合梭

織彈性尼龍表布及針織內襯布料製成。 

 新的「Polartec NeoShell」比以往的布料具有更佳的拉伸性、透氣度及舒

適性，相較於傳統內裡，此款產品使用的針織內襯布料極為柔軟且不勾紗。 

參、臺灣紡織產業動態 

一. 2016 年 FUSE 紡織時尚週登場 

 2016 年「FUSE 紡織時尚週」紡織相關產業專案計畫成果展活動於 11 月

18~19 日假台北西園 29 服飾創作基地展出，由經濟部指導，工業局主辦，

工研院材化所、紡織所、紡拓會、鞋技中心四法人研究機構共同執行。 

 經濟部工業局 2016 年委託法人單位執行六項紡織相關計畫，促成紡織產業

上、中、下游垂直整合及異業合作，共串聯 121 家業者形成 16 個輔導體系，

以「高值化」為標準，輔導產業在技術、研發、設計、行銷各層面升級轉型。 

 2016 年以合作方式共同開發 16 項新技術及 811 項新式樣與新產品，拓展

紡織產品應用市場，提升機能性技術研發及終端產品美學設計。 

二. 2016 年紡織品整合行銷成果發表會 

 2016 年「紡織品整合行銷與商機開發計畫」於 11 月 22 日舉辦成果發表會，

由經濟部國際貿易局委託紡拓會執行，邀請「中良工業及豪紳纖維」分享行

銷經驗，貿易局主任秘書李冠志以「政府推動新南向的政策及作法」及台灣

大學趙義隆教授以「台灣廠商進入新市場的新啟發」為題進行演講。 

 該計畫鎖定北美、歐洲等重點市場，並關注土耳其、俄羅斯、東歐、印度、

越南及印尼等新興市場之商機，藉由國際參展、小型拓銷團及邀請買主來台
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採購等方式，加強與國際買主間的互動，預估全年帶動商機達 6,500 萬美元。 

 貿易局公告 2017 年至 2019 年期間將持續推動該計畫，促進我國優勢紡織

品於國際市場上之佔有率，並配合「新南向政策」，有系統的開發新興市場。 

三. 得力加碼越南廠 打造一條龍產線 

 得力於 2016 年 11 月 17 日加碼 3.19 億元新台幣投資越南廠，打造從布料、

染整至成衣一條龍生產的新廠房及生產線，2018 年將正式量產，預期整體

營收獲利會大幅度的成長。 

 得力於 2016 至 2017 年將會陸續投入 20 億元新台幣的資本支出，於越南、

柬埔寨等地打造從布料、染整至成衣一條龍生產的基地，預計 2018 年將長

纖年產能 200 萬碼擴充至一倍以上，有望快速提升公司毛利率。 

四. 光隆提高成衣比例，異業結盟推出潮流羽絨衣 

 國內羽絨大廠光隆 2016 年成衣部門營收占比可望達到 40%，預計於 3 年

後提高至 50%，加上進行與上游布廠策略聯盟的綜效提升，預期未來 2 年

毛利可望逐年提升。 

 光隆近年來積極調整產品結構，提升平均單價較高的成衣比例，2016 年前

3 季的營收雖呈現衰退，但營業毛利率比 2015 年提升 2%達 15.7％，同時

積極投資上游布廠進行策略聯盟、垂直整合，掌握布源及降低成本。 

 光隆近期與下游通路商－全家便利商店異業結盟，並與潮牌設計師倉石一樹

合作，推出平價輕薄羽絨衣產品，目標 2016 年銷售金額達 1 億元，2017

年達 2 億元。 

五. 2016 台北魅力展登場，各國服裝服飾品牌共襄盛舉 

 第 14 屆台北魅力展（TAIPEI IN STYLE 2016）2016 年 11 月 10 日假松山

文創園區舉行開幕記者會，由紡拓會主辦、經濟部國際貿易局贊助，展出來

自台灣、日本、香港、美國、中國等共 121 個服飾品牌及 10 場新品發布會。 

 國內外的重要機構包括台灣鞋技中心、製衣公會、織襪公會、台北市政府商

業處都紛紛組織企業響應，日本的福岡、岐阜、香港貿發局也組團參與，證

明台北魅力展的接軌功能已受到亞洲認可。 

 靜態展區與國際同步潮流的動態展演同時進行，發揮專業的商展功能，透過

美學影響力實現跨國際時尚對話，讓 Taipei IN Style 成為台灣設計的代名

詞，引領台北成為亞洲時尚之都。 

六. 臺灣製 MIT 微笑標章產品展售會暨艋舺古蹟健走活動，吸引逾萬民眾響應 
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 2016 年「臺灣製 MIT 微笑標章產品展售」暨「艋舺文化古蹟健走活動」於

11 月 18~19 日假艋舺服飾商圈舉行，由經濟部工業局主辦，40 家 MIT 攤

位販售台灣製優質成衣、毛巾及織襪等產品，並有紡拓會、工研院、紡織所、

鞋技中心、石資中心、印刷中心等法人單位共同參與，吸引上萬民眾。 

 「臺灣製 MIT 微笑標章產品驗證制度」始於民國 99 年，目的為扶植國內傳

統產業提升生產品質，型塑臺灣製 MIT 產品「安全健康、值得信賴」形象。 

 2016 年 MIT 展售會及路跑健走活動選擇艋舺服飾商圈壓軸舉辦，以「老臺

北．新亮點」為口號，旨在促進傳統產業升級，轉型發展特色化產業，活化

台灣成衣製造發源地。 

七. 嘉裕、南紡推出膠原蛋白紗 

 嘉裕 2016 年 11 月與台灣新銳設計師品牌「Athena Chuang 莊承華」合作，

舉辦「Athena Chuang 莊承華 2017 春夏系列」暨全新運動品牌「Sportism

運動主義」發表會，展出多款以膠原蛋白紗所製成的運動服飾，其膠原蛋白

紗來自母集團台元紡織，具有保濕、除臭、抗氧化、抗 UV 等特性。 

 南紡自 2014 年積極進行長、短纖機能化研發創新，並自行研發膠原蛋白紗，

強調服貼、柔軟、抗靜電等特性，已獲全球知名內衣品牌維多利亞祕密（VS）

運動型內衣採用，2017 年將陸續在市場銷售。 

八. 富順纖維贊助 2017 台北世大運 8 萬件服飾 

 富順纖維為多家國際知名運動品牌布料製造商及供應商，於 2016 年 11 月

宣布將贊助世大運志工、選手專屬運動服、POLO 衫及長褲等共 8 萬件服

飾，落實履行社會企業責任，同時也希望能將台灣衣服產業推上國際舞台。 

九. 永紡捐出近 8,000 件外套給國內偏遠地區學童 

 永紡企業以照顧幼童為公益出發點，參與國泰世華銀行基金會的大樹計畫，

2016 年捐出近 8,000 件外套給國內偏遠地區學童，善盡企業社會責任。 

 永紡自 2004 年起與國泰世華銀行基金會合作，以「大樹計畫－讓幼苗長成

大樹」為主軸，致力幫助偏遠地區清寒學童成長，累計至 2016 年捐贈數量

已逾 5.3 萬件，嘉惠國內逾 800 所偏鄉學童。 

十. 加工絲及尼龍絲報價上漲，力麗及力鵬第四季營運看好 

 2016 年 11 月中 EG、CPL 等原物料價格上漲，加工絲及尼龍絲等紡纖品將

隨之調漲，幅度約在 2～6％，紡纖業者預期，在價格調漲及下游庫存降低、

拉貨力道增強下，可期待 2016 年第四季的營運成長。 
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 力麗加工絲的訂單排至 2016 年 12 月底，預期第四季各單月約可比第三季

增加 1 千噸左右，而特殊紗的比率也將提升。 

 由於大陸市場 CPL 出口不足，價格上漲，尼龍絲每公斤漲幅約 6％，國內最

大的尼龍廠力鵬對尼龍產業 2016 年第四季的營運表示樂觀。 

肆、中國大陸紡織產業動態 

一. 中國紡織信息中心加入 ZDHC 基金會 

 第 4 屆 CNTAC-ZDHC 有害化學物質管控利益相關方暨綠色製造會議於

2016 年 11 月 8 日假中國大陸上海舉行，ZDHC 基金會執行總裁宣布中國

紡織信息中心加入 ZDHC 基金會，成為其合作夥伴成員，為中國第一個回

應並加入 ZDHC 基金會公共服務機構。 

 中國紡織信息中心承諾，將支持消除工業釋放到環境中的有害化學物質，承

認和理解危險化學品問題的嚴重性，遵循具高度透明度、基於事實的決策方

法，支持零排放的目標。 

 中國紡織信息中心自 2011 年起，召開了 3 次紡織行業有害化學物質管理控

制利益相關方溝通會議，探討如何解決供應鏈化學品問題，並於 2015 年底

響應中國紡織工業聯合會倡導，成立紡織供應鏈「綠色製造」產業創新聯盟。 

 2016 年 5 月，中國紡織工業聯合會宣布與 ZDHC 基金會展開戰略合作並啟

動「化學品管理創新 2020 計劃」，旨在大幅度減少化學品對人類健康和環

境的不利影響，並改進整個紡織供應鏈的化學物質管理。 

二. 2016 年新疆紡織發展迅速，用棉量達百萬噸 

 2016 年新疆持續增加棉紡產業投資，預計於年底投資額達 650 億元人民

幣，棉紡產能將達 1500 萬錠。為了支持棉紡產業發展，新疆自治區提出一

系列優惠措施，包括設立專門的紡織服飾發展專項基金、提高補貼頻率，並

提供稅收、運費、電價方面等特殊優惠，支持紡織品服裝出口。 

 新疆棉紡產業以阿克蘇及石河子南北兩大紡織城為中心，包括烏魯木齊、石

河子、庫爾勒、阿克蘇及喀什的五大紡織產業聚集區域，截至 2015 年年底

新疆棉紡產能已達到 1200 萬錠。 

 隨著棉紡產業不斷發展，新疆內棉花使用量引起關注，按照每萬錠紗用棉量

約 80 至 100 噸來計算，新疆 1500 萬紗錠用棉量將達到 120-150 萬噸。

在內地棉花產量大幅下降的背景下，未來新疆棉將成為疆內、疆外業者競相

爭奪的寶貴資源。 
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附錄一、重要紡織原物料現貨價、合約價 
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附錄二、聚酯纖維、耐隆纖維現貨價格 

 
 

 

 


