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十月份紡織產業新訊 

（期間：2016/10/01～2016/10/29） 

紡織產業綜合研究所 

發佈日期：2016 年 10 月 29 日 

產業新訊摘要 

 世銀調升東亞今年經濟成長率 

世界銀行 2016 年 10 月 5 日調升開發中亞太地區今年經濟成長預測值，認

為英國脫歐對亞洲的短期發展不會有重大影響。包含中國的東亞地區，2016

年經濟成長率預測值調升至成長 6.4％，2017 年維持成長 6.2％不變。 

 英威達推出雙新品：藍色 COOLMAX 與紅色 THERMOLITE 

英威達（INVISTA）2016 年推出 COOLMAX 及 THERMOLITE 新產品，該

兩款頂尖纖維已廣泛運用於成衣及非成衣市場中，COOLMAX 品牌吊牌採用

藍色，代表酷涼、乾爽；THERMOLITE 則使用紅色，代表輕質及保暖。 

 台北紡織展 2 亮點：聚焦環保、智慧產品 

第 20 屆台北紡織展（TITAS）2016 年 17 日至 19 日假南港展覽館舉辦，以

永續環保、智慧型紡織品作為兩大亮點，並積極投入研發智慧型產品。智慧

型紡織品帶動紡織業從夕陽產業轉型成前瞻性產業，透過整合行銷與設計資

源以建立自有品牌，推動智慧機械計畫，為紡織業帶來智慧升級的動力。 

 時尚機能服青年創客基地啟動 

勞動部勞動力發展署桃竹苗分署，2016 年成立全國唯一以服裝訂製、機能

服為特色「衣起飛翔創客基地」，設置多款縫紉機、軟硬體設備以及業界課程

指導，藉由產官學跨領域合作，培養更多青年團體、企業自主創業。 

 2016 柯橋時尚週發布，帶動紡織業轉型升級 

2016 柯橋時尚週以「新風尚新高地」為主題，於 10 月 15 至 18 日在柯橋

舉行。20 場系列活動精采呈現，包含中國紡織布料（圖案）流行趨勢發布秀、

Fabrics China 新銳設計師頒獎及時尚創意秀、香港理工大學 2016-ITC 時尚

趨勢發布秀、中國國際拼布創意設計大賽暨學術研討會等。 
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壹、國際總體情勢 

一. 世銀調升東亞今年經濟成長率 

 世界銀行 2016 年 10 月 5 日調升開發中亞太地區經濟成長預測值，認為英

國脫歐對亞洲的短期發展不會有重大影響。包含中國的東亞地區 2016 年經

濟成長率預測值調升至成長 6.4％，2017 年維持成長 6.2％不變。 

 馬來西亞 2016 年經濟成長率預測調降 0.2%至 4.2％；越南調降 0.2%至成長

6％；泰國調升 0.6%至 3.1％，為區內少數被調升的國家之一。 

 東亞地區的經濟預計在 2016 年到 2018 年間仍維持活力，但依舊存在風險，

包括中國經濟持續放緩、全球金融出現任何急速緊縮情況等。美國一旦升息，

則可能加速中國經濟放緩的速度。 

二. 聯合國預測，全球外人直接投資 2016 年恐銳減 15% 

 聯合國貿易暨發展會議（UNCTAD）預測 2016 年全球外人直接投資（FDI）

下降至 1.5 兆美元左右，較 2015 年縮減 10 至 15％，總額下滑趨勢恐持續，

需待及 2018 年才望回升至 1.8 兆美元。 

 UNCTAD 分析，全球總需求疲弱下，對國際貿易、全球價值鏈均造成負面影

響，許多國家對外資的課稅政策改變；部份跨國企業利潤大減，也是 2016

年全球 FDI 成長乏力資訊之一。 

 非洲國家是 2016 年少見 FDI 成長的地區，由於埃及、摩洛哥等當地政府政

策走向自由化及國營企業規劃私有化，有助於外資增加投資，預估 2016 年

注入非洲的 FDI 約在 550～600 億美元，年成長 6％。 

 金磚五國 2015 年的 FDI 額減少了 6％，2016 年則可望投資力道回升 10％。 

三. 政院推新南向，將設一國一平台 

 2016 年 10 月 21 日「新南向政策專案會議」分為金融支援、人才培育、資

源整合和區域連結 4 大主題，由 18 個部會報告政策內容。除東南亞外，亦

加入南亞、澳洲、紐西蘭。 

 將對 18 個新南向國家成立「一國一平台」，建立投資安全報告，並根據 18

國特色，訂出產業配置與優先順序，簽署投資保障協定。金管會也將設「新

南向專案融資信用保證」平台，提供融資保證，鼓勵台商回台上市。 

 僑委會海青班「3＋4」計畫，未來將開放東南亞人才技術考照學科採口試方

式辦理，包括導遊、領隊都有相關措施。 

四. 英國脫歐公投後，第 3 季 GDP 年增率 2.2％ 
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 英國脫歐公投後，英鎊重貶、金融市場心慌，但該國消費信心在第 3 季間仍

維穩，分析師預期該國第 3 季 GDP 成長較去年同期成長 2.2％。 

 英國智庫全國經濟與社會研究協會（NIESR）估計，2016 年第 3 季 GDP 成

長率約為 0.4％，當季零售額與去年同期相比仍見強勁成長，但工業生產劇

跌 0.2％為拖累經濟成長之主因。 

 英國央行上修第 3 季的 GDP 估計值至 0.3％。 

 2016 年 10 月 13 日公布第 3 季零售銷售數據，除 7 月份較前月強勁成長外，

8 月下滑 0.7％，9 月份則持平；第 3 季零售額整體而言，除較前季成長 1.9

％外，也較去年同期成長 3.4％，國內消費者信心在公投後仍維持強勁。 

貳、國際紡織產業動態 

一. 永光化學無毒化學品布局全球 

 永光化學以 Bluesign、ZDHC 等安全認證、以及當今染料最新趨勢「Free PCA 

dyes」與世界接軌，布局全球。 

 於 2015 年申請成功加入 ZDHC 聯盟，為台灣第 1 家正式加入的染料公司。

並承諾跟隨 ZDHC 聯合路線藍圖，致力 2020 有害化學品零排放的目標。 

 重視「6 Sigma」品質管理，研發綠能、環保、無毒之新產品，計畫於 2020

年前推出不含對氯苯胺的反應性產品組合，提供全球客戶綠色解決方案及可

持續性發展的新產品。 

二. 快時尚轉型，走向精品化 

 快時尚產業自 2015 年第 4 季起即因訂單短少而呈現退燒跡象。ZARA 堅持

走兩周推新品的快時尚步調；H＆M 與 LVMH 集團旗下品牌 Kenzo 聯名設

計，新系列預計 2016 年 11 月上市。 

 Hermes 前設計師領 UNIQLO 巴黎研發設計中心國際團隊，打造全新時尚系

列「Uniqlo U」，將 UNIQLO 從日本「國民成衣」帶向全球「LifeWear」品

牌之路。 

 Lemaire 設計主軸以 UNIQLO 原有的機能布料、針織與超輕羽絨等作為基

底，透過芥茉黃、酒紅等新色布料，發展「Uniqlo U」秋冬主題。 

三. Nike 期貨訂單衰退，電商營收仍強勁 

 全球 Nike 品牌的期貨預計在 2016 年 9 月至 2017 年 1 月間成長了 5%，較

去年同期減少 4%。Nike 營收成長 7.7%，達 91 億美元，淨利增長 5.9%至

12.5 億美元，提升的原因為政府稅收優惠措施，最近一季的有效稅率為



 -4-  

 

2.5%，去年同期為 18.4%，若無稅收優惠措施，獲利則衰退 11%。 

 Nike 品牌 DTC（direct-to-consumer，即消費者直接消費的模式，如線上

購物）營收仍相當強勁，本季成長 22%，Nike.com 成長幅度達 49%。 

 北美 Nike 品牌銷售額成長 6.1%，達 40.3 億美元，服裝類營收增長 5.6%，

達 13.2 億美元，成長的主因為運動服、Jordan 品牌及運動鞋。 

 西歐 Nike 品牌營收成長 7.4%至 17.6 億美元，營收成長的主因為運動服、

足球、運動鞋與 Jordan 品牌。DTC 業務在西歐亦穩健成長，上升 30%。 

 大中華區營收成長 16%，達 10.2 億美元，在鞋類、服裝，或 DTC 與批發皆

為雙位數成長。新興市場由於奧運商機，Nike 品牌銷售額成長 11%。 

四. 英威達推出雙新品：藍色 COOLMAX 與紅色 THERMOLITE 

 英威達（INVISTA）2016 年推出 COOLMAX 及 THERMOLITE 新產品，該

兩款頂尖纖維已廣泛運用於成衣及非成衣市場中，具有現代樣貌、風格的全

新註冊商標、吊卡、網站及精簡化的品牌架構。 

 COOLMAX 品牌吊牌採用藍色，代表酷涼、乾爽；THERMOLITE 品牌吊牌

使用紅色，代表輕質及保暖。 

 以「融享萬象」強調該產品，不論高溫的體育館場或寒冷的環境，同樣能順

應自然。讓消費者能探索自我極限，並帶來優異的舒適度，進而發揮潛能。 

 長期投入頂尖纖維研發生產，讓功能性布料融入高科技觸感、輕盈材質、色

彩及設計元素，展現健美身材、排汗與體溫管理、創造流行時尚及品牌價值。 

參、臺灣紡織產業動態 

一. 台北紡織展 2 亮點：聚焦環保、智慧產品 

 第 20 屆台北紡織展（TITAS）2016 年 17 日至 19 日假南港展覽館舉辦，以

永續環保、智慧型紡織品作為兩大亮點，並積極投入研發智慧型產品。 

 此次 TITAS 主打永續環保紡織品，率先響應將於 2016 年 11 月 4 日生效的

《巴黎協定》，以循環經濟理念落實資源消耗減量、資源利用率高效化、廢棄

物資源化與無害化，以及紡織經濟活動生態化與循環化。 

 全球智慧衣需求正高速成長，國際機構預估，智慧型布料的市場規模將於

2020 年達 29 億美元。TITAS 展出智慧型紡織品、智慧衣以及相關組成元件，

例如可穿戴柔性傳感器、金屬導電纖維、雲端處理整合、無線傳輸技術等。 

 智慧型紡織品帶動紡織業從夕陽產業轉型成前瞻性產業，透過整合行銷與設

計資源以建立自有品牌，推動智慧機械計畫，為紡織業帶來智慧升級的動力。 

 東和紡織，近年來轉型生產功能性紗線，TITAS 展出 4 大主軸產品，包括相
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轉移溫度調節（Clima）、防蚊抗螨（Protection）、複合環保（SeaWooL）、

抗流感病毒（Viaclear）。 

 弘裕透過製程技術及產品改善，不斷開發輕量、高強、耐候、環保、時尚、

舒適等多功能訴求之機能性紡織品，TITAS 展出重點布種包括：生質尼龍聚

酯環保面料、輕量高強系列防水袋包用布、耐候級複合纖維戶外家具用布、

后羿 Honyi 系列節能調光捲簾用布及都會科技毛氈系列袋包用布。 

 崇躍實業致力於高科技紡織研發，更以超輕薄布料與永續的環保布料為主要

訴求重點，TITAS展出一系列Moisture Windows、Ultralight、Power Stretch

等高機能性布料。 

 永紡與紡織綜合所合作，以時尚設計結合圓編一體成型織造技術，製作國內

第一件「新時尚機能概念無縫衣」，TITAS 展出新品包括：Seamless 一體成

型無縫衣、Storm Cotton（防撥水、去油汙）、TransDry（棉；快乾、吸濕

排汗、永久特性）、Dri realease（聚酯、棉混紡）、Polyester Wool（聚酯、

羊毛混紡）、 Polyester Tencel（聚酯、天絲棉混紡）、以及涼爽印花。 

二. 紡織綜合所科技專案成果發表 

 2016TITAS 以「創新與價創」為概念，規劃三大類展示區，包括「智慧型紡

織品」、「創新領航區」及「科專成果區」。 

 研發「智慧運動服飾（跑步智慧衣）＋配備（智慧型腿套）」組合。「跑步智

慧衣」為一體織造，具有快速排汗及散熱等功能，亦可透過藍牙傳輸心率、

運動強度與運動所消耗的卡洛里；「智慧型腿套」可透過織物電極穩定將電流

導至肌肉，降低運動傷害及加速運動後之疲勞回復。 

 因應高齡化社會，開發具輕量、高彈性、抗菌與保暖之「機能性老人智慧衣」，

可提供 24 小時連續監測生理狀態，亦有跌倒偵測之功能。 

 研發「體感智慧手套」，可遙控遠端的機械（無人機、遙控汽車及機器人）。 

 因應環保及國際品牌商對綠色產品的訴求，例如：H＆M 承諾綠色和平組織

之去毒計畫，展示「無水染整-利用二氧化碳超臨界流體之溶劑取代水」，不

會產生廢水汙染，且可縮短加工時程；以及「無氟羊毛撥水紡織品」。 

三. 宏遠藉 SAP 強攻智慧衣 

 宏遠自創品牌「幸福台灣 EverSmile」，採用無毒環保的高科技布料，於 2015

年導入 SAP 系統，整合軟硬體技術以工業 4.0 建構創新，發展智慧衣。 

 以原有的 Body Mapping 抑茵無縫壓力衣結合智慧感測晶片，提供專業運動

者高機能舒適的服飾，更即時傳輸運動數據到所持手機裡，隨時監測心率數
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據及卡路里；輕薄晶片內嵌進織物中，可拆式並可水洗。 

 人體工學壓力衣助於血液流通，降低運動的肌肉傷害，並針對大量排汗部位

設計網眼組織達到良好的排汗效果。無縫一體成型的技術，可減少運動時產

生的磨擦，與智慧感測晶片達到相輔相成的效果。 

四. 廣越、光隆投入機能型成衣 

 廣越強化運動型及機能型針織類成衣，已計畫併購越南一針織成衣代工廠，

年產能約 150 萬件，年營收約 5,000 萬美元，目前員工數約 2,500 人，計畫

併購後擴充員工一倍，提升產能。 

 光隆 2015 年成衣部門已占營收 32％以上、羽絨 40％上下、家紡製品 25％

左右。近幾年積極朝成衣及寢具家飾用品生產，加速在越南擴廠新增產線，

預計 2016 年底越南成衣生產線將由 12 條擴增到 28 條生產線，透過拉高成

衣占比，提升獲利能力。 

五. 時尚機能服青年創客基地啟動 

 勞動部勞動力發展署桃竹苗分署，2016 年成立全國唯一以服裝訂製、機能

服為特色「衣起飛翔創客基地」，設置多款縫紉機、軟硬體設備，以及業界課

程指導，藉由產官學跨領域合作，培養更多青年團體、企業自主創業。 

 串連多單位優秀夥伴，如北科大設有塗佈研究中心，負責台灣新布膜研發，

育達科大、大華科大與玄奘大學推動創客教育，實現「學校即是創意」教育

模式。興采實業公司，提供各種新研發機能布料實驗創作；神采時尚事業公

司，則協助將作品商品化、市場化。 

六. 遠東新 DynaFeed，最聰明的智慧衣 

 智慧衣技術方案 DynaFeed 獲得「ISPO AWARD 2016/17」「金獎」，運用

先進的導電奈米碳管薄膜，不使用金屬纖維，沒有專利爭議，不會氧化及變

色，同時具親水性、防腐蝕、耐洗。以物聯網為設計核心概念，整合紡織技

術與 IOT 科技，提供智能化健身資訊，提升訓練效率及呈現運動表現。 

 DynaFeed 未來積極研發方向包括：可擴大生理偵測運動員的身體各部位、

以及改變其動作強度與習性管理；與醫療器材與醫學中心合作，用來開發復

健及物理治療應用性。 

 「海洋回收塑料」專案在 2016 年 9 月 28 日獲得 adidas 德國總部永續獎，

接下 adidas 與 NGO 組織 Parley 合作的海洋廢棄寶特瓶回收供應鏈，目前

adidas 海洋紗線全數由遠東新供應。 
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七. LIBOLON 布局海外 研發留台 

 LIBOLON 為力麗、力鵬的共同品牌，並為亞洲第一家從粒子至布料的上下

游一貫廠。整合聚酯、尼龍、長纖梭織布產品，提供尼龍粒及聚酯粒，預計

每月供應量達 5、6,000 公噸。 

 布局方式於 2016 年上半年於美國洛杉磯設立辦事處，並於東南亞搜尋合適

地點，擬投資設立新廠，研發精髓根留台灣。 

 2014 年加入新產品線「針織事業及尼龍／聚酯後染紗（Yarn dye）」，由電

腦自動化控管、配合 PB 型膠管紗，可直接染色，縮短製程，加入捲取技術，

可生產適合尼龍或聚酯直接染紗的鬆筒膠管，具有良好的牢度且染色均勻。 

八. 上海 intertextile 秋冬展，台廠爭取千萬美元商機 

 2016 年中國大陸國際紡織布料及輔料(秋冬)博覽會（上海 intertextile 秋冬

展）假上海國家會展中心舉行。來自 30 個國家和地區的 4,000 家企業參展，

並且與中國最大的服裝博覽會、紡織紗線展及針織博覽會同時同地展出。 

 紡拓會組台灣參展團共 118 家紡織企業，以及針織、人造纖維、絲綢印染、

絲織、紡紗、棉布印染、織布及毛紡織公會參加，潛在商機將逾千萬美元。 

 以「紡織品整合行銷與商機開發計畫」於本展設立台灣館形象區，展示

Fashion、Function 及 Eco-friendly 等三大主題，並以「Think Taiwan for 

Textiles 台灣織品．創新生活」為題辦理新產品發表會。 

九. 南緯智慧衣，幫選手做健康管理 

 南緯實業公司贊助織足盃路跑「智慧衣」，透過可導電的不鏽鋼纖維量測速

度、血壓、心跳、卡路里等，幫助選手做健康管理，亦可結合手機和 APP 社

群平台做運動紀錄、個人提醒事項。 

 在工業局輔導下，南緯旗下金鼎聯合科技纖維公司開發出「金屬纖維」，為國

內唯一的專利技術，將不鏽鋼細化為僅有頭髮 1/20 的不鏽鋼纖維，結合南

緯實業和子公司愛克智慧科技（AiQ）的紡織技術，推出「智慧衣」。 

十. 弘裕攜手杏一 布局兩岸市場 

 弘裕將大舉擴大醫療及家飾用布布局，2016 年 10 月 20 日與杏一的關係企

業簽訂合作協議，將透過兩岸通路，甚至共同合資，布局兩岸醫療用布市場。 

 透過醫療器材用品店、租賃業務，及與洗條廠結盟做法拓展醫療布版圖，包

括成大、慈濟，及秀傳等十多家醫院，已陸續採購弘裕的手術衣、被服，及

覆蓋巾等產品，署立豐原與苗栗等 2 家醫院，也採購弘裕的醫療布服。 
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 公司各產品營收占比，分別為工業用布 60％、成衣用布 28％、家飾用布 8

％，及醫療用布 4％。2016 年平均毛利率約 13％，未來將擴大家飾與醫療

用布的營收占比。 

肆、中國大陸紡織產業動態 

一. 2016 柯橋時尚週發布，帶動紡織業轉型升級 

 「2016 柯橋時尚週」以「新風尚新高地」為主題，於 2016 年 10 月 15 至

18 日假柯橋舉行，時裝品牌秀、流行趨勢發布秀、知名設計師及設計新銳時

尚創意秀、行業權威時尚賽事頒獎及相關研討會精彩亮相。 

 20 場系列活動精采呈現，包含中國紡織布料（圖案）流行趨勢發布秀、Fabrics 

China 新銳設計師頒獎及時尚創意秀、香港理工大學 2016-ITC 時尚趨勢發

布秀、中國國際拼布創意設計大賽暨學術研討會等。 

 柯橋紡織業正處轉型升級關鍵期，具有時尚引導能力的柯橋本土企業、產業

集聚區帶動城市經濟和時尚產業發展，柯橋在時尚界的地位逐漸崛起。 

二. 新疆阿克蘇棉花總產將超過 80 萬噸 

 十月新疆阿克蘇的 700 多萬畝棉花陸續進入採摘期，根據阿克蘇地區農業局

測產，2016 年棉花總產將達到 80 萬噸以上，較去年提升。 

 沙雅縣古勒巴格鎮在棉花播種過程中，引導棉農採用精量播種技術，大力推

廣膜下滴灌種植，加強高效節水和農業藝技術指導，棉花單產量比去年增加。 

 2016 年阿克蘇地區，強力推廣棉花增產行動，同時地區實行加壓節水滴灌、

雙膜雙帶、精量播種、土地深鬆、GPS 導航播種等農業新技術，全地區 95%

以上的棉田實現綜合機械化作業，為棉花豐產豐收奠定基礎。 

三. 2016 年中國國際紡織機械展覽會啟幕，推出全球首款自動濾網技術 

 2016 年 10 月 21 日中國國際紡織機械展覽會暨 ITMA 亞洲展覽會假上海國

家會展中心舉辦，共吸引 28 個國家和地區的 1600 餘家紡機廠商參展。 

 第六代定形機通過自動化張力控制系統，對布料變形、緯弧、緯斜精確修正，

漿料循環和自動漿邊確保布料在生產週期內具有一致性的品質，自動切邊裝

置提高切邊精度，人機交互式的操作界面使得量產操控更具便捷性。 

 自動濾網提高了生產效率，同時節約人力成本，每年約為企業節能 20%，增

產 15%。據統計，2011 至 2015 年間中國大陸紡織機械市場佔有率超過

75%，出口金額從 2010 年的 17.57 億美元增長到 2014 年的 31.48 億美元。 
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 附錄一、重要紡織原物料現貨價、合約價 
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附錄二、聚酯纖維、耐隆纖維現貨價格 

 

 

 


