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八月份紡織產業新訊 

（期間：2016/08/01～2016/08/31） 

紡織產業綜合研究所 

發佈日期：2016 年 9 月 8 日 

產業新訊摘要 

 景氣回溫 17 個月首顆綠燈 

國發會於 8 月 26 日發布景氣概況，7 月在股價、消費及投資表現不錯下，

亮出近 17 個月首顆綠燈，領先指標連 5 月回升，且升幅擴大，景氣回溫訊

號日趨明顯。領先指標同樣呈現回升態勢，7 月領先指標回升 0.63％，同時

指標回升 1.04％，兩者皆是連續 5 個月回升，且升幅逐漸擴大。 

 環保風，全球紡纖業下一代主流 

節能、減碳，已是全球產業發展趨勢，最新減碳協議「巴黎協定」更讓企業

注重及投入環保；全球知名的服飾 Adidas、Nike 就已和國內的遠東新、宏

遠等紡纖廠，進行以海洋廢棄寶特瓶為原料的「海洋紗」、由玉米等植物合

成產製的 100％生質聚酯纖維所做成的服飾及鞋材。在這些大廠的帶動下，

環保風可望成為全球紡纖產業下一代主流之一。 

 機能衣奧運亮相 

台灣紡織業機能性、科技化已名聞全球，每四年一次的奧運，現已成全球知

名品牌運動休閒服飾廠與國內紡纖廠合作開發新款式、新布料、新潮流的展

示場；今年，包括遠東新、儒鴻、宏遠、得力、利勤，就與 Nike、Adidas

等品牌商與設計師合作，以聯名設計款服飾、鞋類等個性化、客製化，提供

一體成型、機能布料所產製的服飾給歐美多國代表隊在球場亮相。 

 新疆實施「精準補貼」，提升紡織服裝產業競爭力 

為提升紡織服裝產品的市場競爭力，新疆對這一產業的補貼政策作出調整。

據新華社 8 月 15 日報導，從近日舉行的第二屆新疆紡織服裝技術論壇上獲

悉，新疆近日修訂了紡織服裝產業扶持政策的部分內容。其中，在出疆運費

補貼方面，生產 32 支紗的企業，運輸棉紗到內地銷售的運費補貼減半；64

支以上的棉紗，每噸運費補貼增加 100 元(人民幣）。 
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壹、國際總體情勢 

一. 亞洲領新興市場復甦 

 金融時報報導，由於印度和部份東南亞國家的經濟快速擴張，讓亞洲成為帶

領全球新興市場經濟復甦的主要動力來源。東南亞最大經濟體印尼第 2 季國

內生產毛額（GDP）年增 5.2％，為過去 10 個季度裡年增幅最高的一季。

菲律賓第 2 季 GDP 年增 7％，表現優於市場預估，並創 3 年來最大增幅。 

 世界第 7 大經濟體印度，其財政年度第 1 季（4 月到 6 月）GDP 年增 7.9

％，高於前季的年增 7.2％。這些優異的 GDP 數字，不但確認亞洲目前仍

然是全球經濟成長最快速地區，也讓今年新興市場經濟體的平均經濟成長

率，可望超越已開發國家的平均值。 

 亞洲目前的復甦態勢，不可能重現金融危機前急速成長的盛況，因為商品價

格下挫和來自中國的需求持續放緩，導致亞洲的出口收益銳減。但種種跡象

顯示，亞洲正採取新的務實做法，不斷降低經濟對出口的依賴，同時鼓勵內

部消費來帶動經濟成長。 

 凱投宏觀研究發現，雖亞洲地區第 2 季出口僅勉強維持不衰退，但內需卻出

現 2012 年第 4 季以來最高增幅。尤其印度、中國和東南亞等中產階級的消

費力驚人，已成為歐美等跨國企業鎖定爭搶的重大商機。 

二. 景氣回溫 17 個月首顆綠燈 

 國發會於 8 月 26 日發布景氣概況，7 月在股價、消費及投資表現不錯下，

亮出近 17 個月首顆綠燈，領先指標連 5 月回升，且升幅擴大，景氣回溫訊

號日趨明顯，國發會副主委高仙桂表示：「這顆綠燈不會是曇花一現，8 月

續亮綠燈的機率不小。」 

 國發會每月根據出口、股價、就業等 9 項指標的表現，綜合成「景氣綜合判

斷分數」，國發會表示，7 月由於股價指數、機械電機設備進口及零售餐飲

營收都跨過加分門檻，景氣綜合判斷分數由 20 分升至 23 分，剛好站上綠

燈門檻，由黃藍燈變為綠燈，經濟發展處副處長邱秋瑩表示：「這說明國內

景氣回溫的訊號，已愈來愈明顯。」 

 領先指標同樣呈現回升態勢，7 月領先指標回升 0.63％，同時指標回升 1.04

％，兩者皆是連續 5 個月回升，且升幅逐漸擴大。 

 全球景氣雖然仍處於慢速拖行，美國復甦力道也不如預期，但國際貨幣基金

（IMF）及環球透視都於近期調高大陸的經濟預測，由於大陸是我國最大出

口市場，其經濟的持穩將有助於我國下半年的出口。 

三. 新南向政策，鎖定 4 面向 18 國 
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 行政院上午召開「新南向政策推動計畫」記者會，宣布將以長期深耕、多元

開展、雙向互惠的核心理念，以東協 10 國、南亞 6國及澳洲、紐西蘭等 18

國為目標市場，從經貿合作、資源共享、人才交流、區域鏈結等 4大面向推

動，希望創造互利共贏的新合作模式，建立「經濟共同體意識」。 

 高仙桂說明，「新南向政策推動計畫」在經貿合作上的推動措施，包括產業

價值鏈整合、內需市場連結、基建工程合作、市場進入支持、創新創業交流

等，透過成立台灣窗口、新南向經貿單一服務窗口、新南向產經資訊諮詢中

心，提供台商及國內業者所需求的資源及資訊。 

 區域鏈結部分，將推動與東協、南亞各國雙邊與多邊制度化合作，提升雙方

協商對話位階，並強化投資保障及風險控管。同時，透過強化國際組織夥伴

關係、善用民間組織與僑民網絡，發揮與東協及南亞國家的互惠共利效益。 

四. 韓國出口連 19 衰 

 韓國出口緩跌 2 個月後，7 月又見惡化，年跌 10.2％超出預期，創 3 個月

來最大跌幅，連續第 19 個月萎縮，以致該月貿易順差縮減至 78 億美元。

韓國貿易工業暨能源部周一公布，7 月出口年減 10.2％至 410 億美元，係

今年 4 月來最大減幅。6 月出口僅年跌 2.7％。 

 韓國對最大貿易夥伴中國的出口衰退，已有逾 1 年時間，主要是中國經濟正

進行改造重整，以及對韓製產品的依賴性降低。此外，全球第 5 大、韓國第

1 大車廠現代汽車鬧罷工，也是削弱 7 月出口的原因之一。 

 針對韓國出口展望，貿易工業暨能源部指出，近期內恐難見改善，因而計畫

對出口商擴大財政援助，包括放寬貸款或調降保險成本。儘管如此，該部仍

期盼 8 月出口反彈好轉。 

 首爾證券商 Eugene Investment & Securities 經濟學家 Lee Sang-jae 表

示，韓國對中國輸出須轉好，整體出口才會見起色。他認為韓國有必要再出

手降息，以抵銷出口疲軟的拖累。 

 

貳、國際紡織產業動態 

一. 經濟部紡織業訪歐團 參訪義大利米蘭數位噴墨技術、維辰札智慧化染紗廠 

 經濟部工業局辦理 105 年度紡織產業高值化訪歐團，由科長林俊輝率領紡

織產業代表 15 人，於 7 月 10 日至 17 日前往義大利考察並參訪 14 家染整

廠，藉此強化台義紡織產業交流，擴大雙方貿易基礎並推動紡織供應鏈互補

合作。 

 義大利染整工藝執全球紡織業牛耳，由於義大利紡織業擁有先端機械製造技
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術，尤其在紡織時尚材料、紡織品染色、後整理與加工智慧設備整合應用已

具深厚基礎。於米蘭地區參訪數位噴墨相關技術，應用數位噴墨技術發展前

後整理設備，可因應市場快速反應、少量多樣、輕薄布料、省水與環保製程

產業要求。在維辰札地區參訪智慧化染紗及染布系統，智慧化染紗廠所配置

的自動化系統，處理不同原料的筒子紗，包括：自動裝填、解紗、脫水、烘

乾等自動化設備。工廠每天可處理 25 噸筒子紗染色廠，現場的生產線管理

每班只需要 2 名人員，由電腦監控就可管理全場域的智慧染整作業。 

 近年來由於全球紡織智慧化製程，發展出創新的後整理加工設備值得產業參

考，例如：一、低張力圓編剖布機，避免布料在剖開時造成的歪斜；二、線

上碼重量檢測機，可即時量測生產線上的碼重技術；三、小批量染色機每缸

容量適用 1 公斤到 20 公斤的織物染色機組；四、利用摩擦使布料產生微細

毛絨；五、利用拋摔撞擊原理，對輕薄布料的柔軟加工，可產生差異化加值

效果。 

二. 環保風，全球紡纖業下一代主流 

 節能、減碳，已是全球產業發展趨勢，最新減碳協議「巴黎協定」更讓企業

注重及投入環保；全球知名的服飾 Adidas、Nike 就已和國內的遠東新、宏

遠等紡纖廠，進行以海洋廢棄寶特瓶為原料的「海洋紗」、由玉米等植物合

成產製的 100％生質聚酯纖維所做成的服飾及鞋材。在這些大廠的帶動下，

環保風可望成為全球紡纖產業下一代主流之一。 

 遠東新接受 Adidas 的合作，透過熔溶、提供抽紗技術，把廢棄寶特瓶再生，

做成可做鞋材的纖維。遠東新指出，這樣的生產過程要經過嚴謹的「認證」，

完成一定的程序，才可以獲得認可，成為百分之百的「海洋紗」纖維。 

 同樣透過寶特瓶回收，生產環保聚酯布料的新纖指出，集團研發的吸濕排

汗、功能性布料，已獲得 nike 等品牌廠家認同。在全球環保概念趨動下，

品牌訂單量增加下，新纖泰國廠所擴建的年產量 30 萬公噸的瓶用酯粒新

廠，也在計畫增加再生環保聚酯產品的生產線，未來產能可望有 3 成以上的

提升。 

 Adidas、Nike 等全球品牌服飾，一方面要符合巴黎氣候協議要求，一方面

要顧及企業品牌形象，未來幾年，勢必逐年增加對再生環保聚酯、纖維布料

的採購，因此可以預期，環保材質的紡纖品，未來生產的比重將會逐步增加。 

 

參、臺灣紡織產業動態 

一.  Gore 大黃蜂計畫起飛 
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 福懋與美商戈爾（Gore）公司擬定「大黃蜂」專案（Bumblebee Project），

在 1 年前在福懋斗六廠區展開，歷經 365 天的籌備，規劃與建造，兩家公

司合資廠 GORE-TEX，正式啟用並於今年第 4 季正式營運，將開啟台灣紡

織業與國際大廠合作的新模式，也推動台灣機能性紡織品的生產製造，進入

新的里程碑。 

 戈爾公司為全球公認防水透濕布料第一品牌，多年來一直專注在 PTFE 的發

展與應用，包括在電子材料、醫療、紡織及工業產品均有相當可觀的成就。 

 福懋新 GORE-TEX 工廠，以閒置廠房-棉染廠加以改造，占地面積約 3,000

平方米，致力於生產戈爾消費性紡織品。工廠設有幾條新生產線，運用戈爾

設備、材料和工藝來生產優質的消費性紡織品。 

 Gore 提供生產設備及生產高品質、消費性紡織品的技術支援，打造具備工

業 4.0 的智能化工廠，這項計畫，不只有助於提升福懋的製程管理與技術，

並可分享市場行銷經驗，未來可共同發展附加價值的機能性紡織品，為福懋

創造更大商機，印證了台灣紡織業近年來發展的軟實力，已受到國際大廠肯

定。 

二. 機能衣奧運亮相 

 台灣紡織業機能性、科技化已名聞全球，每四年一次的奧運，現已成全球知

名品牌運動休閒服飾廠與國內紡纖廠合作開發新款式、新布料、新潮流的展

示場；今年，包括遠東新、儒鴻、宏遠、得力、利勤，就與 Nike、Adidas

等品牌商與設計師合作，以聯名設計款服飾、鞋類等個性化、客製化，提供

一體成型、機能布料所產製的服飾給歐美多國代表隊在球場亮相。 

 遠東新、宏遠及儒鴻指出，基於有保密條款，相關服飾的款示、布料種類，

要等賽後才會陸續公布，但這些成品都將成為未來 4 年全球運動休閒服飾的

領導潮流，商機龐大。紡纖業者估，由於這些新布料、新款式將成為未來 4

年運動休閒市場潮流、趨勢，商機可望超過百億元。 

 儒鴻為 Nike 主要布品供應商之一，在品牌運動休閒廠今年上半年的營運進

入緩成長，為求突破，儒鴻斥資數億導入針織緹花機台，走向個人化利基化

且少量多樣化產品，預期會是今年奧運部分項目的亮點。儒鴻透露，新材料

與產品已有兩家全球知名客戶將採用，訂單周期可長達 3 年，今年第四季正

式出貨之後，可陸續貢獻營收，明年上半年的營運成長幅度更可因此高達 2

成。 

 呼應國際品牌需求，宏遠進行複合型新機能紡織成品布，已成功和品牌商合

作，今年確定在奧運多個項目亮相；總經理葉清來表示，由此新布料產製的

服裝，一看即與過去的不同，無論是觸感、與身體貼合度，可說是突破過去
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材質的瓶頸。宏遠的時尚運動、時尚戶外布料產品，除長期被 Nike、Adidas

等全球知名品牌指定使用，日前更被 GAP、POLO、Lululemon 認可，今

年將陸續出貨；另外，預期未來的 3、4 年，還會被全球中小型品牌服飾廠

下訂。 

 市場預期，這屆奧運結束，品牌廠陸續公開新款式、新材料後，相關供應商

的訂單量將可從第四季開始增加。 

三. 和友紡織 獲新版 ISO 證書 

 紡織業的領航者─和友紡織公司，以高品質的核心價值在全球市場綻放光

芒，面對 ISO 9001：2015 的改版，和友是台灣第一批率先投入的企業，董

事長卓欽銘帶領全體員工立下品質承諾，全員落實並善用新版 ISO 核心觀

念、整合管理系統，強化經營績效、掌握轉版契機，贏在起跑點，成為台灣

前 200 家通過新版 ISO 9001 認證的企業，於日前接受 SGS 東亞區副總裁

黃世忠頒證。 

 「高於客戶標準要求的超優品質」是和友 52 年以來堅持的核心價值，對品

質絕對堅持的態度，讓和友在全球競爭激烈中深獲國際頂級品牌大廠肯定，

以穩健的步伐擴大市場占有率及提高出貨量，讓「Made in Taiwan」在國

際舞台發光。 

 和友累積 52 年專業經驗，除透過密集的海內外參展，掌握最新、最快的市

場趨勢，近 400 名員工中共有 18 位研發人員，不斷鑽研技術、穩紮穩打，

在機能性紡織同業中樹立出「小而美、小而精、小而強」特色。在實踐綠色

生產道路上，和友更是領先者持續開發綠色新產品，改善調整生產製程、降

低原料耗損、提高單位產量、減少能源消耗。 

 和友更是台灣第一家量產寶特瓶回收紗、寶特瓶回收布的紡織廠，也是國內

少數具有整合中游織造，以及下游染整一貫作業能力的大廠，自 2005 年以

來，即長期投入寶特瓶回收紗，並針對機能性特殊 PET 布進行研發，創立

了環保纖維的自有品牌，為綠色生產樹立標竿。 

四. 紡纖中游廠往下游整合，綜效 Q4 逐漸顯現 

 大陸紡纖原料產能大開，市場價格混亂，賣中間產品賺不到錢，紡織中游布

纖廠進行產品結構調整，往下游整合提升獲利能力。宏遠、得力、南緯、光

隆近期陸續加碼投資成衣、提升成衣出貨比，下半年綜效開始顯現、毛利可

望逆勢提升。 

 目前產品 9 成 5 以上為布品的宏遠，日前已擬定計畫，要在 3 年投資 10 億

元，在美洲、非洲，將布品業務延伸到下游的成衣生產，預期成衣占比至少
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要有 2 位數。依宏遠所定下的目標，自明年起算，5 年營收將要衝 3 倍，達

到 300 億元的規模。 

 UA 國內布品最大供應商的得力，上周加碼越南布廠投資；依得力公告，從

去年 11 月至 8 月下旬，在越南投資 1.83 億元，計畫打造從布料、染整、

成衣一條龍生產的基地及新廠。預期到了 2018 年越南投資的從布料、染整、

成衣一條龍生產將量產，營收獲利更有大幅度的增加空間。市場估 3 年後每

年都會以 2 位數成長。 

 營運範圍包括成衣、織布、花式紗、染紗、金屬纖維等的南緯，主要以下游

成衣接單為主要業務，並進而帶動整體原料業務的發展。不過南緯今年以來

積極投入智慧衣的開發生產，已成功開發金屬纖維製成金屬布料以導熱及傳

遞訊號製作智慧衣。市場指出，南緯可用來監控身體各項生理數據如偵測心

跳、脈搏及血壓等的智慧衣，已跟國內電子大廠進行合作開發，樣衣開發出

來，初期訂單量為 10 萬件。市場認為，南緯智慧衣訂單將從第 4 季持續放

量，營收及獲利貢獻度將持續提升，展望樂觀。 

五. MIT 國際發光，紡織業重返榮耀 

 近年來運動休閒時尚風潮興起，穿運動服出門變時尚與流行，包含 UA 在內

的運動品牌布料，高達一半來自台灣。台灣不僅生產所謂的涼感、吸濕排汗

等機能布料，還升級成為兼具功能及時尚的布料，更為世界紡織品原料市場

主要供應來源之一。 

 Adidas 為德國隊做的隊服，幕後功臣正是台灣紡織業研發的布料，台灣研

發能力在奧運場上發光，也為台灣紡織業帶來更多的機會。 

 以出口結構而言，最大宗產品為布類，出口比例占 67.8％，顯示織布業不

僅於製程上位居紡織業承先啟後的樞紐地位，亦是紡織業最主要的出口產

品，而紡織業中、上游之纖維、紗線、布料占出口比例超過 9 成。若以地域

來看，台灣於 2015 年出口至東協 10 國的金額為 39.2 億美元，較 2014 年

成長 1.3％，出口比重為 36.2％，為最大市場。 

 布料是創造台灣紡織品出口的動能，出口值由 1990 年的 43.62 億美元，成

長到 2015 年的 73.2 億美元，出口比重由 42％增加到 68％；2015 年纖維

與紗線的出口比重，分別占紡織品總出口之 8％及 15％，成為全球紡織產

業鏈中，上、中游產品重要的供應者。 

 近來業者積極投入研發，台灣以擁有充裕的化纖原料供應、創新的織布及染

整技術，建立起機能性紡織產業的產業價值鏈和群聚優勢，並朝差異化、高

附加價值產品發展。 

 因應國際市場競爭態勢，近來亦有布料廠發展布料至成衣之垂直整合，甚至
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積極發展品牌與通路，以維持競爭優勢，主要也是由於中國大陸及東南亞為

全球最重要的成衣加工基地，故台灣紗線與布料出口至該兩地區，可進一步

深化歐美買主採購供應鏈的連結，有助紡織業進一步發展，提升出口競爭力

並擴大出口成長。 

 有別於大陸市場的不同，台灣的紡織產業已逐漸走向高毛利的利基型產業、

特別以生產機能性材料為主，台灣生產利基型小色貨而大陸地區則以一般型

的大色貨為主。預估此回溫力道會從第 3 季開始逐漸點燃，而第 4 季會進

入回溫旺季，此復甦力道可以延續到 2017 年，相信 2017 年會是紡織產業

需求提升的旺年。 

六. 織布公會催生和美紡織文化館，延續「和美織仔」歷史文化與資產 

 台灣區織布公會今年 7月 27日召開第 23屆第 2次會員代表大會決議通過，

與彰化縣政府及和美鎮公所共同推動「和美紡織文化館」的成立，延續『和

美織仔』在彰化歷史重要文化和資產。 

 為促進和美地區產業與經濟繁榮與發展，藉由該會議凝聚大家共識，並獲得

所有與會委員一致通過全力推動成立「和美紡織文化館」，延續彰化「和美

織仔」的歷史文化與資產。 

 

肆、中國大陸紡織產業動態 

一. 新疆實施「精準補貼」，提升紡織服裝產業競爭力 

 為提升紡織服裝產品的市場競爭力，新疆對這一產業的補貼政策作出調整。

據新華社 8 月 15 日報導，從近日舉行的第二屆新疆紡織服裝技術論壇上獲

悉，新疆近日修訂了紡織服裝產業扶持政策的部分內容。其中，在出疆運費

補貼方面，生產 32 支紗的企業，運輸棉紗到內地銷售的運費補貼減半；64

支以上的棉紗，每噸運費補貼增加 100 元(人民幣，下同）。 

 為引導紡織企業進園區規範發展，遏制各地爭上棉紡企業的現象，新修訂的

政策規定：從 2016 年 8 月 1 日起，落戶新疆的棉紡企業只能在指定園區裡

建廠，否則，將無法享受用電和運費兩項政策補貼。 

 自治區人民政府副秘書長、新疆紡織服裝行業促進就業工作領導小組辦公室

主任梁勇在論壇上說，今後新疆對紡織服裝行業的補貼是實施"精準補貼"，

幫助紡織企業提高生產效率，促進新疆紡織服裝行業實現質的提升。 

 2015 年，在國家支持下，新疆開始實施紡織服裝產業帶動就業行動，當年

就設立了 200 億元的紡織服裝產業發展專項資金，並推出稅收、補貼、低

電價等特殊優惠政策。2015 年，新疆紡織規模超過 1000 萬錠。 
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 附錄一、重要紡織原物料現貨價、合約價 
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附錄二、聚酯纖維、耐隆纖維現貨價格 

 

 


