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十二月份紡織產業新訊 

（期間：2018/12/01～2018/12/27） 

紡織產業綜合研究所 

發佈日期：2018 年 12 月 27 日 

產業新訊摘要 

 服飾尺寸量測平台幫助零售商降低成衣退貨成本 

運動服飾品牌 Rebel Athletic 和 SevenTablets 開發出新的服飾尺寸量測平台

APP，新平台名為 Fit Freedom，以擴增實境和機器學習為基礎，可將消費者的智

慧型手機轉換為「虛擬裁縫師」，提供準確、如訂製般的尺寸，得以幫助全球的零

售業者，處理尺寸不合的退貨情形。 

 HeiQ 和 Odle開發出環保型異味控制技術  

瑞士的專業紡織品機能公司HeiQ與機能運動用品廠商Odlo合作開發了一種應用

在服裝，具有三重功效的環保異味控制技術：HeiQ Pure SPQR。HeiQ Pure SPQR

使用可再生和回收材料進行纖維的特殊處理，具有三重高效的異味控制機能，比起

一般使用銀化合物的異味控制處理技術，此方法只需用到十分之一的銀離子，而且

它還能削弱細菌的新陳代謝作用，而此新陳代謝就是使汗水變成體臭的元凶。 

 亞太產業抱團啟動新南向創新模式  

配合政府新南向政策，促進與亞太國家產業合作，且為加速臺灣產業布局新南向國

家，由經濟部指導，2018 年 12 月 7 日假台北舉辦的 2018 亞太產業鏈結成果暨

《心南向 新成長－系列二：啟動鏈結新南向的創新模式》新書發表會，有近 400

位產官學研代表參加。 

 陸續推三品戰略，共創紡織品牌新格局 

由中國紡織工業聯合會、深圳市龍華區人民政府主辦的 2018 年中國紡織服裝品牌

大會在深圳大浪時尚小鎮舉行。 
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壹、國際總體情勢 

一. CPTPP 對越南紡織成衣業之影響 

 據越南紡織成衣業公會稱，2018 年前 10 個月越南紡織成衣品出口金額為 252 億

美元，較 2017 年同期成長 17.1%；2018 年全年紡織成衣品出口金額有望達 350

億美元，並預期至 2025 年該產業出口金額將增至 500 億美元，較 2015 年增加 1

倍。越南紡織成衣業價值鏈最突出之兩項產業為纖維生產與成衣品生產。其中，

2017 年成衣品廠商占紡織成衣業廠商總家數之 85%，以及占出口金額 87%。據

聯合貿易和發展會議(UNCTAD)統計，自 2007 年至 2017 年越南紡織成衣品出口

金額已增 4 倍，近 5 年來年均成長率為 15%。目前美國仍為越南最大成衣品出口

市場，占 47%，其次為歐盟市場，占 15%，接下來係日本與韓國，分別占 12%及

10%。 

 紡織成衣品為越南第二大出口產品項目，雖已取得許具指標性之成績，惟該產業亦

正面對許多困難與挑戰。實際上，大部分本國紡織成衣商為加工商，其生產原料之

80%係自國外進口。因此，纖維、紡織、染整等生產能力仍屬薄弱，主要依賴中國

大陸、印度與若干東協國家等進口。 

 未來 CPTPP 協定生效實施將刺激越南出口業成長，其中紡織成衣業與鞋業係最有

利之產業。據專家認為，CPTPP 將有助於越南出口成長以及出口市場結構更趨於

平衡，關稅降到零將有助於越南紡織成衣業擴大該國在加拿大、紐西蘭與澳大利亞

等國家之市場占有率。然而，進入 CPTPP 市場，亦對原產地有更為嚴格之要求。

據越南紡織成衣業公會副理事長張文錦(Truong Van Cam)表示， 

 目前越南原配料供應資源仍很有限。CPTPP 對紡織成衣品之原產地要求為從紗開

始(yarn forward)，惟越南本國廠商對纖維、紡織以及染整等生產階段之投資仍

少。目前廠商最需要的係如何繼續加強輔助工業，加強原配料原產地投資。 

 另據該公會理事長武德江(Vu Duc Giang)表示，該會將與工商部配合，提供紡織成

衣業廠商培訓課程，使渠等適應 4.0 工業革命，有助於廠商永續發展，並同時提高

技術管理人員能力、建立品牌，在服裝設計採用立體印刷技術，以利滿足客戶個別

消費需求。此外，各家廠商亦應著重於培訓人力資源，以利符合生產線部分數位化

需求；尤其是中小型企業應快速移轉至更為先進之加工模式，俾利滿足出口訂單之

品質要求，並同時著重於樣式設計以及配銷網絡，以利開發本國市場。 

二. 服飾尺寸量測平台幫助零售商降低成衣退貨成本 

 運動服飾品牌 Rebel Athletic 和 SevenTablets 開發出新的服飾尺寸量測平台

APP，新平台名為 Fit Freedom，以擴增實境和機器學習為基礎，可將消費者的智
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慧型手機轉換為「虛擬裁縫師」，提供準確、如訂製般的尺寸，得以幫助全球的零

售業者，處理尺寸不合的退貨情形。 

 Fit Freedom 的擴增實境和機器學習，交叉比對消費者的喜好和零售商提供的尺寸

單位，向顧客推薦最合適的服裝剪裁。軟體開發者表示，這不僅排除因尺寸不合的

退貨，也提升顧客對網購服飾的自信，進而強化對於品牌的忠誠度。 

 Fit Freedom 根據美國零售聯合會（National Retail Federation）十月的資料，表

示網購的服飾，有 40％都面臨退貨的命運。 

 Fit Freedom 表示：「儘管業界應用先進的全通路（omnichannel）零售，且祭出

免運費等優惠措施，尺寸不精確的問題仍然存在，導致越來越多人退貨。業者因此

需要投資反向物流，處理退貨，造成營損。」 

 公司總裁 Karen Noseff Aldridge 表示：「Rebel Athletic 需要極為精確的尺寸裁

量。多年來，因為傳統服飾尺寸界定模糊，我們面臨物流問題的沈重負擔。如今，

有了 Fit Freedom，我們的行銷人員可以立即提供準確的客製化尺寸。」目前，Fit 

Freedom 表示已經為 Rebel Athletic 有效處理尺寸問題，省下超過 20 萬美元。 

三. 中美貿戰衝擊 紡纖上游廠第四季營運成長挑戰性高 

 中美貿戰影響下游客戶進貨動能，油價下跌連帶讓紡纖上游產品價格下滑，且，又

逢淡季，宏遠紡織有限公司、新纖實業有限公司雖有新產能加入力挺，不過，法人

預估，紡纖上游廠第四季營運會較上季小幅衰退。 

 雖然預估第四季的營收不如第三季，但，比起 2017 年，宏遠紡織有限公司、新纖

實業有限公司 10、11 月的營收仍比去年同期有近 1 成的年增率。 

 紡織業者指出，中美貿戰已減弱中國大陸下游紡織客戶的需求，連帶讓國內聚酯、

尼龍粒等第四季產品價格從第三季的高點陸續回檔修正，這勢必讓第四季營運成長

動能放緩。 

 另外，PET 出貨旺季已過，而油價下跌紡纖原料也進入整理，下游客戶下單觀望態

度趨保守，也讓紡纖上游原料廠第四季的出貨比上一季略有減少。 

 新纖實業有限公司指出，隨著 PTA 價格上衝力道陷入停頓，加上中美貿戰，下游

廠商拉貨力道減弱，聚酯、加工絲價格面臨下跌挑戰，第四季價格又有調整，預期

營運會比上季有些微的調整。 

 不過，由於宏遠紡織有限公司 2018 年 7 月開始，越南廠及美國廠新產能陸續開出、

新纖觀音廠工程塑膠產能增加，加上高值化產品出貨比例提升，法人估，宏遠紡織

有限公司、新纖實業有限公司 2018 年全年的獲利，仍會是近十年來的高峰。 
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貳、國際紡織產業動態 

一. Gore推出全新無氟三層貼合機能布料 

 專攻機能布料的 WL Gore & Associates 致力減低環境衝擊，如今又更進一步，預

計 2019 年推出全新無氟三層貼合布料，用於成衣生產。 

 新無氟 Gore-Tex 3-Layer預計於 2019年二月，在慕尼黑體育用品展（ISPO 2019）

正式推出。新產品的特點是原液染色的回收聚酯內襯（backer），以及表層布料的

耐久撥水處理（DWR），且不含危害環境的全氟化合物。 

 Gore 致力於消除會對環境造成衝擊的全氟化合物，盡可能將有害物質排除在布料

的生命週期之外。 

 此外，Gore 和公司供應鏈，共同研究了一年多，針對布料內裡（backer）共同研

發出回收與原液染色的細單尼紗線。公司大概使用了 4000 個回收寶特瓶，製造

1000 公尺長的內襯紡織品。 

 「根據永續觀點，新的無氟 Gore-Tex 3-Layer 是公司的關鍵產品。」Gore 的布料

永續主管 Bernhard Kiehl 表示：「新產品的創新，顯示我們不但生產機能布料，也

應用尖端科技，使用安全、耐用原料，持續減低產品對環境的衝擊。」 

 Gore 布料的產品專家 Ryder Pingry 補充，新產品的「防水、防風持續力強，不但

透氣，觸感也舒適。新的 3-Layer 機能多樣、提供的保護多元，是升級布料機能、

改善環境足跡的最佳結合。」 

 無氟撥水技術經過 Gore 的測試具有很好的效果（Gore 在 2018 秋冬季，即正式

推出無氟撥水 Gore-Tex 2-Layer）。公司表示，無氟撥水通過 Bluesign 認證，符

合生態紡織品標籤 Oeko-Tex Standard 100 的高規格標準。 

 為了評估、比較不同的 DWR 化學品，Gore 善用公司專有的測試方法。Gore 透過

旗下實驗室和下雨模擬室，模仿消費者真實的使用情境，進行產品測試。Gore 除

了利用實驗室，也在蘇格蘭和美國，進行大眾戶外活動的實境測試，如健行、戶外

走動、戶外休閒、戶外工作、都會通勤。實境測試指出，超過 90%的受試者，都

對新版 3-Layer Gore-Tex 服飾的無氟撥水效能感到滿意。 

二. HeiQ 和 Odle開發出環保型異味控制技術 

 瑞士的專業紡織品機能公司HeiQ與機能運動用品廠商Odlo合作開發了一種應用

在服裝，具有三重功效的環保異味控制技術：HeiQ Pure SPQR。 

 HeiQ Pure SPQR 使用可再生和回收材料進行纖維的特殊處理，具有三重高效的異

味控制機能，比起一般使用銀化合物的異味控制處理技術，此方法只需用到十分之

一的銀離子，而且它還能削弱細菌的新陳代謝作用，而此新陳代謝就是使汗水變成
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體臭的元凶。 

 HeiQ Pure SPQR 使用的生質氨基糖聚合物可以錨定銀離子，以提高離子的機能與

持久性。除此之外，微觀來說氨基糖聚合物可以在纖維周圍形成一個作用持久的阻

隔薄膜，防止會發臭的化合物附著在紡織物上。因此服裝只需進行簡單的低溫清

洗，使得服裝的壽命更長並且更環保。 

 Odlo 的執行長 Knut Are Høgberg表示：「HeiQ與 Odle 合作開發的 HeiQ Pure 

SPQR 異味控制整理劑，耐水洗次數達 100 次。過去三年來，HeiQ和 Odlo 為了

HeiQ Pure SPQR已在實驗室開發與實地測試花費了數千個小時，這是HeiQ Fresh 

Tech 產品系列的最新突破，並將被設計到 Odlo 的 2020 年春夏 next-to-skin 系

列產品。」 

 HeiQ的共同創辦人及執行長 Carlo Centonze 聲明：「與 Odle 的合作讓我們開發

出更環保的異味控制，使得 HeiQ比其他競爭者更領先一步。」 

 整個 HeiQ Pure SPQR 配方中 96.5％取自回收和可再生資源。根據 ASTM 

D6866-18，HeiQ Pure SPQR 被認證為含有 68％生物基，同時對食物鏈沒有任何

傷害。 

 HeiQ Pure SPQR 僅含有 0.14％的銀離子作為活性成分，而大多數銀系異味控制

處理含有 1.4％。服裝上的最終銀含量根據終端應用的不同而有差異。 

三. Myant 推出 SKIINCore智慧溫控服飾 

 募資平台 Kickstarter 在過去兩年一直是許多智慧穿戴式產品的發展動力，目前這

樣的趨勢仍在持續加溫，而 SKIINCore 則是其醞釀而出的最新產品。 

 SKIINCore 由 Myant 所開發，它可作為可穿戴服裝的底層（baselayer），特色是

能自動加熱且不含電線，可用智慧型手機進行控制，能讓穿衣者保持長達 8 小時的

溫暖。它利用一種針織的導電紗線製成，此種紗線可達 18 瓦的加熱功率，還能將

熱能傳遞到身體最需要的區域。開發 SKIINCore 的團隊表示，此產品是在多倫多

一座面積達 80,000 平方英尺的 Myant 工廠製造，利用機器學習的技術讓它可以

根據使用者的行為和戶外溫度，為人體提供最佳的溫度。此產品的設計師表示這樣

的機能使得此產品具有多種用途，可適用在任何場合。 

 傳統上智慧穿戴式產品多半因實用性不足而飽受批評，就算有像是 Google 和

Levi’s的大公司為了推出附有Google Jacquard的智慧夾克Commuter Trucker

而進行的合作，該領域的發展仍一直受到阻礙。 

 SKIINCore 的產品經理 Hin Fan 表示：「我們希望能讓穿戴式裝置可以不需使用電

線，而這就像是加拿大人抵抗酷寒天氣的挑戰一般。我們的團隊在開發紡織品運算

平台的同時發現了一種可以將熱透過纖維傳導到整個布料的方法，SKIINCore 因而
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誕生，一個不含電線的紡織品 base layer，隨著使用時間越久，它會自主學習並讓

衣物保持最佳溫度。」 

 SKIINCore 的製作工作已經長達三年，目前它的產品原型已獲得 IDTechEx 的最佳

新穿戴式科技裝置獎，以及加拿大可印刷電子研討會的產品創新獎。 

 SKIINCore 的所有特色包含：100%無線軟科技、可自動適應穿衣者的智能保暖系

統、針對性的加熱，隔熱和通風區域、鉸接關節（articulating joints）、充電孔、

100%可機器水洗。 

 Fan 補充說明，SKIINCore 的智慧基層──包含上衣和內搭褲，可說是發熱夾克的

完美替代品，因為有些場合含有電線的服飾不適合使用，像是在辦公室或是社交場

所需要看起來很俐落時。SKIINCore 既精密又智能，可以提供最佳的溫度給使用者。 

參、臺灣紡織產業動態 

一.  力麗企業股份有限公司擴大環保投資 回收胚布下腳料鞋面廢布 

 聚酯大廠力麗企業股份有限公司再強化環保生產比重，2019 年擴大投資環保事

業，廠內回收同集團力鵬企業股份有限公司的胚布下腳料重新造粒、抽絲，廠外則

與鞋廠合作，利用回收鞋面廢布重新製造鞋墊。 

 環保價值成為各產業齊心追求目標，力麗集團早在多年前便從事 RePET 環保再生

聚酯與 Ecoya 環保紗線。其中 RePET 環保再生是以聚酯回收廢棄寶特瓶生產出有

良好性質的聚酯纖維。藉此環保的回收製程，RePET 不需石化原料，可有效節省

自然資源並減少環境負擔，但仍維持品質。 

 Ecoya 環保紗線則省略大部分染整製程，大幅減少整過程中的重油、染料、化學品、

水資源，相對也減少排放出化學需氧量（COD）非常高的廢水。不只保護生態與

環境，同時也提供更優良的品質。 

 力麗企業股份有限公司表示，廠內部分決定投資新台幣 3000 萬元添購設備，將力

鵬和友廠所生產的胚布下腳料回收後，重新造粒、抽絲、織布，廢布不用再花錢請

回收商處理，而是自家回收後再抽絲或織布販售，同步開源節流，創造更大價值。 

 力麗企業股份有限公司指出，廠外部分則是與某大品牌鞋廠合作，由鞋廠回收運動

鞋，將鞋面的廢布拆解下來分類好之後交給力麗企業股份有限公司，力麗企業股份

有限公司採用 UMPP（Unique MulticomplexPurifica tion Process）系統，將廢

鞋面布粉碎後，再製成粒子、紗線和布料，最後貼合成鞋墊回歸原鞋廠，初步月產

100 公噸到 150 公噸左右，目前已通過試產。 

 力麗企業股份有限公司說，品牌鞋廠非常有心想從事回收運動鞋的大業，但前端回

收系統的布置仍在規劃中，力麗配合後端的重新製造工作，暫無法估計投資金額，

但確定的是所添購的設備將放置在彰化廠，而且 2019 年一定會上路。 
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二.  亞太產業抱團啟動新南向創新模式 

 配合政府新南向政策，促進與亞太國家產業合作，且為加速臺灣產業布局新南向國

家，由經濟部指導，2018 年 12 月 7 日假台北舉辦的 2018 亞太產業鏈結成果暨

《心南向 新成長－系列二：啟動鏈結新南向的創新模式》新書發表會，有近 400

位產官學研代表參加。 

 發表會由經濟部長沈榮津和全國工業總會副理事長詹正田代表致詞、工研院產業科

技國際策略發展所副所長張超群說明亞太產業鏈結成果與新書導讀。發表會主要聚

焦「紡織」、「智慧製造」、「食品生技與醫療器材」、「電資與服務」等產業。 

 經濟部長沈榮津表示，新南向國家市場發展潛力大，但風險仍較高，臺灣以中小企

業為主，推動新南向產業合作必須穩健進行，透過亞太產業合作平台，選擇印尼、

印度、泰國、菲律賓、馬來西亞、越南等重點 6 國，協助找到合作夥伴，促成市場

開發、技術與人才交流及更多創新合作契機，尤其在美中貿易衝突影響下，正是電

子資訊業重新思考全球戰略布局的機會。經濟部也推動在新南向國家開發臺灣產業

園區，邀集業者入駐，形成產業群聚、在地扎根，降低單打獨鬥的風險。 

 全國工業總會副理事長詹正田說，在東協各國積極發展經濟之際，臺灣企業應把握

契機，與新南向國家的產業持續深化及加強技術合作，建構各個產業生態系，帶動

雙方人才交流與產業創新，進而活絡與東協各國的貿易關係，達到互惠、互利、共

榮的目標。 

 工研院產科國際所副所長張超群表示，臺灣以出口為導向，必須在策略、品牌、產

品、服務與製程技術上持續創新，尤其是在全球「新金磚」的新南向國家市場，臺

商唯有透過創新的商業模式、推出更有價值的產品、製造、技術及客戶服務，且行

銷自有品牌，才能創造更高的附加價值。 

 此次邀請 8 家業者分享成功經驗，包括：紡織業－宏遠興業協理曾一正分享如何用

「短鏈革命」搶進東協市場；流亞科技董事長陳暐仁說明組成紡織設備業「A Team」

的大戰略。 

 智慧製造業－富強鑫策略長陳正男分享與印度公司合資設廠進入印度市場的策

略；復盛亞太區銷售總經理陳明郎說明保證客戶生產不斷氣的空壓機 831 服務創

新方針。 

 醫材與食品生技產業－佳世達科技醫療事業群總經理楊宏培談明基以併購策略打

造「鄭和艦隊」拓展版圖；大漢酵素協理黃煒說明如何將品牌文宣和產品訓練傳授

馬來西亞經銷商。 

 電資與服務產業－威強電總經理江重良分析布局工業物聯網及智慧醫療事業版圖

的模式；世正開發主任張凱涵說明在印度班加羅爾開發國際科技園區規畫首座臺商

科技產業聚落。 
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 2018 亞太產業鏈結成果暨《心南向 新成長－系列二：啟動鏈結新南向的創新模

式》，書中收錄 28 家在新南向國家透過多元合作，打造關鍵產業鏈，奠定發展基

礎的企業故事，提供企業思考如何布局新南向市場。 

三.  財團法人紡織產業綜合研究所結盟三軍總醫院開發醫護智慧照護服飾 

 財團法人紡織產業綜合研究所執行經濟部技術處智慧健康整合創新拔尖計畫，開發

「智慧健康管理服飾」，為使服飾能實際應用，因此與三軍總醫院合作開發

「C-cloud心肺復健 e 把罩-醫護智慧照護服飾系統」，於 2018 年度獲醫策會第

19 屆醫療品質獎智慧醫療類銅牌獎。 

 該系統建立復健醫師及病人間雙向溝通介面，復健醫師可依病人個人狀況於系統上

開立個人化處方，病人可透過手機 APP 了解所需復健運動要求，之後病人回家就

能依醫師處方進行準確的運動，並且透過智慧服飾，將運動數據傳送至三總的雲端

管理中心，讓復健醫師隨時可掌握病人的運動狀況，適時給予病人建議及調整運動

處方等回饋。 

 另同時於 LINE建立諮詢功能並導入 AI，讓病人所提出問題能即時得到回應，透過

此系統的精準紀錄、專業監控及即時回饋等功能，將可提升醫療照護品質及提供優

質的服務。 

 財團法人紡織產業綜合研究所表示，此次與三總跨業合作模式，未來可擴展應用至

多重慢性急病病患與長期照護族群，期使國內醫療照護管理服務系統能更加完善，

並帶動智慧健康管理產業的發展，創造多贏局面。 

四.  財團法人紡織產業綜合研究所發表先進功能纖維紡織品 

 財團法人紡織產業綜合研究所在經濟部技術處指導下，執行「先進功能纖維紡織品」

科技專案計畫，研發「低溫熱熔」、「抗潤濕撥水」與「高牢度螢光」等高技術層次

纖維紗線；推展「數位噴染」製程系統，體現節能減廢效益；研發「雙組分機能性

不織布」，應用在家飾紡織品；並結合精密織造與精微感測模組，發展「動作偵測

型運動服裝」。日前假集思台大會議中心，舉辦「先進功能纖維紡織品-107 年度研

發技術發表會」。 

 財團法人紡織產業綜合研究所表示，現今運動機能服之材質仍以聚酯為大宗，為能

解決汗水對皮膚黏滯的不適，財團法人紡織產業綜合研究所研發抗潤濕撥水紗，係

以聚酯紗為材料，並搭配紗染製程，使聚酯色紗能直接進行疏水化加工，讓紗線表

面可結合一層無氟疏水材料，並製成具有高度單向導濕之高抗濕潤的全聚酯機能布

料。 

 因應環保及節能減碳趨勢，紡織所從事以原液染色技術開發高牢度螢光色紗的研究
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開發，大幅提升螢光色紗之耐日光牢度與水洗牢度達 4 級以上，適合運用於戶外運

動休閒及警示服紡織品，提升紡織品之附加價值。 

五.  桃園產業綠色輔導 低碳補助成效佳 

 桃園市政府於 2018年 12月 17日舉行 107年度產業綠色化輔導計畫成果發表會，

主要針對「低碳科技產業」、「工業鍋爐改善」及「電動機車汰換」三個方面進行輔

導，期望透過補助，提升境內企業單位投入清潔節能改善意願。出席頒證的桃園市

長鄭文燦強調，其中低碳科技產業的綠色生產是推動更乾淨、更環保、更有效率、

更循環經濟的重要指標，台灣在工業製造生產方面具有管理及製程改善的優勢，若

能在綠色生產方面配合工業 4.0，將有助形成台灣在製造業的下一個優勢。 

 桃園市府經濟發展局根據「桃園市發展低碳綠色城市自治條例」第 26 條針對產業

引進低碳科技訂定「桃園市低碳科技產業補助及獎勵計畫」，於 2018 年提供 475

萬元額度的補助款，邀請桃園市內具有合法商業登記的營業場所或合法工廠登記的

廠房向市府提出低碳科技改善工程的補助申請，每家最高補助金額為 50 萬元。

2018 年度計畫共補助大同染整公司桃園廠、大統精密染整公司、中華汽車公司楊

梅廠、中精壓鑄、六和機械、永華機械工業、宏亞食品、東培工業、國紡企業、越

峯電子材料公司等合計 10 家廠商，總計每年減碳量達 2,385.03 噸、節氣量達 23

萬 7,745 m3 及節電量達 339 萬 8,636 度，成果相當豐碩。 

 鄭市長表示，推動產業升級、消費者使用替換，須以市場加上誘因，而不是用法律

強制，否則容易引起民怨。桃園經驗證明，無論是工業鍋爐或二行程機車汰換，在

市場加上誘因可讓消費者自動自發使用，也可帶動產業成長。未來桃園政府在推動

新的標準及政策，也會努力與民間達成推動共識。 

 鄭市長特別提到，桃園在二行程機車淘汰速度為全國第一，約剩下 5 萬 6,000 輛，

許多縣市超過 20 萬輛。若扣除未使用、遺失等因素，真正在使用的二行程機車並

不多。在電動機車汰換方面，目前桃園是電動機車補助金額最高、電動機車比例最

高的城市，像是中華汽車 e-moving，包括里長、巡守隊、清潔隊皆採用，因此桃

園在電動機車推動上相當成功，同時也透過企業團購，推廣電動機車。2019 年開

始，也將針對全市電動機車使用環境進行升級，提高友善使用環境。 

 經發局另指出，為改善全國空污問題，行政院跨部會推動「空氣污染防制行動方

案」，桃園市府也全力配合來改善空氣品質，經濟部工業局於 107 年到 108 年，提

供各縣市政府補助款協助地方政府辦理鍋爐改善，期望加快工業鍋爐汰換速度，每

座鍋爐最高補助 50 萬元，管線最高補助費 20 萬元用，總計補助最高 70 萬元，107

年度桃園市共補助 36 座鍋爐汰換，總計每年減少粒狀污染物 7.6 公噸、硫氧化物

80.3 公噸、氮氧化物 34.6 公噸。 
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 此外，針對綠色運輸改善，桃市 2018 年提供 200 萬元補助輕型及小型輕型電動機

車、每輛可獲補助 3,000 元，重型電動機車、每輛補助 6,000 元，可望加速提高機

車電動化比例，據統計，2018 年度共補助 5 家業者合計購置 396 台電動機車，總

計每年可減少 3 公噸氮氧化物及 7.05 公噸揮發性有機物排放量。同樣地，希望藉

由提供補助來鼓勵桃園市內相關產業在永續發展的目標上，再向前邁進一大步，讓

桃園市成為低碳永續發展的城市。 

 中華汽車 e-moving將在 2019 年推出全世界第一台 3C 快充白牌電動機車，只需

充電 10 分鐘便可跑 40 公里，2018 年 12 月 17 日率先亮相的全新電動機車於桃

園市生產製造，所以特別邀請鄭文燦市長為新車做充電示範，象徵桃園市將往綠能

城市邁進，展現全新世代科技領航。 

肆、中國大陸紡織產業動態 

一.  陸續推三品戰略，共創紡織品牌新格局 

 由中國紡織工業聯合會、深圳市龍華區人民政府主辦的 2018 年中國紡織服裝品牌

大會在深圳大浪時尚小鎮舉行。 

 本次大會以「新時代下的品牌作為」為主題，發布「2018 年中國紡織服裝品牌發

展報告」、「重點跟蹤培育紡織服裝品牌企業名單（2018 年版）」以及「2018 年中

國紡織家紡區域品牌試點地區」等重要信息。會上，與會代表圍繞「創新力驅動品

牌發展」、「設計力刷新消費體驗」兩個品牌建設的重要維度，交流了品牌創新的實

踐與體會，探究了新時代品牌建設的發展路徑與責任。 

 長期以來，中國工信部消費品工業司致力於品牌建設工作的深化推進，副司長曹學

軍在會上指出：紡織服裝品牌的未來發展，應當從創新引領、責任發展和文化自信

三個方面持續發力。工信部消費品司將加強與有關部門、行業協會合作，持續推動

實施「三品」戰略，加快提高品牌競爭力、完善品牌服務體系、推進品牌國際化，

共同開創紡織品牌建設新局面。 
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 附錄一、重要紡織原物料現貨價、合約價 
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附錄二、聚酯纖維、耐隆纖維現貨價格 

 

 


