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十一月份紡織產業新訊 

（期間：2018/11/01～2018/11/30） 

紡織產業綜合研究所 

發佈日期：2018 年 11 月 30 日 

產業新訊摘要 

 緬甸已與 10 個國家簽署投資促進保障協定 

緬甸投資委員會表示，緬甸分別已與菲律賓、越南、中國大陸、寮國、泰國、印度、

科威特、日本、以色列及韓國等 10 個國家簽署投資促進保障協定。其中與韓國簽

署之雙邊協定已從 2018 年 10 月 31 日生效。 

 Mountain Khakis採用牡蠣殼廢棄物製造紗線及保暖填充材 

美國戶外服飾商 Mountain Khakis 正視海洋污染問題，使用碎牡蠣殼和回收塑膠

瓶，製成紗線 SeaWool Yarn 和隔絕保暖填充材 SeaWool Insulation。SeaWool 

Yarn 和 SeaWool Insulation 使用公司專有的熱製程，結合牡蠣殼和回收寶特

瓶，製成全新的紗線、布料，性質與羊毛的相似度有 98%，抗靜電且容易保養。

Mountain Khakis 補充，新產品還能有助於建構循環經濟。 

 紡織時尚週，科技創新秀魅力 

「2018 紡織時尚週」，2018 年 11 月 16、17 日在高雄「R7 創藝所在」熱鬧展開，

這場紡織界年度盛會由經濟部工業局領銜工研院材化所、紡織綜合研究所、紡織業

拓展會、鞋技中心一同演出，向國人展現融合科技與創新的紡織專案計畫豐碩成果。 

 廣州交易會時尚類產品設計迎合市場需求為企業創造價值 

第 124 屆廣州交易會於 2018 年 11 月 4 日落幕，本屆廣州交易會第三期聚集超過

8600 家參展商，主要展出紡織服裝類、鞋類、辦公箱包及休閒用品類、醫藥及醫

療保健類、食品類產品。 
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壹、國際總體情勢 

一.  Inditex、M&S、Target 協議終結塑膠廢棄物 

 由 Ellen McArthur 基金會發起的一項決定要根除塑膠包裝廢棄物與污染的全球協

議，已經有 250 個組織簽署，參與協議的成員包含 Burberry、H&M、Inditex、

Stella McCartney、Marks & Spencer、Walmart、Selfridges 和 Target 等企業。 

 此協議名為《新塑膠經濟全球協議》，在 2018 年 10 月 29 日於峇里島舉行的「我

們的海洋」會議中宣布，與聯合國環境署共同推動。聯合國環境署長期領導全球合

作進行海洋垃圾淨化運動。為解決海洋汙染問題，此協議設下了明確的願景與目標。 

 此全球協議的核心是希望能建立塑膠的循環經濟，使塑膠不再成為垃圾，每過 18

個月便會檢視一次簽署成員的目標達成度，並且每一次目標都會越來越困難，這些

目標包含： 

（一） 透過重新設計、創新或新的交貨模式，消除有問題或是不必要的塑膠包裝

將包裝由單次使用轉為重複使用的模式。 

（二） 透過創新方式，在 2025 年前讓所有的塑膠包裝可 100%再次使用、回收，

或是成為堆肥。 

（三） 重複使用或回收大量塑膠製品，並重新製作成包裝或產品，以建立循環的

塑膠產業鏈。 

（四） 確保所有塑膠包裝不含有害化學物質，維護全人類的健康、安全和各項權

益不受損。 

 簽署成員佔了全球塑膠包裝的 20%生產量，包含 Stella McCartney、Marks & 

Spencer、Walmart、Selfridges 和 Target 等企業，也包含了英國政府與蘇格蘭

政府等行政機關。簽署成員每年將會公布相關數據，確保進度的進行以及透明度。 

 H&M 的環境永續經理 Cecilia Brännsten 表示：「塑膠垃圾汙染已經是全球性的重

大問題。H&M 致力建立塑膠包裝的循環經濟模型，使其不再成為垃圾，但這艱鉅

的任務沒有任何品牌能以一己之力達成，我們力邀業界的各位共同努力，而《新塑

膠經濟全球協議》的簽署便是一個很大的里程碑，使得產業界與政府機關能根據同

一份時程表共同努力。同時這項協議也是 H&M 為了在將來使用 100%可循環、可

再生資源的重大一步。」 

 Ellen MacArthur 基金會的創辦人 Dame Ellen MacArthur 表示：「雖然透過淨灘

以及清理海洋等行動，將塑膠垃圾清除很重要，但這並不能解決年復一年塑膠垃圾

持續湧至海洋的問題，我們須從源頭將問題根除。《新塑膠經濟全球協議》將產業

界、政府和世界上其他組織結合起來，為了同樣的願景──創造塑膠的循環經濟而

共同努力。此項協議雖稱不上終點，只是達成此項艱鉅目標的其中一步，但已能為
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社會、經濟和自然環境帶來莫大的助益。希望所有業者和政府都能著手為了塑膠的

循環經濟而努力，讓塑膠不再成為廢料而汙染環境。」 

 此協議由世界自然基金會（World Wide Fund for Nature，WWF）所資助，也得

到了世界經濟論壇、消費者商品論壇（由 70 個國家的 400 間零售商及製造商的執

行長所組成），以及 40 所大學、研究機構和學術單位的支持。 

 除此之外，超過 15 個管理總資產超過 2.5 兆美元的金融機構也表示支持此項協議，

也有 5 間風險投資機構承諾提供 2 億美元的基金，協助建立塑膠的循環經濟。 

二. 服裝品牌承諾，持續增加回收聚酯的使用量 

 2017 年許多紡織業、服裝業和零售業的企業簽署協議要增加回收聚酯(rPET)的使

用量，並在 2020 年增加 25%使用量，而簽署這項協議的企業目前多已達成此項目

標。 

 這項協議是 2017 年由國際非營利組織紡織交易所（Textile Exchange）所發起，

紡織交易所內的環保聚酯工作團隊一直致力讓企業使用優質纖維和材質、建立品質

標章並鼓勵企業建立符合社會責任的供應網路。 

 此項承諾旨在大幅提升全球 rPET 的可取得性並提升 rPET 的生產效率，以聯合國

永續發展第 12 項目標（責任消費與生產）為基準，鼓勵「產業界、商業界和消費

者都能資源回收並減少廢物產生」。 

 2018 年 10 月在義大利米蘭的紡織交易所永續性會議中，環保聚酯工作團隊提出

的《2018 Preferred Fiber & Materials Market Report》中發現，簽署協議成員

的 rPET 總使用量成長了 36%，比原先承諾的 2020 年還要早 2 年就已超過了目標

量。 

 除此之外，此團隊的另一份報告《2018 Preferred Fiber & Materials Market 

Benchmark Insights Report》也顯示出，所有被調查的公司，使用 rPET 的前三

名都是簽署協議的成員。這顯示出透過建立基準並簽署協議，可幫助企業加速其環

保策略的進展。 

 整體而言參與《2018 優質纖維與材質基準》計畫（Preferred Fiber & Materials 

Benchmark programme）的成員，都提升了約 28%的 rPET 使用量。同時，有

12 間紡織、服裝和零售企業，包含──Aldi-Nord、Nike、Teva 和 Under the 

Canopy，決定加入 2018 的 rPET 提升使用量計畫，並將會持續努力達成目標。 

 紡織交易所和 rPET 工作團隊相信支持這樣簽署協議的做法，使全球企業為了未來

產業走向投資開發 rPET 的商品，將可提升供應鏈效率，並增加市場上環保纖維的

可取得性與選擇性。 

 紡織交易所董事會成員及永續性顧問的 Karla Magruder 表示：「我們真的很驕傲
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提升 rPET 使用量計畫的參與成員，不僅達成了目標而且還提前許多。這些進展更

加顯示了透過協議來促進紡織供應鏈改變的重要性。」 

三. 緬甸已與 10 個國家簽署投資促進保障協定 

 緬甸投資委員會表示，緬甸分別已與菲律賓、越南、中國大陸、寮國、泰國、印度、

科威特、日本、以色列及韓國等 10 個國家簽署投資促進保障協定。其中與韓國簽

署之雙邊協定已從 2018 年 10 月 31 日生效。緬甸與韓國簽署之投資促進保障雙

邊協定已於 2014 年 6 月 5 日終止，但根據協定第 16 條，新協定已重新於 2018

年 10 月 31 日生效。緬甸亦與多國有許多這樣相似的協定，緬甸投資委員會秘書

長 Aung Naing Oo 表示，緬甸亦與多國進行談判中，並已接近簽署的階段，但也

與部分國家談判失敗。 

 另緬甸與香港的《投資促進保障協定》已完成談判階段，僅餘簽署儀式。與孟加拉、

蒙古、俄羅斯及塞爾維亞的投資促進保障協定亦還在持續談判中。雙邊投資促進保

障協定可加強投資者之間的信任，促進業務擴張。 

 Aung Naing Oo 表示雖然緬甸投資法有提供稅收優惠和商業機會，但雙邊投資促

進保障協定涵蓋更全面性的規範。雖然投資法有保護投資者的條款，但根據雙邊協

定，簽約國可以獲得更全面的保護，將有助於避免經營中的障礙及損失，為投資者

提供更多權利，並確保投資順利和安全。 

貳、國際紡織產業動態 

一. Mountain Khakis採用牡蠣殼廢棄物製造紗線及保暖填充材 

 美國戶外服飾商 Mountain Khakis 正視海洋污染問題，使用碎牡蠣殼和回收塑膠

瓶，製成紗線 SeaWool Yarn 和隔絕保暖填充材 SeaWool Insulation。SeaWool 

Yarn 和 SeaWool Insulation 使用公司專有的熱製程，結合牡蠣殼和回收寶特

瓶，製成全新的紗線、布料，性質與羊毛的相似度有 98%，抗靜電且容易保養。

Mountain Khakis 補充，新產品還能有助於建構循環經濟。 

 SeaWool Yarn 快乾、抗臭味、低熱傳導，具有優越的保暖重量比

（warmth-to-weight ratio）。SeaWool Insulation 的外層為耐用輕量纖維，中層

較為厚實，能有效減低熱傳導，強化保暖、儲熱能力。 

 Mountain Khakis 的資深產品經理 Ned Hutchinson 表示：「我們總是追求全新、

自然的材料，強化服飾機能並減低對環境的衝擊。」「SeaWool 以廢棄物製作機能

優越的產品，保暖值完勝他牌同重量的絕緣材質，紗線可提供細緻舒適的手感，性

質上與羊毛極為類似，名為 SeaWool「海羊毛」當之無愧。」 

 戶外品牌 Mountain Khakis 採用 SeaWool 隔熱保暖材料，並將在 2019 年秋季發
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行限量產品，包括 SeaWool Yarns 系列的 Pearl Street Flannel 以及 SeaWool 

Insulation系列的Triple Direct Jacket、Triple Direct Vest、Moran Insulated Shirt 

Jac。這些系列在 2020年將擴大發行。 

二. PrimaLoft 推出全球第一件可生物分解的保暖外套 

 當你把一件外套穿到不能用時，除了把它丟進垃圾桶或捐掉，還有一個選擇：可以

把它直接埋在你家的庭院，讓它成為庭院裡蔬菜和花朵的養分。 

 PrimaLoft 基於上述的想法開發了一種新的合成保暖纖維──PrimaLoft Bio。

PrimaLoft Bio 是第一個使用 100%再生且可被生物分解的材質製成的合成保暖材

質。 

 研究顯示紡織產業是除了石化產業，對環境污染最嚴重的產業，美國紡織品回收協

會（Council for Textile Recycling）估計平均每個美國人每年丟棄 70 磅重的衣物，

同時戶外用品業近來也面臨了微塑膠汙染天然水資源的問題。 

 PrimaLoft 總裁兼執行長的 Mike Joyce 對 SNEWS 表示：「當外套到達使用年限，

它的下場應該為何？」。Mike Joyce 也補充說明，2014 年時 PrimaLoft 某位產品

經理在一場每週研究開發會議中提問：「為何我們不能製作一件可以直接埋在後院

的外套？」時，才產生 PrimaLoft Bio 的開發動機。 

 從那之後，PrimaLoft 的科學家和工程師便努力研發出一種可以在土壤中被分解，

但性能、外觀和觸感都跟一般纖維無異的產品。當被問及消費者能否分出 Bio 

jacket 和一般外套的不同時，Joyce 表示難以分辨，而且它保暖的機能可以一直持

續到外套穿壞為止。 

 雖然這種纖維依然是合成纖維，但它使用 100%再生材質製成，且有著天然的添加

物（Joyce 表示為糖類），能讓微生物更快地將其分解。因此這種纖維便能夠在掩

埋場或是海洋中被自然分解。 

 PrimaLoft 為了測試它高速分解的特性，模擬出一個掩埋場並進行實驗，結果顯示

Bio 纖維在 394 天之後便已幾乎被分解掉（75.9%已分解），這比聚酯被自然分解

的速度還要快。分解之後，殘留的物質只有水、甲烷、二氧化碳和一些有機物（微

生物、有機廢物等等）。 

 至今 PrimaLoft 已將 8,470 萬噸的塑膠瓶罐製成保暖外套，使這些瓶罐免於堆置在

掩埋場。在 2020 年前，90%的 PrimaLoft 保暖產品都將含有至少 50%的再生材

料。 

 Joyce 在官方新聞稿中表示：「我們希望消費者能將使用過的衣物再利用或者回

收，以將衣物的使用時間延長數年。然而我們也知道衣物有生命週期，最終還是會

被丟棄，因此 PrimaLoft Bio 便是要讓衣物達到使用年限後，可以有個環保的處理
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方式。而我們也是第一個透過合成保暖纖維以達成這項挑戰的公司。」 

 目前仍不能公布採用此項技術的品牌商有哪些，但零售業者可以預期 PrimaLoft 

Bio 的衣物將會在 2020 年秋天前推出。 

三. Huntsman Textile Effects與 Chemours擴大聯盟合作關係 

 Huntsman Textile Effects 和 Chemours 於 2018 年 10 月宣布，將在耐久撥水

（DWR）領域擴大長期聯盟合作關係。透過結合兩家公司在創新、技術支援和行

銷方面的優勢，開發永續環保 DWR 撥水解決方案。 

 Huntsman Textile Effects 和 Chemours 早在 1990 年代即處於聯盟的方式，為紡

織產業提供持久防水效果的解決方案。除氟化合物解決方案外，聯盟現在也能夠提

供替代之非氟化合物撥水劑。 

 Huntsman Textile Effects 和 Chemours 共同致力於由長鏈撥水產品走向更環保

的短鏈化學品，以及最近的無氟化學品。此次合作帶來全新、市場領先的 DWR 解

決方案，可提供卓越的機能和永續性。 

 2017 年，Huntsman Textile Effects 推出 PHOBOTEX RSY 無氟化耐久撥水劑，專

為滿足合成纖維和纖維素纖維的極端保護、舒適性和耐久性要求而開發，並提升環

保特性。 PHOBOTEX RSY 耐用撥水劑提高合成纖維的機能，使品牌能夠提供氣候

防護同時確保永續環保性。 

參、臺灣紡織產業動態 

一.  紡織時尚週，科技創新秀魅力  

 「2018 紡織時尚週」，2018 年 11 月 16、17 日在高雄「R7 創藝所在」熱鬧展開，

這場紡織界年度盛會由經濟部工業局領銜工研院材化所、紡織綜合研究所、紡織業

拓展會、鞋技中心一同演出，向國人展現融合科技與創新的紡織專案計畫豐碩成果。 

 此次活動分別以靜態展及動態秀方式發表，並結合大型戶外健走，邀民眾近身體驗

台灣優異的機能紡織相關產品。工業局主任秘書陳佩利表示，機能紡織品結合戶外

健走，將產業與生態、生活鏈結在一起，正是經濟部推動產業發展的目的，希望藉

活動的舉辦，繁榮地方商圈，帶動就業。 

 活動統籌單位鞋技中心總經理劉虣虣感謝工業局扮演積極主導角色，引領各法人之

間研發技術相互支援，為產業帶來創新能量。為鼓勵及培育新秀，2018 年紡織時

尚週持續辦理鞋樣和手提包設計競賽。劉虣虣說，入圍就是肯定，期勉參賽選手持

續精進。 

 工業局民生化工組副組長王書龍表示，為落實經濟部 2020 產業發展策略-傳統產

業全面升級、新興產業加速推動、製造業服務化，以及在智慧機械產業推動方案中，
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加速導入智機化與創新服務智慧化目標。工業局將攜手法人持續執行多元計畫，輔

以科技與美學加值能量，協助紡織業在質與量全面升級。並善用台灣資通訊優勢，

導入自動化生產技術和產業供銷體系智慧化，快速反應生產出符合消費端的客製化

產品。 

二.  艋舺健走 Happy Go MIT 機能紡織 Happy 購 

 經濟部工業局主辦，紡拓會執行的「2018 就愛 MIT 艋舺健走」暨「臺灣製產品展

售會」，2018 年 11 月 2、3 日在艋舺服飾商圈登場，31 家 MIT 業者一字排開，展

售各種 MIT 微笑標章產品，最受歡迎的健走活動，吸引數千人到場，用行動體驗

及見證台灣機能紡織產業的研發成果。 

 工業局為協助紡織產業升級轉型及發展品牌通路，2018 年持續帶領工研院、紡織

所、紡拓會、鞋技中心、石資中心、印研中心等法人投入技術能量，協助業者開發

多項機能性商品，並結合地方資源，透過 MIT 商品體驗行銷，帶動紡織產業新商

機。 

 展售會現場展示多項通過 MIT 認證的涼感防曬、保暖蓄熱、抗菌防臭等機能商品，

另有消費滿額禮、舞台趣味遊戲、好康分享及滿額抽獎等，讓民眾享受購物樂趣，

為期兩天的展售活動，為業者創造上百萬元業績。 

 工業局長呂正華表示，MIT 艋舺健走暨展售會 2018 年是連續第四年舉辦，很感謝

臺北市府團隊及艋舺服飾商圈促進會、台北市商圈產業聯合會的協助，透過健走串

聯艋舺特色建築、歷史文化和當地服飾商圈等景點，活動越辦越豐富，一早就湧入

數千人，帶動消費成長，已成為當地指標性活動。 

 呂正華指出，工業局長年輔導傳統產業蛻變為高科技、高值化、文創化的新型態產

業，透過 MIT 微笑標章認證協助業者建立品牌，拓展通路。目前紡織服飾 MIT 標

章已發放近 300 萬張吊牌，創造逾 10 億元商機。近年廣受好評的 MIT 健走活動，

不僅為這些優良的 MIT 業者打響知名度，透過體驗式行銷，讓國人親身感受到台

灣紡織產業的轉型與精進。 

 紡拓會副秘書長楊曉琴表示，「西園 29 服飾創作基地」在工業局的支持下進駐艋

舺，為商圈帶來新型態消費客群，期望與在地服飾成衣業者做最好的連結，提供研

發能量，持續為台灣產業發展注入新血。2018 年因應數位經濟時代來臨，一樓特

別改裝引入「O2O時尚概念店」，整合線上線下的新消費模式，提供客製化生產、

全程 MIT、減少庫存與資源浪費，歡迎民眾前往消費體驗。 

 選前行程滿檔的臺北市長柯文哲，仍擠出時間參加開幕健走起跑儀式。柯文哲說，

台北市推動東西區軸線翻轉計畫，已經成功為西區帶來人流及金流。尤其艋舺服飾

商圈因有紡拓會西園 29 服飾創作基地進駐，人潮愈來愈多，布料功能及造型每年
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都有新創意，對於西園 29 展示的背包還可以用來當盾牌，印象深刻。 

 MIT 健走活動結束後，工業局長呂正華專程前往西園 29 服飾創作基地，為工作夥

伴及進駐廠商打氣。 

 西園 29 一樓實體展示服飾圖紋、款式設計、線上選購、噴印、車縫製作到成品的

一條龍過程；二樓展示「客製化」服裝製作場域；三樓為身體實驗室策展，現場並

有專人導覽解說客製化設計製作流程。 

 紡拓會表示，「O2O時尚概念店」是 2018 年新引入西園 29，依循環經濟理念打

造成讓消費者親自參與設計與製作的體驗場域，共劃分為三個區塊：「品牌進駐區」

有原生品牌 design+、新銳設計師品牌及 Lisepo 機能服品牌等；「線上體驗區」

可線上瀏覽各式各樣時尚商品，依個人喜好客製化設計；「客製化生產設備進駐區」

包括 2 台數位印花及 2 台一體成型無車縫針織機。客戶線上下單後即可客製生產，

即使一件衣服訂單也可以在西園 29 處理完成。 

三. 再生材料成本低，前景亮眼 

 環保成為紡織界熱門話題，業者不斷尋找新的回收材料，讓紡織品更環保。紡織綜

合研究所原料及纖維部主任林政助表示，從市場趨勢來看，回收材料更具發展性，

符合全球減塑趨勢，也比玉米等生質材料還要便宜。 

 NIKE、adidas 等國際品牌積極導入生質、可回收的綠色材料，目前為止，NIKE

號稱有 75％的產品使用回收原料；adidas 也宣示要在 2024 年全面使用再生材料。

同時，全球減塑呼聲四起，許多國家紛紛推行相關法令，催生綠色材料的需求。 

 林政助說，環保風席捲紡織業，在品牌商要求下，回收纖維使用率會越來越高。在

所有回收材料中，廢棄寶特瓶再生纖維應用最廣，成長速度非常快。 

 資料顯示，台灣一年的纖維產量有 280 萬公噸，寶特瓶再生聚酯纖維就占 8 萬公

噸，預估兩年後會增加至 10 萬公噸。 

四.  超臨界流體染色技術開啟染布新紀元 

 國際運動品牌大廠號召成立「有害化學物質零排放聯盟」(Zero Discharge of 

Hazardous Chemicals，ZDHC)，訂出 2020 年達到有害化學物質零排放的嚴格標

準，對製程中產生大量廢水的傳統染整業來說，是艱鉅挑戰。2014 年起，台灣紡

織大廠紛紛著手建置「無水染色」的超臨界流體染色設備，不但節省成本、還兼顧

環境保護。 

 「超臨界流體染色技術」是以二氧化碳取代水，以特製鍋爐施加特定溫度與壓力，

讓二氧化碳達到介於氣體與液體間的超臨界狀態，兼具液體的高溶解性、與氣體的

高貫穿性，將染料溶解擴散、完全滲透至纖維毛細孔內。二氧化碳可透過氣閥回收
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重複利用，取代傳統染整技術中的烘乾手續，不產生廢氣汙染。 

 工研院材化所紡織與民生化學品研究室主任董泯言說，全球無水染色染料僅有 23

種，不符合現代紡織大廠對多色彩的需求。研發團隊領先全球開發同步染色與機能

化技術，從零開始建立上百種材料資訊，利用超臨界染色 OISP 平台建立數位基因

資料庫（MGI／AI），進行不下千次的實驗，才讓合成的染料／機能化材料整合至

超臨界染色的驗證機制。 

 相較於市售的超臨界流體染劑，僅適用於寶特瓶原料或回收的聚酯纖維。工研院研

發出的這項技術，是全球唯一可用於瑜珈服、運動緊身衣等聚酯纖維、彈性纖維混

紡機能服飾，克服纖維染色性不佳的問題。 

五.  東南亞供應鏈崛起 台灣紡纖廠應戰 

 中美貿易戰，全球品牌廠轉移採購地區，加上大陸紡纖廠為分散風險，開始投資東

南亞，讓東南亞紡纖供應鏈漸成台灣對手，國內力麗、集盛、得力、聚隆、南緯等

中小型廠，紛紛推出特殊、少量多樣、機能、環保、醫療等功能性高的紡纖產品應

戰。 

 雖然東南亞供應鏈漸成形，不過，力麗認為環保節能、安全防護，新功能特殊紗線、

客製化需求，將會是台灣紡纖廠面對競爭的利器，因此，2018 年來已積極進行研

發創新，爭取客戶認同。 

 環保源液染色纖維 Ecoya、環保再生聚酯、二代麗彩及二代條碼紗等複合紗，都已

是力麗 2018 年以來爭取客戶訂單的主力。 

 因應傳統規格式加工絲、尼龍受到東南亞供應鏈崛起，品牌廠及成衣代工業在當地

採購，造成台灣外銷市場面臨萎縮，集盛時尚加功能（Fashion＋Function）等特

殊及複合紗線研發有成，在國內首創的膠原蛋白尼龍紗，更已獲國內下游廠下訂測

試、認證，小量試樣製成布品在成衣上。 

 走生活用品市場，生產尼龍、聚酯纖維的聚隆，運用生產的極超細纖維，自創「居

家魔法師」品牌，旗下「魔乾」、「啵亮」居家清潔；以及「甜心公主 」、「雅絲儂」

個人清潔等系列用品及抗菌浴巾，已是國內居家市場熱賣商品。另，聚隆的「Lyocell

環保纖維素纖維」，日前更榮獲國家新創獎。 

 為提升獲利能力，與東南亞供應鏈做市場區隔，得力與美國客戶共同開發，搭配得

力 AERO TECH 技術工藝的新型態具有人體養生保健面料 HEALTH FABRIC，已開

發成品生產。 

 另外，以超分子技術，將海洋膠原蛋白聚合到紡織纖維，做成的環保舒適新機能仿

生維，具抗靜電能力、更有彈性及親膚性的 UMORFIL（美膚保濕產品），也陸續

生產中。 



-10- 
 

 南緯子公司金鼎科技纖維與國內知名電子科技廠合作的智慧衣，已和醫院體系及養

護中心進行試驗，並導入長照服務，預計這一、二年即可開發結果，市場潛力大。 

肆、中國大陸紡織產業動態 

一.  廣州交易會時尚類產品設計迎合市場需求為企業創造價值 

 第 124 屆廣州交易會於 2018 年 11 月 4 日落幕，本屆廣州交易會第三期聚集

超過 8600 家參展商，主要展出紡織服裝類、鞋類、辦公箱包及休閒用品類、

醫藥及醫療保健類、食品類產品。 

 「第三期的產品設計正在不斷與當下消費市場的結構性變革保持一致，廣州交

易會助力本土製造和設計與全球的採購需求積極對接。」廣州交易會外事辦副

主任蒲匯川表示，「我們很榮幸能見證買賣雙方在參與廣州交易會的過程中共

同成長。」 

 作為全球紡織服裝產業規模最大的國家，中國大陸在紡織服裝領域擁有最完整

的產業鏈和最齊全的產業門類。本屆廣州交易會期間，紡織服裝類展區呈現了

從紗線、布料、紡織到成衣的全產業格局。參展商不僅為客商提供高質量產品

的一站式採購，並從市場需求出發，加快企業轉型升級，進一步提高品牌的國

際競爭力。 

 其中，男女裝展區彙集全國優秀企業，參展商普遍反映，消費者偏好和購買行

為日新月異，今後國際服裝市場消費趨勢將集中在精品和個性化上。 

 以浙江嘉欣絲綢為例，該公司進出口事業部朱建勇副總經理介紹說，公司主營

高檔絲綢服裝產品，深受歐美採購商青睞。近年來隨著市場競爭加劇，也採用

真絲混紡布料、棉絲布料，性價比更高，利於滿足更多元化的採購需求。  

 此外，辦公文具、箱包產業及休閒用品類展區是另一個顯著體現產品設計升級

的區域。中國大陸擁有超過 2 萬家箱包生產企業，生產了全球近三分之一的箱

包，佔全球市場 70%以上的份額。為了更好地開拓市場，這些企業不斷在產

品設計、渠道、品牌建設等方面尋求突破。本屆廣州交易會期間，採用新材料、

新工藝的產品設計頗受採購商青睞。 

 祥興集團是中國大陸最大的箱包製造企業，以生產旅行系列箱包和運動系列背

包為主，在此次廣州交易會上主要展示了當下流行的碳纖維和鋁制材質旅行箱

和全新背包系列。「我們最新的產品設計充分體現了箱包市場當前的流行趨

勢。」該公司外貿代表鄭曉芸表示：「我們會針對不同市場客戶需求進行不同

的設計，比如北美客戶追求功能性強的背包，南美客戶喜歡背包具有更加鮮艷

的色彩，而日本客戶則更追求整體的設計感。廣州交易會是我們展示產品的最

佳平台，也是我們積極拓展產品種類的機會。」 
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 附錄一、重要紡織原物料現貨價、合約價 

 

 

 



-12- 
 

附錄二、聚酯纖維、耐隆纖維現貨價格 

 

 

 


