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九月份紡織產業新訊 

（期間：2018/09/01～2018/09/28） 

紡織產業綜合研究所 

發佈日期：2018 年 09 月 28 日 

產業新訊摘要 

 美國政府貿易政策衝擊牛仔褲業者 

牛仔褲是具美國象徵意義的產品，1870 年代由 Levi Strauss 設計普及至今。該產

業供應鏈遍及全球，由美國生產的棉花在巴基斯坦織成丹寧布後，輸往印尼進行剪

裁車縫，最後送往中國大陸縫上鈕扣及拉鍊加工完成。 

 日本 Teijin 集團開發新型高防水彈力布料 

日本 Teijin集團的纖維產品加工事業的 Teijin Frontier開發出了一種結合增強彈力

機能的新型高度防水布料。 

 第二屆臺馬論壇，成功推動企業合作雙贏 

馬來西亞馬哈迪新政府上任後，積極拚經濟，紛紛釋出降低消費稅、取消貨物及服

務稅以及鬆綁出口商的外匯規範等政策利多，大幅提升對外資企業的吸引力。繼

2017 年 10 月成功與馬來西亞啟動雙邊產業合作之後，工業總會「亞太產業合作

推動委員會」 (CAPIC)，2018 年 9 月 19 日再度與馬來西亞製造商聯合會(FMM)

攜手，共同盛大舉辦「2018 臺馬產業鏈結高峰論壇」。 

 中國大陸安踏體育（Anta）將以 47 億歐元收購高端戶外品牌 Arc’teryx 母公司

Amer Sports 

中國運動服裝公司安踏體育（Anta）已確認與私募公司 FountainVest 以 47 億歐

元（約 54 億美元）收購芬蘭戶外裝備集團 Amer Sports，該公司擁有 Arc'teryx

和 Salomon等高端戶外品牌。安踏表示將以每股 40歐元的現金收購Amer Sports

全部股權。 
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壹、國際總體情勢 

一. 美國政府貿易政策衝擊牛仔褲業者 

 牛仔褲是具美國象徵意義的產品，1870 年代由 Levi Strauss 設計普及至今。該產

業供應鏈遍及全球，由美國生產的棉花在巴基斯坦織成丹寧布後，輸往印尼進行剪

裁車縫，最後送往中國大陸縫上鈕扣及拉鍊加工完成。 

 由於牛仔褲比其他成衣更仰賴勞工，因此 Levis 等大公司在考量勞動成本後漸將產

線移至中國大陸及墨西哥，僅存的美國業者則專門製造 200 美元以上的精品手工

牛仔褲。2017 年美國牛仔褲出口歐洲總金額約 3,100 萬美元，佔全球牛仔褲總出

口 16%。 

 美國本土牛仔褲業者面臨歐盟在原有 12%的關稅加徵 25%報復關稅挑戰，報導引

述北卡業者 Raleigh Denim 公司表示自貿易戰以來已失去 2 家歐洲客戶，紐約業

者 3x1 公司則與歐洲經銷商分攤關稅成本，暫時不轉嫁給消費者，但業者表示不

知能持續多久。儘管成衣品牌如 Calvin Klein 近年追求「美國製造」的牛仔褲，帶

動新丹寧布廠在美國德州、路易斯安那州設立，但川普貿易戰恐將使象徵美國的牛

仔褲產品逐漸消失。 

二. 美國國家紡織組織委員會(NCTO)要求對中國大陸服裝成品徵收關稅 

 美國國家紡織組織委員會（NCTO）肯定川普總統最近對中國大陸另外價值 2000

億美元的商品加徵 10%的關稅，並再次要求增加對中國大陸紡織品和服裝最終產

品的關稅。 

 2018 年 9 月 17 日的一份聲明中，川普表示他已指示美國貿易代表（USTR）在七

週的公告、聽證會以及徵求意見之後，繼續對來自中國大陸的大約 2000 億美元的

進口產品徵收額外的關稅，並將於 2018 年 9 月 24 日生效，2018 年年底前加徵

10％關稅，2019 年 1 月 1 日後，關稅將上升至 25％。 

 雖然這一消息引發了美國時尚界和零售商的高度關注，他們聲稱川普的關稅行動對

美國將危害美國人的利益，並將為時裝業的供應鏈造成混亂，但美國國家紡織組織

委員會（NCTO）稱其對最新的 301 條款關稅公告表示讚賞，認為「必須解決與中

國大陸長期存在的貿易不平等問題」。 

 然而，該組織補充說，它堅信政府將繼續關注對上游紡織品投入加徵關稅，但迄今

為止拒絕對中國大陸家飾用紡織品和服裝徵收關稅是「有缺陷的」。美國國家紡織

組織委員會（NCTO）希望川普增加對中國大陸服裝成品的關稅，並表明這是美國

可能對中國大陸施加最有效的制裁。因為這會使來自北美自由貿易區和 CAFTA 地

區的美國製的紡織品變得更具競爭力，從而激勵了美國紡織製造業的重新發展。 
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 「川普政府對抗中國大陸不公平的貿易行為是正確的。301 條款向全世界表明，連

續濫用美國知識產權（IPR）的國家將被追究責任。」NCTO總裁兼首席執行長

Auggie Tantillo 說。 

 NCTO還感謝川普政府從最新的報復清單中刪除包括人造纖維和某些染料和化學

品等項目。美國紡織工業要求排除這些產品，因此類產品在美國國內無法獲得，而

中國大陸是唯一的重要供應來源。如果美國紡織品製造商被迫對被排除的產品徵收

更高的關稅，這將增加製造商生產成本，以及降低與中國大陸產品的競爭力。 

三. 美國服裝公司 Seismic收購運動科技公司 Lumo Bodytech的智財權 

 美國服裝公司 Superflex 已更名為 Seismic，並收購了一家以姿勢矯正和健身器材

而聞名的運動科技公司 Lumo Bodytech 的智慧財產權（Intellectual Property）。 

 Lumo 的傳統產品包括 Lumo Lift 姿勢教練和 Lumo Run 跑步教練，兩者都旨在追

蹤姿勢和體態，以改善日常運動。 

 此次收購透過大量的身體姿勢和活動數據戰略性地增強了 Seismic 的套裝控制演

算法。此外，Lumo 機器學習和演算團隊的關鍵成員將轉入 Seismic團隊。 

 「我們的機器學習和數據科學研究已經有關於人們如何在日常活動中移動身體的

關鍵見解，如坐、站立和行走，」Seismic執行長兼創始人 Rich Mahoney說，「Lumo

的知識產權將加強我們現有的能力，通過運動質量數據創造共生用戶體驗。我們很

高興在我們準備上市時歡迎 Lumo 團隊的加入。」 

 Seismic 的品牌重塑標誌著其動力服裝平台的發展，旨在為消費者提供可穿戴智能

資源。除了 Seismic 的新公司名稱外，品牌重塑還包括新商標、網站和行動裝置體

驗。 

 該公司的服裝結合了縝密的機器人技術，以創造連線動力服裝，增強人們在日常活

動中的力量。穿得舒適是服裝最基本的標準，Seismic 的套裝模仿人體力學，在人

們最需要的時候提供可穿戴式智能支援。 

 針對身體的自然運動，該套裝提供「動力輔助」，以在站立、坐下或伸展的過程中

補充個人的力量。Seismic 的組件科技最初是在 SRI International 開發，用於

DARPA 資助的計畫，旨在降低傷害風險並提高士兵的耐力。認知其應用之深遠不

只限於軍方，Seismic從 SRI的機器人計畫中脫穎而出，擴展動力服裝以滿足更廣

泛的應用需求。 

貳、國際紡織產業動態 

一. Chemours Company推出含 30％再生植物基的無氟撥水劑 Zelan R2 Plus 

 Chemours Company推出 Zelan R2 Plus，擴展無氟(nonfluorinated)撥水劑加工
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處理(durable water repellent，DWR)的商品化產品。 

 Zelan R2 Plus 含有 30%可再生資源的植物原料，並且能為任何材料底材

(substrate)提供高效的撥水機能。Chemours表示正在開發其他無氟產品，提供額

外的去汙效果。這些可再生資源處理能幫助品牌大量減少紡織供應鏈對地球的影

響。 

 Zelan R2 Plus彌補了Zelan R3。Zelan R3是 Teflon EcoElite的重點，提供高DWR

性能的可再生資源處理，並且能提供現有無氟潑水劑耐用度的三倍效果。Zelan R3

獲得 Bluesign 認證，並且是全球有機紡織認證 (Global Organic Textile 

Standard，GOTS)批准的整理化學劑。Zelan R3 含有 60%可再生資源植物原料。 

 Chemours 指出，Zelan R3 在 30 個國家、200 間工廠商業化生產 2400 萬樣採用

Teflon EcoElite 材料品牌之消費品，包括高端滑雪服到日常外衣。 

 Huntsman Textile Effects 是所有 Zelan 產品的全球經銷商，其全球行銷經理 Lee 

Howarth 表示：「Zelan R3 快速地成為現今市場對無氟技術的標準。卓越的性能

和永續性贏得全球品牌和零售商的廣泛支持。我們很高興再次與 Chemours 合作

推出 Zelan R2 Plus。產業將轉換到無氟技術，而我們堅信這會更加鞏固我們作為

的先驅地位。」 

二. Vollebak 石墨烯夾克問世 

 近年來，石墨烯在紡織產業引起了廣泛關注，其中又以義大利材料開發商 Directa 

Plus 推出的一系列石墨烯產品最引人注目。這種技術的早期採用者之一是義大利

高級運動服裝品牌 Colmar。英國鞋類品牌 inov-8 也發布了一系列石墨烯增強跑

鞋，用於跑步和健身活動。 

 Vollebak 推出的石墨烯夾克則可以雙面穿著，一面塗有石墨烯，另一面則無。它

的好處和對身體的影響取決於它的穿著方式。該公司將其新產品描述為「一部分是

夾克，另一部分則為科學實驗」。 

 為製作這件夾克，須將石墨烯與聚氨酯混合，形成一層非常薄的薄膜，然後與尼龍

黏合。Vollebak 指出，石墨烯的加入「從根本上改變」尼龍的機械和化學性質，

並增加其傳熱能力。 

 此夾克的所有面料都用雷射切割，以確保不會浪費這種昂貴的材料，就連口袋也是

雷射切割。面料切割後，密封接縫來提供防水性能。 

 在寒冷的天氣裡，當穿著者將石墨烯側穿在靠近身體的內側時，它透過將熱能從暖

區傳遞到冷區來幫助維持皮膚的溫度。與普通的外套相比，它在身體附近產生的濕

度更小。 

 石墨烯緊密的原子鍵使得所有氣體和液體幾乎不能穿透，但是 Vollebak 說水分子
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是個例外。這意味著夾克既透氣又防水。為了將外套的品質以最佳方式呈現，品牌

認為石墨烯那面應該穿在內側。 

 Vollebak 的石墨烯夾克在發布一週多後就被搶購一空。品牌也表示，這是迄今為

止銷售最快的產品。 

三. 日本 Teijin 集團開發新型高防水彈力布料 

 日本 Teijin集團的纖維產品加工事業的 Teijin Frontier開發出了一種結合增強彈力

機能的新型高度防水布料。 

 該布料主要用於使用中等厚度材質的褲子和外衣。Teijin Frontier 計畫從 2019 年

春夏季推出這項新產品，目標要在 2021 年 3 月財政年度結算時，達到 10 億日元

（900 萬美元）的年銷售量。 

 此種新布料是基於該公司原有的防水布料，使用新型凹凸結構，讓布料的水平表面

張力比水滴還要低，使得水珠能自然流離布料表面。 

 該公司還補充，由於日本的暴雨頻率日增，這種新布料便是因應高防水服飾需求的

增加所進行的開發，使其能應用於具有彈性的長褲和外衣。 

參、臺灣紡織產業動態 

一.  第二屆臺馬論壇，成功推動企業合作雙贏 

 馬來西亞馬哈迪新政府上任後，積極拚經濟，紛紛釋出降低消費稅、取消貨物及服

務稅以及鬆綁出口商的外匯規範等政策利多，大幅提升對外資企業的吸引力。繼

2017 年 10 月成功與馬來西亞啟動雙邊產業合作之後，工業總會「亞太產業合作

推動委員會」 (CAPIC)，2018 年 9 月 19 日再度與馬來西亞製造商聯合會(FMM)

攜手，共同盛大舉辦「2018 臺馬產業鏈結高峰論壇」。 

 2018 年論壇從臺北移師到吉隆坡舉辦，由工總副理長林明儒親率逾 150 人的大規

模訪問團抵吉隆坡，雙邊參與總計 350 人之多。論壇上午舉辦「產業分組論壇」

及「各分組技術合作暨商機媒合會」，包括紡織(機能性紡織品暨智慧製造技術合

作)、食品醫療化妝品、智慧城市及資訊服務等業別，由雙邊業者及有關專家進行

交流，就產業概況、技術優勢以及可合作領域及具體項目等深入討論，並發掘潛在

商機。 

 論壇下午則進行大會開幕式，由 FMM 會長蘇添來與工總林明儒依序致詞，會中也

邀請馬來西亞官方和我方經濟部嘉賓參加，顯見論壇獲得各界高度關注與重視。 

 本次論壇同時簽署了 7 個合作意向書，包括紡織方面由臺灣普俐鴻公司與馬國

B.U.M. Equipment 公司達成機能性布料技術及共同開發大馬零售通路之合作協

議；食品、醫藥及化妝品產業方面，由臺灣傑安生技與馬國通路商 Swood Biotech 
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& Life Science(M) Sdn Bhd洽簽清真認證的新產品合作意向書，臺灣臻爾斯生技

與馬國 DSwiss Sdn Bhd達成電商平台合作共識，臺灣願麗醫美則將與馬國 HB 

Health & Beauty Sdn. Bhd.簽署共同投資及品牌經營合作協議；在智慧城市方

面，安勤科技與沙勞大學(Nexus Union)就麻六甲地區建置路口安全警示整合應用

服務進行合作，臺灣骨王、秀傳醫院及 KPJ 醫院等簽署 AI醫療手術相關的技術轉

移合作；在資訊服務方面，神通資科將結合 SYNEX 共同在馬國各大學推廣智慧書

架和無人換書系統的導入等。 

 林明儒在致詞時特別表示，臺灣擁有完整的產業鏈、高端的研發能量和優質人才等

特質，近年來更在政府的鼓勵下也持續加強與東南亞國家的交流，因此，臺灣與馬

來西亞之間有廣大的合作空間，非常適合進行互補平衡的產業發展。 

 期許臺馬能夠在 2018 年 9 月 19 日論壇的共識基礎上繼續合作，透過常態的交流

平臺與合作機制，增強雙邊企業競爭力，提高生產力，共同創造產業的新價值。 

二.  智慧衣跨國找夥伴研發接軌北歐、加拿大 

 中華民國紡織品國際交流協會及台灣智慧型紡織品協會，與北歐戶外品牌聯盟及加

拿大 intelliFLEX 合作，雙方於 TIFE 2018 開幕式簽訂合作意向書，建立在戶外及

智慧型等紡織品的交流與合作、加速台灣研發與產品開發，進而拓展台灣紡織版圖

與國際接軌，創造商機。 

 紡織產業綜合研究所執行經濟部技術處科技專案承辦『2018 年紡織科技國際論壇

暨研發成果展（Textile International Forum and Exhibition 2018，TIFE2018）』，

2018 年大會主題訂為「智慧機能與創新領航（Smart Function and Innovative 

Navigation）」。 

 為能讓國內紡織業者掌握全球紡織發展趨勢，TIFE分別邀請美國、加拿大、瑞典、

荷蘭、澳洲及葡萄牙等 6 國國外專家，於 9 月 26 日及 27 日針對機能性紡織品、

循環經濟及智慧型紡織品等三大主題分別進行專題演講與論壇。 

 紡織產業綜合研究所於活動會場中展示機能性紡織與智慧型紡織。機能性紡織部

分，有經濟部技術處科專開發的 3D立體高間距織物（高度可拉伸 12 ~ 50 公分），

該織物是與捷克VÚTS公司技術合作開發之全球首台高間距 3D立體噴氣織機所織

造，可應用於急難救災用具。 

 智慧型紡織品，包括牙醫穿戴式教具輔助系統，該系統將智慧手套與 AI虛擬實境

及智慧眼鏡結合，能模擬實現牙醫磨牙場景與手感。體感互動服飾，可透過無線通

訊技術，讓機器人做出操縱者的動作。智慧溫控服飾內建三段式的微氣候智慧溫

控，能讓消費者能依不同環境溫度透過智慧手機 APP 軟體，調整服飾的溫度與 LED

警示模式，其溫度精度可達±1℃。 
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三. 紡織產業綜合所-水過濾技術研發分享 

 由經濟部技術處指導、國家中山科學研究院、紡織產業綜合所、與進方環保科技公

司執行『在地產業創新加值整合推動計畫』體系下「移動式超濾系統技術開發計畫」

之研發成果。2018年8月13日在紡織所透過研討會進行發表，以及德國Rauschert

公司 Mr.Klaus 分享科技業在再生水的應用趨勢與德國最新陶瓷過濾技術，期能為

紡織產業帶來更好的水資源解決方案。 

 紡織綜合所協理周國村表示，在地球暖化日趨嚴重的驅使下，政府正積極投入循環

經濟的推動，其核心價值就在於產品設計之初，就被設定為不斷地被重複利用，一

點一滴都是資源。然而在紡織產業的製程中，水就是最珍貴的資源之一，所以水資

源的回收與再生，不但影響了我們產業的生產成本；也直接的影響了我們賴以為生

的土地與河川。 

 在前瞻計畫下，紡織所製程部從 2017 年起就與中科院積極投入水過濾系統關鍵材

料的研究，也和德國 Rauschert 公司合作陶瓷濾膜應用在工業廢水回收工程系統

的開發，並藉由該研討會議與產業先進交流。 

 中科院劉弘松博士指出，中科院以製造飛彈火箭技術的能量，提供自動控制、精密

加工及監控技術，為國內紡織業創造差異化的高附加價值。由於國內人造纖維目前

無法生產多孔 PVDF中空膜絲，皆仰賴進口。而紡織綜合所擁有材料、製程、組件

設計及紡織設備等研發能量。 

 據此，結合法人研發成果，導入 PVDF紡絲押出關鍵模組技術及系統整合技術，開

發國內水處理產業一直仰賴進口之超濾膜膜絲關鍵技術，以達到加速產業化，進而

取代進口，強化競爭優勢。 

 進方公司總經理王文山指出，廢水回收在產業是必走之路。工業廢水回收發展及利

用勢不可擋。台灣是海島國，利用海水淡化，沒有道理不善用這份資源。王文山指

出，以多重膜（MB）工法作為廢水回收，可獲得良好的 RO進流前水質，且模組

化拆裝容易，頗具商業投資價值。 

 紡織所副組長林維新表示，透過技術深化與產學研研發聯盟之整合開發，選定

PVDF中空膜絲作為水過濾材料之研發核心，建立 UF膜管自主化供應體系，完成

整廠輸出之系統整合能量，除內需市場擴大並建立台灣「海水淡化廠」與「汙水處

理廠」之輸出實績。 

四.  紡織業智慧製造升級，經濟部扮推手 

 經濟部技術處主辦，紡織產業綜合研究所執行的智慧製造系統關鍵技術開發計畫研

討會 2018 年 9 月 13 日舉行，由紡織所所長李貴琪主持，上午場聚焦在「智慧製

程應用新趨勢」，由製程技術開發部主任虞達說明智慧製造的導入與應用，並邀請
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叡揚資訊錢鉦津博士分享未來工廠智慧製造佈局、久霆公司王家理介紹智慧製程與

4.0 技術。 

 李貴琪表示，智慧製造是政府極力推動的五大創新產業之一，目前全球投入智慧工

廠的規模已超過 2,000 億美元，且仍在快速成長中，導入智慧製造已是企業升級轉

型不可或缺的資本投入項目。因應市場趨勢，紡織所於 2017 年初成立製程技術開

發部，整合內部資源，致力開發紡織智能製造，協助業者降低成本，強化管理效益

與競爭力，此次研討會定調在「智慧製程應用新趨勢」，期望藉跨域整合導入紡織

智造，勾勒出紡織廠的未來樣貌。 

 製程技術開發部主任虞達表示，在技術處科專計畫支持下，製程技術開發部跨域整

合軟硬體廠商，如叡揚的資訊軟體整合、久霆的航太精密製造，組成強有力的技術

服務團隊，以 One-Stop-Service 概念協助業者導入智能製造，提升營運績效，輔

導成功案例包括宏遠、得力、唯聖、台元、新光等紡織廠。 

 加入技術服務團隊的叡揚資訊，擁有 30 年軟體開發經驗，為紡織業量身推出機能

紡織先進製造系統，結合光學 IOT 技術精進製程。董事長張培鏞說，傳統紡織業

面對 AI大數據有危機感，更想要務實發展智能系統。此次研討會，紡織所也與叡

揚正式簽訂合作協議書，將投入三個合作案，包括輔導得力實業的機能紡織智慧製

程品質提升、紡織所雲分部的智慧染整以及製程部的智慧供應鏈串流等。 

五.  紡織科技展秀創新技術，智慧手套溫控服前景無限 

 「2018 紡織科技國際論壇暨研發成果展」9 月 26、27 日舉行，紡織產業綜合研

究所將展示最新智慧機能與創新技術，例如穿戴式牙醫教具輔助系統、智慧溫控服

飾等，未來應用前景無限。 

 紡織產業綜合研究所將於 26、27 日舉行紡織科技成果展。紡綜所表示，現場展示

多項先進智慧型紡織品與技術，其中「牙醫穿戴式教具輔助系統」結合智慧手套與

AI虛擬實境及智慧眼鏡，能模擬牙醫磨牙的場景與手感、體感互動服飾。 

 紡綜所解釋，穿戴式牙醫教具輔助系統整合智慧手勢偵測與虛擬實境互動技術，智

慧手套負責偵測手指的彎曲角度與動作，這些資訊再透過藍芽傳遞到智慧眼鏡整合

虛擬牙模、動態手勢及虛擬實境貼圖技術等，模擬牙醫磨牙的場景與手感。 

 智慧手套可偵測手指動作，精準反應手掌與手指的細微動作資訊，可適用於醫學院

的智慧教學及智慧製造等穿戴應用。 

 紡綜所指出，另一項「智慧溫控服飾」是因應國際戶外運動品牌的發展趨勢，科技

保暖已成為未來戶外活動保暖外套的重要發展趨勢之一。基本原理是讓使用者依不

同環境的溫度以手機 APP 來控制服飾的溫度。 

 紡綜所說，「智慧溫控服飾」內建三段式的微氣候智慧溫控，連結智慧手機的 APP
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軟體，可隨意控制服飾內微氣候的溫度與 LED警示模式，未來非常適用於登山外

套、雪衣，目前已與國內成衣大廠展開試產合作。 

 智慧溫控服飾採用模組技術，它整合可拆卸式溫控模組、光顯模組與藍芽控制模

組，以模組方式發展電子服飾系統，解決智慧服飾維修及銷售多元化選擇等產業需

求。 

 另外，研發成果展還將展示原液染色及酯系永續等環保紡織品及感溫、感濕等機能

性紡織品。 

肆、中國大陸紡織產業動態 

一. 中國大陸安踏體育（Anta）將以47億歐元收購高端戶外品牌Arc’teryx
母公司 Amer Sports 

 中國大陸運動服裝公司安踏體育（Anta）已確認與私募公司 FountainVest 以 47

億歐元（約 54億美元）收購芬蘭戶外裝備集團 Amer Sports，該公司擁有 Arc'teryx

和 Salomon等高端戶外品牌。安踏表示將以每股 40歐元的現金收購Amer Sports

全部股權。 

 此交易有待 Amer Sports 公司董事會和股東的批准，該公司是 Nasdaq Nordic 上

市公司，並持有 Amer Sports 公司 90％以上的股權。 

 安踏體育 2017 年的營業額為人民幣 167 億元（約 24.3 億美元），近年來為走向全

球化，積極尋求收購目標。該公司目前是中國大陸最大的運動用品公司，同時也是

平昌和里約熱內盧奧運之中國奧運隊的贊助商，並經營包括 Fila 等品牌的銷售。收

購 Amer Sports 有助於提升集團地位，及爭取成為 2022 年北京冬季奧運會贊助

商。 

 Amer Sports 集團除了 Arc'teryx 和 Salomon 兩大高端戶外品牌外，尚擁有瑞典

時尚品牌 Peak Performance、網球拍品牌Wilson、棒球用品品牌 Louisville 

Slugger 和滑雪板品牌 Atomic 等眾多體育用品品牌。 

 根據 Jefferies 分析師 Jessica Fei 的說法，安踏可幫助 Amer Sports 旗下品牌進一

步滲透中國大陸市場。2017 年 Amer Sports 在中國大陸銷售額僅 1.2 億歐元，雖

較上年增長 15％，但營收份額仍相對較小。她認為除了 FountainVest Partners

私募基金外，安踏在持股 50％股權的前提下，可能會召集更多其他私募基金公司

參與此次收購。 
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 附錄一、重要紡織原物料現貨價、合約價 
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附錄二、聚酯纖維、耐隆纖維現貨價格 

 

 

 


