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八月份紡織產業新訊 

（期間：2018/08/01～2018/08/28） 

紡織產業綜合研究所 

發佈日期：2018 年 08 月 28 日 

產業新訊摘要 

 接單暢旺寶成工業股份有限公司於緬甸大擴廠 

寶成國際集團決擴大緬甸製鞋布局。寶成工業股份有限公司董事長詹陸銘 2018年

8月 22 日宣布，集團旗下緬甸Myanmar Pou Chen廠，將啟動第 3 期計畫，擴

大生產愛迪達（adidas）運動鞋，目前 adidas 月產能已超過 40萬雙。 

 福特汽車公司開發單車智慧夾克，藉衣袖震動導航 

看準全球自行車騎乘風潮，福特汽車公司（Ford Motor Company）研發出一款

智慧型穿戴裝置-智慧夾克（Smart Jacket），在搭配應用程式使用下，除對騎士掌

握行車路線或接聽電話等更為智慧化，透過智慧夾克有如車燈概念設計，其他人同

樣可更留意騎士位置及接下來行駛路線。 

 經濟部推產業轉型，啟動「AI 軍校」計畫 

經濟部長沈榮津 2018 年 8 月 23 日宣布與台灣人工智慧學校合作開辦人才專班，

啟動「AI 軍校」計畫，鎖定智慧機械、石化、紡織、鋼鐵業，育成超過千名人才；

哈佛大學教授孔祥重表示，AI 是每個產業不可或缺的，台灣產業發達「絕對有機

會」，但一定要培育自有人才，因數據是台灣最寶貴的東西，不能送到國外，一定

要在地進行大數據分析、並自行研發應用。 

 阿里巴巴與 Guess 合作推出 FashionAI 快閃概念店 

阿里巴巴的 FashionAI快閃概念店看起來很像 Rebecca Minkoff精品店-更便於消

費者的實體和數位結合可為創新時尚品牌開先河。阿里巴巴集團副總裁張卓然說：

「FashionAI體現我們對時尚零售未來前景的思考，並進一步利用技術更加地了解

和滿足消費者的時尚需求。」 
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壹、國際總體情勢 

一. 接單暢旺寶成工業股份有限公司於緬甸大擴廠 

 寶成國際集團決定擴大緬甸製鞋布局。寶成工業股份有限公司董事長詹陸銘 2018

年 8 月 22日宣布，集團旗下緬甸Myanmar Pou Chen 廠，將啟動第 3 期計畫，

擴大生產愛迪達（adidas）運動鞋，目前 adidas 月產能已超過 40 萬雙。為配合

擴廠，緬甸廠的股本，已增資至 1.3億美元，等 3期啟用後，該廠最大月產能，可

上看 90萬雙。 

 集團除了已設立印尼 Cianjur 新廠，生產耐吉（NIKE）運動鞋，成為集團印尼第 4

座製鞋廠外，也持續擴大旗下 Pou Chen柬埔寨（Cambodia）公司製鞋產能，增

產所羅門（Salomon）鞋，目前柬埔寨公司股本，已增資至 7,100萬美元。 

 集團旗下緬甸Myanmar Pou Chen 廠，共分 3期設廠，首期股本達 4,988萬美元，

2015年第 3 季末，開始投產 adidas運動鞋，第 1 期製鞋月產能目標 30萬雙。為

因應第 2 期擴產，緬甸廠股本已先增資至 8,237 萬美元，再增資 4,763 萬美元，

目前累計股本 1.3億美元。 

 寶成工業股份有限公司執行協理何明坤表示，緬甸廠目前累計投資額達 1.2 億美

元，專門生產 adidas 運動鞋，月產能由 2018 年初的 40 萬雙，再逐步擴增至 50

萬雙。 

 集團旗下緬甸廠生產的 adidas 運動鞋，外銷歐洲，可享有免關稅優惠，是緬甸廠

的生產優勢。 

 何明坤透露，集團旗下各製鞋基地，2017年上半年產量占比，分別為越南 46％、

印尼 35％、大陸 17％，及其他地區 2％（含緬甸、柬埔寨及孟加拉等），但在集

團在印尼等地擴產之後，集團製鞋產量占比，也起了微妙變化。2018 年上半年旗

下各製鞋基地產量占比，分別為越南 46％、印尼 37％，大陸 15％，及其他地區 2

％。 

 寶成工業股份有限公司表示，等緬甸廠及柬埔寨廠擴產效益逐步顯現之後，集團在

其他地區製鞋產量占比，可拉至 3％以上，甚至更高，有助於集團營收的增長。 

 寶成工業股份有限公司透露，集團員工總數達 36 萬人。其中，越南廠區員工數居

集團之冠，緊追在後為印尼廠區，使得越南與印尼廠區，已成為集團兩大製鞋基地。 

 展望未來營運，寶成工業股份有限公司指出，集團將持續利用核心與競爭優勢，紓

緩長、短期訂單增減的挑戰，這不僅可滿足生產交期縮短的需求，也可降低每月訂

單波動的影響。 

 未來仍將大舉投資自動化、科技應用、優化生產工序，及流程重整，藉以提升集團

製鞋製造能力，進而提高營收與獲利能力。 
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二. 首次宣布!馬來西亞繼續留在 CPTPP 

 馬來西亞首相馬哈地說，馬來西亞將繼續留在《跨太平洋夥伴全面進展協定》

（CPTPP）。這是馬哈地今年上台後，首次宣布馬來西亞對 CPTPP 的立場。 

 馬哈地上週接受泰國媒體訪問時說：「前政府已經簽署並成為會員國。我們不能出

爾反爾而喪失信用。所以我們將繼續留在 CPTPP。」 

 馬來西亞政府消息告訴星報，馬哈地的宣布是馬來西亞對 CPTPP 備受矚目的承

諾，這將讓希盟政府的貿易政策更明確。 

 據了解，一些部長支持這項自由貿易協定，但有些部長的立場則有所保留。馬來西

亞雖已簽署 CPTPP，但內閣與國會尚未批准。根據規定，內閣討論並同意接受

CPTPP 後，還必須將它提呈國會批准。 

 美國等 12 國經過五年磋商，終於在 2016 年 2月達成 TPP 初步協定。美國總統川

普 2017 年初上台後就宣布退出 TPP，讓其他 11 國陣腳大亂。 

 這 11個國家經多輪談商後，2018 年 3月 8日在智利聖地亞哥同意繼續推進 TPP，

並將 TPP 改名為 CPTPP。CPTPP 也稱為「瘦身版 TPP」，保留 TPP 超過 95%內容。 

三. 亞洲市場需求旺-南六企業股份有限公司、泰昇國際有限公司 2018 年

樂觀! 

 2018年來原物料持續上漲、加上亞洲內需市場看好，同時新台幣匯率趨貶，還有

美國消費品大廠寶僑（P&G）2018 年 7 月宣布，調高尿布品牌幫寶適（Pampers）

及旗下紙巾售價等利多因素，法人預期，在成本可以轉嫁並獲超額利潤的狀況下，

不織布股王南六企業股份有限公司、尿布大廠泰昇國際有限公司-KY，2018年營

運可期。 

 全球不織布需求持續成長，從 2018年至 2020 年，年複合成長率（CAGR）達 6.3

％，尤其在經濟成長速度更快、照護需求大增的亞洲 CAGR更達 7.9％。 

 2108年原物料持續走升，因全球最大紙漿產地巴西罷工，加上中國大陸有禁廢令，

紙漿價格 2018 年已上漲逾 5％，紙箱價格則在台灣已上漲 20％以上、中國大陸上

漲幅度更達 100％；此外油價走升也推高聚酯纖維上漲逾 8％；棉花主要產地美國

德州因乾旱，導致棉花報價上漲。 

 南六企業股份有限公司第二季因濕巾和面膜出貨量上升、新產線投產，且產能利用

率增加，單季每股稅後盈餘（EPS）2.39元、年增 53.2％。南六企業股份有限公

司近來獲日本客戶技術授權，得到有極佳親膚觸感的「純棉不織布」量產能力，可

廣泛應用在尿布表面材、濕巾、面膜等，由於這種純棉不織布技術門檻高、價格也

高，未來可望提升南六企業股份有限公司毛利率。至於在新產能部分，南六企業股
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份有限公司 2018年底燕巢新廠將試俥，印度廠預計 2020 年投產。 

 積極經營東南亞市場且有效調高產品價格，泰昇國際有限公司-KY 第二季 EPS1.58

元、年增 23％。至於康那香股份有限公司因與OEM 客戶簽訂較長合約，並剛停

損成都廠，而揚州廠即將在第 3季末動工，處於營運調整階段，第二季 EPS 為-0.07

元。 

貳、國際紡織產業動態 

一. 再度反擊!中國大陸將對美國 160 億美元商品加徵 25%關稅 

 美國 2018年 8 月 7 日公佈，將從 2018年 8 月 23日開始對中國大陸價值 160 億

美元進口商品課徵 25%關稅。中國大陸商務部今 2018 年 8 月 8 日公告表示，出

於美國的「無理做法」，將同步在 2018 年 8 月 23 日起對美價值 160 億美元進口

商品課徵 25%關稅。 

 綜合外電報導，美國貿易代表辦公室 2018 年 8 月 7 日宣佈，將在 2018 年 8 月

23日起對第 2 批中國大陸價值 160億美元進口商品，課徵 25%關稅。中國大陸商

務部 2018 年 8 月 9 日則回應，將向美價值 160 億美元進口商品課徵 25%關稅，

並公佈調整過的商品關稅清單。中國大陸國務院關稅稅則委員會隨後也公告，關稅

開徵將與美國同步在 2018 年 8 月 23日中午 12 點 01分起實施。 

 中國大陸商務部關稅清單中的美國進口商品，包括媒碳、石油、紡織材料、鋼鐵產

品，汽車、單車及相關零件、醫療設備等。 

 美國 2018年 8 月 7 日公佈的對中國大陸關稅「再次將美國國內法凌駕於國際法」，

並稱此舉「十分無理」，中國大陸為維護自身權益和多邊貿易體制，不得不做出反

制。 

二. 福特汽車公司開發單車智慧夾克，藉衣袖震動導航 

 看準全球自行車騎乘風潮，福特汽車公司（Ford Motor Company）研發出一款

智慧型穿戴裝置-智慧夾克（Smart Jacket），在搭配應用程式使用下，除對騎士掌

握行車路線或接聽電話等更為智慧化，透過智慧夾克有如車燈概念設計，其他人同

樣可更留意騎士位置及接下來行駛路線。目前此一智慧夾克仍在測試階段，未來可

望量產上市。 

 根據福特汽車公司設計，智慧夾克的衣袖附有如汽車的方向燈號，能在騎士向左或

向右轉彎時發光。此外，在智慧夾克的背部下方更配有一排 LED 燈具，以作為自

行車騎士的煞車燈號。 

 除了有如汽車燈號概念的設計，智慧夾克透過無線傳輸與智慧型手機連結，專為自

行車設計的導航應用程式，可藉由衣袖震動的方式為騎士指引路線，聰明地避開繁
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忙道路和路口。另一方面，智慧夾克提供自行車族聽覺和觸覺反饋，讓單車騎士不

須將視線離開前方路面，或雙手離開手把，即可接聽電話、接收訊息及重複導航指

令。 

 福特汽車公司智慧移動團隊企劃負責人 Tom Thompson表示，這樣的設計將改變

自行車騎士的行為模式，騎士不再需要停車查詢導航資訊，或擔心可能經過特別繁

忙或危險的道路及交叉口。 

 不過，福特汽車公司所研發的這款智慧夾克目前仍在測試階段，主要先由一群對自

行車運動著迷的福特汽車公司員工，透過騎乘自行車通勤至位在倫敦的福特汽車公

司智慧移動創新辦公室來進行測試。 

 智慧夾克的概念與福特汽車公司的共享道路（Share The Road）的活動理念相輔

相成，旨在促進汽車駕駛者與自行車騎士間的和諧與同理心。 

 而福特汽車公司共享道路的廣宣期間恰巧是強調自行車與科技結合的英國自行車

周（Bike Week UK）和 2018倫敦科技周（London Tech Week 2018），因此這

款智慧夾克也獲得許多注目。 

 福特汽車公司表示，智慧夾克為福特汽車公司與自行車服飾公司 Lumo 以及移動

軟體公司 Tome 共同研發，未來預計將開發進階功能，讓商務快遞自行車騎士能以

手勢和語音命令來聽取電話和簡訊。 

 此外，骨傳導頭戴式耳機可透過震動，將聲音由顎骨傳遞至內耳，此技術可避免耳

塞式耳機完全阻絕來自其他用路人和道路環境音的缺點。 

 福特汽車公司表示，目前智慧夾克仍為概念原型，公司正在申請相關專利，並可能

進一步開發，或搭配應用程式和專有技術授權至其他廠商。 

三. Thermore研發 100%再生纖維，推出羽絨替代品 

 近年來，許多類似羽絨保暖效果的替代品進入了市場，其中許多在環保方面具有相

當潛力。儘管與羽絨與服飾的機能相比，機能一直都是更重要的問題，然而，在一

些企業推出羽絨的替代方案以後，這個產業的狀態正在逐漸改變，因為這個替代方

案不僅能對環境永續有所貢獻，同時在機能方面仍然可以保持優勢。 

 來自義大利的回收保暖材料專家 Thermore 所提出的新解決方案就是一個很好的

例子。該公司最近發布了一項新的解決方案，每件夾克的保暖材料由回收 10 個 

PET 寶特瓶為原料製作，他們稱此新型環保再生纖維為 Eco-down，不含動物成

分，由 100% PET 瓶製成。 

 Thermore 內部測試表明，其 Eco-down 纖維與高品質的 90/10 羽絨產品（註：

90/10 為含羽絨量，表示有羽絨 90% 及羽毛 10%）具有相同的蓬鬆度。 

 該公司在一份聲明中說：「羽絨產品的蓬鬆程度是透過『羽絨膨脹係數測試』計算
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出來的，纖維被吹穿入一個圓柱體，然後測量它們的體積。膨脹係數（Fill-power，

簡稱 FP）越高，外套就越鼓脹（編按：膨脹係數為評估羽絨保暖程度的參數，若

一盎司的羽絨可以蓬鬆起來的體積為 700 立方英吋，它的 FP 值則是 700）」。在 

Eco-down 纖維上進行的測試顯示，它的膨脹係數超過 600，這也是該產品能夠

保證有「蓬鬆」外觀的原因。此外，這種保暖材料的耐久性令人難以置信：它獨一

無二的多邊形結構具有很強的耐用性，且在清洗時不會結塊。 

 每一件用 Thermore 保暖纖維的夾克都使得 10 個已使用過的寶特瓶能夠回收

再利用。除了溫暖的感受之外，這種保暖材料還能在不使用微纖維的情況下達到柔

軟的觸感，因為微纖維會污染海洋，最終污染我們自己的食物。 

 像這樣的產品會對羽絨產業構成嚴重威脅嗎？基本上現在還不是時候。 Thermore

也承認，寒冷天氣專用的衣服仍然有 80% 是用鴨毛作為保暖材料，這主要是因為

缺少一種可以提供和羽絨相同外觀及蓬鬆度的人造纖維的解決方案。 

 然而，這一狀態正在迅速改變。預計「善待動物組織 (Peta) 」將針對羽絨採取更

多行動，打擊羽絨產業。在善待動物組織調查發現南非山羊農場的殘忍行徑後，馬

海毛產業便在最近失去許多國際品牌的業務。在關懷動物的潮流下，世事可以變遷

非常快速，而品牌也愈加更保護他們的聲譽。 

參、臺灣紡織產業動態 

一.  興傾慕台灣紡織能量 印度企業來台覓夥伴 

 台灣機能性紡織能量名揚國際，印度第 3大集團 LNJ Bhilwara Group 為求轉型，

2大高層來台進行為期 1週的取經之旅，目標採購至少 225 台圓編機、尋求相關

製造技術合作、甚至一同到印度設廠製造。在台灣產業用紡織品協會幫助下，上週

舉行商機媒合會，宏遠興業股份有限公司、集盛實業股份有限公司、新纖實業有限

公司、聚隆纖維股份有限公司、福盈科技化學股份有限公司科等 10 餘家紗線、染

料、布、成衣、機械業者響應。 

 LNJ Bhilwara Group 本業為高技術紡織業，且是戶外品牌 Columbia、

Timberland，運動品牌 adidas，時尚品牌 Banana Republic，以及美國、日本、

德國等車廠的供應商。LNJ Bhilwara Group 來台主要是為下階段轉型升級作準

備，在美國波士頓顧問公司評估後，顧問公司對於轉型的師法對象給予 3 個建議地

點：台灣、南韓、中國大陸。 

 LNJ Bhilwara Group 總裁 Arun 表示，會選定台灣做為策略聯盟的首選，有 2大

原因。 

（一） 台灣出色的機能性紡織品製造能量。 

（二） 台灣、印度文化價值相近。他以織布機為例，最好的機器是日本製，但是
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太貴，中國製機器便宜，但是不耐用，而經營事業要求取平衡。 

 Arun 認為能與台灣人用英文溝通無礙，且具科技觀，台灣人重視家庭價值、尊重

工作，這點跟印度一樣。他觀察台灣人的特點是擅長研發和擁有先進技術、印度人

的邏輯和計算能力很好，兩者合作是雙贏。 

 2018年初印度大集團塔塔、信實來台後，第 3大集團 LNJ Bhilwara Group 也踏

上台灣尋求合作，產業用紡織品協會理事長、世堡紡織股份有限公司董事長羅忠祐

表示，協會的立場是建立交流平台，樂見台灣、印度紡織業者在這平台共舞、創造

雙贏，但他也提醒，與新的夥伴合作，帶資金、人才、技術過去之前，一定要仔細

做功課。 

二.  不織布公會歡慶 40 周年，近 400 人與會 

 台灣區不織布工業同業公會 2018 年 8 月 16日舉行「創會 40周年慶暨不織布技

術論壇」，以「同心創四十、掌握新機遇」為主題，進行為期一天的慶祝活動，以

專題演講、展示及慶祝晚宴等方式辦理，經濟部工業局長呂正華蒞臨為業者致賀

詞，日本、印度、印尼、香港、中國大陸等地區不織布海外業者及國內業者近 400

人參與 40 周年盛會。 

 工業局長呂正華表示，這次活動鏈結國內及國際不織布產業，提供資訊與技術交流

平台，相互分享經營資訊，分享國內創新技術給國際業者，奠定台灣為亞洲不織布

生產的重要基地，讓不織布產業在國際發光發熱。近來業者多積極導入智慧製造，

勇於創新，工業局一直在努力打造台灣為友善投資環境，鼓勵各種投資、人才前進

台灣。 

 開幕式由陳勝龍、戴榮吉及黃清山等理事長致詞，並邀請產、官、學、研各代表性

的專家、學者與會，以不織布產業目前最受關注的醫療衛材、過濾清潔、環保永續

等主題進行專題演講，期能使不織布業者於嚴峻的國際局勢與競爭壓力下，具備足

夠應變力與創新力，使台灣成為一個全球不織布最重要的研發中心之一，讓與會者

藉此平台可相互溝通與學習。 

 論壇邀請慶烽科技紡織股份有限公司副總經理林錫鐘主講不織布創造附加價值、財

團法人紡織產業綜合研究所組長彭兆群主講新型不織布研究開發、工業技術研究院

高信敬博士主講聚苯硫醚 PPS 高端纖維濾材應用與發展、國立臺灣科技大學教授

吳昌謀高機能微奈米纖維技術開發、崑山科技大學教授陳建宏主講高防火氣凝膠/

非織物材料開發、中國文化大學助理教授朱政崑主講不織布廢棄物回收再利用技術

開發等當前熱門議題。 
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三.  泰國砸 1 億，攜台灣紡織業建立 MIT² 

 台灣 Taiwan、泰國 Thailand英文讀音相近，外國人經常分不清，現在泰國、台灣

積極合作讓雙方的製造能量發揮加乘效果，讓Made in Taiwan × Made in 

Thailand＝MIT²（讀音：MIT Square）。 

 含金量高的台灣紡織業吸引正進行紡織業升級的泰國尋求合作，泰國政府最近編列

1億泰銖（約台幣 1億元），委託該國前工業局副局長 Parmode Vidtayasuk 經營

民間團體MASCI（管理系統認證研究所），與台灣紡織業尋求技術合作機會，希望

台灣成為泰國最強盟友。 

 Parmode 有一半華人血統，是留學美國喬治亞大學的紡織工程碩士，2016 年曾來

台參觀宏遠興業股份有限公司台南工廠，盛讚台灣是一個高技術的紡織製造強國。

Parmode 說泰國天然纖維豐富、擅長平織，台灣化纖很強、針織厲害，且有功能

性、做到緊身，因此泰國市場對於台商有很大商機。 

 中華經濟研究院區域發展研究中心研究員林俊甫指出，台灣、泰國產業合作方向初

期是基於產業轉型的共同合作、進一步能掌握東協區域經濟整合商機。現在台灣對

泰國除了輸出單一產品外，也可以賣系統整合的整體解決方案，已有基礎且潛力大

的 4 個領域為紡織、食品、自動化機械、智慧城市。 

 林俊甫分析，目前在泰國當地的台商大大小小至少 3000家，是位居當地第 10 名

的外資，占比 2%。而在泰國投資最多、居主導地位的外資是日本，占比 22%，掌

握科技和金融、物流服務；第 2大是中國大陸，占比 15%；美國占比 7%，在當地

推動研發和技術合作；新加坡占比 6%，多投資房地產。 

四.  經濟部推產業轉型，啟動「AI 軍校」計畫 

 經濟部推動產業轉型升級，首波將挹注人工智慧（AI）人才。經濟部長沈榮津 2018

年 8 月 23日宣布與台灣人工智慧學校合作開辦人才專班，啟動「AI 軍校」計畫，

鎖定智慧機械、石化、紡織、鋼鐵業，育成超過千名人才；哈佛大學教授孔祥重表

示，AI是每個產業不可或缺的，台灣產業發達「絕對有機會」，但一定要培育自有

人才，因數據是台灣最寶貴的東西，不能送到國外，一定要在地進行大數據分析、

並自行研發應用。 

 經濟部推動中小企業、傳產等產業轉型升級，除推動「智慧機上盒」安裝，讓傳產

可立刻變身智慧製造，獲得大數據外，第二步更推動培育 AI人才，啟動「AI軍校」。

「台灣人工智慧學校」於 2018年 9 月 29 日開辦「經濟部 AI技術人才專班」，由

哈佛大學電腦及電機系講座教授孔祥重領軍、中研院資訊所陳昇瑋博士擔任執行

長，預計每班招收兩百人，育成超過千名 AI人才。 

 沈榮津強調，AI在產業界應用可增進傳產升值。例如石化產業可在配方、紡織業
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可在染整調色方面進行最佳化；連續性材料製程如電動車電池中的銅箔，也可透過

AI即時線上偵測瑕疵、提高良率；工具機在加工過程中，也可即時透過感測器偵

測振動、噪音等，提升產線效率。 

 孔祥重指出，大數據要能被產業應用，「要做兩件事情」， 

（一） 數據變成「大數據」，「數據是不能馬上用的，必須變成模型並以數據進行

訓練，才可進行預測」；而數據就是台灣最寶貴的東西」，資料不能送到國

外去訓練，否則資產、機密將會流失，因此台灣亟需要自主人才。 

（二） AI應用必須要與產業結合，因此也要有與產業相關的經營人才，「產業做什

麼我們就要做什麼、要把學校帶到產業去」，因此不能離開台灣、必須在本

地培養人才，才能在台做出應用。 

 除經濟部開設專班外，陳昇瑋博士說，目前台灣人工智慧學校有包括台北、新竹、

台中分校，2018年將在南部增設分校，預計每年可望為台灣培養六千位 AI工程師

跟經理人。 

五.  NIKE、adidas 機能衣布料都是 MIT 台紡織業求才若渴 

 根據勞動部勞動力發展署「台灣就業通」就業服務資料庫顯示，紡織業廠商登記求

才人數在 2018 年 7月達 2460人，單月份求才人數創下 13年來同期新高；1到 7

月累計求才人數達 14421人，相較 2017年同期大幅成長 13.01%。 

 NIKE、adidas 等國際運動品牌機能衣料多由台灣紡織廠商合作產出，宏遠興業
股份有限公司、台南紡織股份有限公司等機能性布料開發紡織廠商都熱烈求才中；

根據台灣就業通就業服務資料庫資料，其所開出職缺包括：機台保養維修員、裁剪

人員、電機技術人員、電機工程師、機械工程師、化學工程師、作業員等職缺。 

 勞動部勞動力發展署指出，紡織業近期求才人數高過其他行業別，求才人數也刷新

過往紀錄，求才若渴趨勢明顯，新光合成纖維公司、集盛實業股份有限公司、裕源

紡織股份有限公司、新隆纖維染整股份有限公司、福基創新材料股份有限公司、利

勤實業股份有限公司、百和工業股份有限公司等廠商也持續徵才中，研究開發技術

員或日文、英文業務員均有職缺釋出，薪資平均達 45K。 

肆、中國大陸紡織產業動態 

一. 阿里巴巴與 Guess合作推出 FashionAI 快閃概念店 

 阿里巴巴的 FashionAI快閃概念店看起來很像 Rebecca Minkoff精品店-更便於消

費者的實體和數位結合可為創新時尚品牌開先河。 

 阿里巴巴集團副總裁張卓然說：「FashionAI體現我們對時尚零售未來前景的思

考，並進一步利用技術更加地了解和滿足消費者的時尚需求。」 
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 阿里巴巴與 Guess 合作打造 FashionAI快閃店。「我們不斷投資於新技術和平台是

很重要的。由於我們兩家公司之間的緊密的合作，使整個概念店計畫在短短五個月

內成形。」Guess大中華區市場執行長 José Blanco 表示。 

 「將時尚的經驗和技術的洞察力結合在一起非常重要。」他補充道，「這從一開始

就強化了我們和阿里巴巴的合作關係-雙方都很重視這點。技術本身很好，但你必

須從專業知識和經驗中學習，這就是我們現在所要投入的事。」 

 據阿里巴巴表示，消費者使用他們的淘寶行動 ID登入，而臉部掃描技術提供更個

人化的體驗。一進入商店，消費者就會瀏覽服裝、配件和鞋子，RFID 標籤會辨識

商品被拿起，並顯示在鏡子的智慧螢幕上，消費者可以看到其他尺寸和顏色。要試

穿的話，客戶只需將物件添加到她的虛擬淘寶購物車中，並繼續瀏覽商店而不用手

上大包小包。這面智慧鏡子還會顯示推薦樣式、建議其他可與原先挑選商品做搭配

的物件。 

 阿里巴巴接受了來自淘寶造型師的時尚建議，他們提交了 50萬個整體搭配造型，

以微調其裝置引擎，該引擎還利用機器學習和計算機視覺來了解消費者的品味和風

格偏好。該公司還收集了其時尚品牌合作夥伴的見解，以了解哪些服裝和飾品能完

美搭配。張卓然將這項進步描述為「相當於消費者擁有自己的個人造型師」。 

 在幕後，當顧客選擇想要試穿的衣服時工作人員會收到通知，然後將產品從庫存送

到試衣間。阿里巴巴表示，FashionAI商店的即時分析使員工能夠更快地行動，甚

至可以幫助品牌管理和維護庫存-不再有衣服和鞋子散落在店裡，既占空間又難整

理。 

 接著，工作人員掃描顧客的淘寶 ID以進入試衣間，試衣間將其個人檔案連線到智

慧鏡子，並顯示顧客正在試穿的項目。智慧鏡子能用來要求更多尺寸和服務。在試

衣間中，顧客可以使用他的淘寶帳戶結帳或保存物件以供日後參考。阿里巴巴表示

計畫創建一個虛擬衣櫃，以便消費者可以重新檢視他們在店內試過的商品，並用淘

寶和天貓跨品牌組合中的商品來調整他們的穿搭風格。 
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 附錄一、重要紡織原物料現貨價、合約價 
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附錄二、聚酯纖維、耐隆纖維現貨價格 

 

 

 


