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七月份紡織產業新訊 

（期間：2018/07/01～2018/07/30） 

紡織產業綜合研究所 

發佈日期：2018 年 07 月 30 日 

產業新訊摘要 

 美國課徵 2000 億元關稅重擊中國大陸紡織工業 

美國與中國大陸之間的貿易衝突不見緩和反更惡化。紡織業也將面臨此命運。此舉

緊接在美國於 2018 年 7 月 6 日對中國大陸進口產品實施價值 340 億美元的關稅

之後，而這是川普承諾就知識財產權問題向中國大陸徵收的 500 億美元的第一部

份。關稅實施後，中國大陸在短期內做出了回應，對運往中國大陸的美國貨物課徵

340 億美元稅收。 

 全球成衣產量 14 年間突破 1000 億件，不穿就丟，快時尚成生態殺手 

衣櫃裡總是少一件衣服嗎？緊抓流行趨勢又相對平價的快時尚（Fast Fashion）風

潮席捲全球，H ＆ M、Zara、Uniqlo 等品牌成為潮流男女的最愛，看到喜歡就

買，穿膩、過季了就丟，消費需求獲得滿足，品牌營業額也節節高升。不過，這樣

的消費模式背後，地球生態危機已成為難以忽視的嚴重問題。 

 行政院長積極協助紡織產業發展 

企業界頻喊缺水，行政院長賴清德於 2018 年 07 月 17 日表示，興建水庫等工程

雖可開源，但涉及環保議題，接下來只會越來越困難，因此期望朝節流方面著手，

鎖定農圳路漏水改善、染整產業升級，並以大數據掌握企業改善用水效率等方式，

逐步減少用水量。 

 中國大陸自 2018 年 07 月 01 日起，七成進口日用消費品關稅降低含食品紡織等八大類 

中國大陸自 2018 年 07 月 01 日起，降低汽車整車及零件關稅稅率，降低 1449 個

稅目日用消費品關稅稅率。此次日用消費品降稅涵蓋食品、衣服鞋帽、家具用品、

日雜百貨、文體娛樂、家用電子、日化用品、醫藥健康等八類日用消費品，共計

1449 個稅目，占到《進出口稅則》中消費品稅目總數的七成，平均降幅達 55.9%。 
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壹、國際總體情勢 

一. 美國課徵 2000 億元關稅重擊中國大陸紡織工業 

 美國與中國大陸之間的貿易衝突不見緩和反更惡化。紡織業也將面臨此命運。此舉

緊接在美國於 2018 年 7 月 6 日對中國大陸進口產品實施價值 340 億美元的關稅

之後，而這是川普承諾就知識財產權問題向中國大陸徵收的 500 億美元的第一部

份。關稅實施後，中國大陸在短期內做出了回應，對運往中國大陸的美國貨物課徵

340 億美元稅收。 

 美國貿易代表 Robert Lighthizer 表示，中國大陸的反擊是「在沒有任何國際法律

依據或正當理由」，因此美國採取了下一步措施。「由於中國大陸的報復和未能改變

其做法，總統已下令美國貿易代表處(USTR)開始對另外 2000 億美元的中國大陸進

口產品徵收 10％的關稅。」Lighthizer 在一份聲明中說，「這是 301 條款授權下的

適當回應，旨在弭除中國大陸有害的工業行為。」這份名單延續了 USTR 的 195

頁報告-包括消費者在超市購買的產品以及他們購買衣物的原物料。 

 那些想從中國大陸進貨的公司，在棉花和幾乎所有與紡織品生產相關的材料（棉

紗、棉線、棉織物、棉廢料）上將面臨 10％的關稅。尼龍線、聚酯紗、縲縈、黃

麻、麻和纖維材紙漿也在名單上，椰子和植物纖維成了公司們開始尋求的替代再生

原物料。大多數原材料的梭織布、不織布、毛圈織物、蕾絲、薄紗和皮革都在目標

清單上。由塑料、硫化橡膠、毛皮和纖維素纖維製成的紡織和配件也將遇到新的關

稅。遠至飾品、手提包、運動包和旅行用品，如手提箱和化妝盒，都會碰上新關稅。

對於鞋類，鞋帶、鞋鉤和鞋眼以及皮鞋拋光都要徵收關稅。除此之外，品牌和零售

商也需支付他們進口的包裝費用，包括紡織標籤、折疊紙盒、盒子和包裝容器。 

 中國大陸迅速作出回應，承諾實體回應，並向世界貿易組織提起另一起針對美國「單

邊主義行為」的訴訟。「美國如此加速更新公佈徵稅清單是完全不能容許的，我們

表示強烈的抗議。美國的行為傷害了中國大陸，傷害了世界，也傷害了自己。這種

不合理的行為是不受歡迎的。」中國大陸商務部在一份聲明中表示，「中方對美國

的行為感到震驚。為了維護國家的核心利益和人民的根本利益，中國大陸政府將一

如既往地採取必要的對策。」 

二. 紡織廠加速布局東南亞 

 中美貿易戰將加快越南等東南亞紡織供應鏈強化速度，全球服飾廠下單東南亞地區

訂單動能會越來越強，為爭取商機，國內紡纖上中游廠遠東新、新纖、福懋、力麗、

得力等已經積極擴大設廠或加快上線腳步，希望在 2020 年前完成市場布局。 

 無論是先前越南 TPP 要求的 yarn forward，或是現在品牌服飾廠追求的「一站式



-3- 

 

採購」，紡織業指出，目前越南、東南亞地區的供應鏈，最欠缺的一環是紡纖上中

游原料段。遠東新 2017 年宣布投資 100 億元在越南興建的垂直整合生產基地，從

聚合到成衣一條龍，7 月就會新產出 40 萬噸的固聚酯粒；遠東新日前在股東會上

指出，總投資將增至 5 億美元。 

 遠東新指出，越南廠長短纖紗布、成衣等生產線也都正加速興建中，產能預期 2019

年都會出來，成衣廠陸續也會在 2019、2020 年投產。新纖泰國廠原本瓶用酯粒

16.5 萬公噸，已經在現有廠房旁邊擴建，擴建後年產量可達 25-30 萬公噸；另外，

工程塑膠生產線也在擴產計畫。福懋越南隆安廠長纖布生產線也將擴產；福懋生產

的長纖布，用在衣料、傘布用布，越南隆安染整廠，目前年產能為 6,120 萬碼，擴

建後年產能將可達 8,520 萬碼。福懋在越南同奈織布廠長纖胚布生產設備的汰舊換

新，也會讓年產能由 427 萬碼，增加到 500 萬碼。 

 聚酯纖維加工絲廠力麗投資 5 千萬美元的印尼萬隆廠，2018 年底前綜效就可顯

現。力麗指出，全球品牌服飾廠在印尼的生產鏈有集中趨勢，不過，當地具品質的

布源卻相對稀少，約有 9 成的布是進口，當地政府因此制定了「local to local」的

規範，鼓勵成衣代工廠使用當地生產的紡織品。在此趨勢下，力麗印尼廠將陸續取

得品牌廠認證，在供給有限下，印尼廠接單絕對不是問題！ 

 目前產項是長短纖織物的得力，投資 20 億元新建越南印染織布成衣一條龍作業

廠，前後 3 期已完工，每一期設計產能月產 150 萬碼長纖布，第一期額外每月增

產 90 萬碼短纖布。前二期機器已定位，目前 1 期產能約 8 成，預計 2018 年第 3

季起 1、2 期訂單達 8 成滿。2、3 期將自 2019 年起陸續上線。 

三. 越南與歐盟完成越歐自由貿易協定法律檢討程序以及對越歐投資保護

協定草案內容達成共識 

 越南工商部部長陳俊英(Mr. Tran Tuan Anh)與歐盟貿易專員 Cecilia Malmstrom

於 2018 年 6 月 25 日在比利時布魯塞爾工作會議中正式就《越歐自由貿易協定》

(EVFTA)法律檢討程序以及越歐投資保護協定草案內容達成共識。雙方亦表示將盡

速呈報權責層級，俾利正式簽署以及批准。 

 《越歐自由貿易協定》諮商已於 2015 年 12 月 2 日完成，雙方並已進行法律檢討

程序。然而，嗣後歐盟發布有關各項自由貿易協定批准程序變更規定。依歐盟新規

定，與日、新加坡等夥伴合作模式相似，歐盟建議將投資保護以及國家與投資者爭

端解決機制(ISDS)等內容與越歐自由貿易協定分開，並成為另一個單獨之協定，即

為《投資保護協定》(IPA)。 

 EVFTA 與 IPA 係在越歐雙邊關係日益良好發展之背景下啟動與結束。越南與歐盟

亦針對未來合作期程進行討論，俾利提供雙方經貿關係發展最佳條件，其中包括歐
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盟將協助越南提高本身能力，俾能有效利用 EVFTA 簽訂實施後可帶來之效益。此

協助架構將有助於越南繼續建立法律系統，協助落實該協定之各項承諾，提高中小

型企業之競爭能力，最終目標為基於互惠原則加強雙邊投資貿易活動。 

 歐盟目前為越南第三大貿易夥伴，並為越南最大兩個出口市場之一。越歐之進出口

結構明顯特點為互補性強，直接競爭少。雙向貿易金額已增加 12 倍，自 2000 年

之 41億美元增至 2017 年之 504 億美元，其中越南輸歐之出口金額增加 13.6 倍(自

28 億美元增至 383 億美元)，自歐盟輸入之進口金額增加 9 倍(自 13 億美元增至

121 億美元)。越南主要輸歐之出口產品項目為鞋類、紡織成衣品、咖啡、木製品、

海鮮產品等。歐盟亦為越南大型投資夥伴。截至 2017 年，在歐盟 28 個會員國中

已有 24 國來越投資，投資總件數約為 2,000 項，總註冊投資金額逾 215 億美元。

歐盟投資者主要投資項目為工業、營造及若干服務業項目。 

貳、國際紡織產業動態 

一. 全球成衣產量 14 年間突破 1000 億件，不穿就丟，快時尚成生態殺手 

 衣櫃裡總是少一件衣服嗎？緊抓流行趨勢又相對平價的快時尚（Fast Fashion）風

潮席捲全球，H ＆ M、Zara、Uniqlo 等品牌成為潮流男女的最愛，看到喜歡就

買，穿膩、過季了就丟，消費需求獲得滿足，品牌營業額也節節高升。不過，這樣

的消費模式背後，地球生態危機已成為難以忽視的嚴重問題。 

 快時尚已經徹底顛覆消費者選擇貼身商品的模式，讓衣服變成「拋棄式」產品。據

環保非政府組織綠色和平（Greenpeace）統計，在 2000 年至 2014 年間，全球

成衣產量增加 2 倍，突破 1000 億件。麥肯錫（McKinsey）管理顧問公司 2016

年的報告和調研機構歐睿（Euromonitor）2014 年的調查也指出，2015 年全球服

飾總營收為 1.8 兆美元（約台幣 30 兆元），較 2002 年增加 8 成，2025 年將上看

2.1 兆美元（約台幣 64 兆元），這背後推波助瀾的最大力量就是快時尚品牌崛起。

近年來，科學家發現，成衣產業已變成一大環境殺手。 

 哥本哈根時尚高峰會 2017 年的報告指出，2015 年時裝產業共消耗近 800 億立方

公尺的水，相當於台灣（含離島）94 座水庫有效總容量的 38.46 倍；同時還產出

了近 100 萬噸二氧化碳與 9200 萬噸廢棄物。如果涵蓋生產、運輸、消費、洗滌、

烘乾、乾洗等過程，每年時裝業的排碳量約為 8.5 兆噸二氧化碳，占全球總排放量

3％。 

(一)  1 件棉 T 用掉 2720 公升水 : 

舉例來說，生產 1 件棉質 T 恤，從種植棉花、織布染整到生產完成，共要用掉 2720

公升的水，假設每人每天需要 2.5 公升的水，這樣的水量可以喝上 3 年。製作牛仔

褲需要的水量更加驚人，1 條牛仔褲需使用 8506 公升的水，足以讓 1 個人淋浴 122
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次。 

(二)  微塑膠汙染，元凶之一 : 

製衣的染整過程也會帶來極高汙染。世界銀行估計，全球近 1/5 的工業廢水汙染來

自紡織染整業，廢水中可能有多達 72 種有毒化學物質，其中 30 種無法去除，此

外也有約 40％的著色劑含有致癌物質。快時尚產業為降低生產成本，極度依賴聚

酯纖維（Polyester）。 

 科學家大力呼籲民眾正視微塑膠（指體積少於 5 毫米的塑膠微粒）對生態的嚴重破

壞力，但除了常見的保特瓶、吸管等塑膠製品外，衣服其實也是一大微塑膠汙染來

源。全球規模最大的國際自然保護聯盟（International Union for Conservation of 

Nature and Natural Resources，IUCN）調查報告顯示，35％的微塑膠汙染來自

合成纖維。單是在歐洲和中亞地區，清洗衣服釋出的微塑膠纖維，相當於每人每周

向海洋丟棄 54 個塑膠袋。民眾在洗衣服的同時，大量微塑膠會隨汙水進入下水道，

有些堆積在海灘，有些流入大海，成為浮游生物、魚類和海洋哺乳類的食物，隨著

食物鏈向上推移，最後很可能出現在人們的餐桌上。多數民眾卻不知道，自己把衣

服洗乾淨的同時，已造成環境汙染，同時也可能間接把塑膠垃圾吃下肚。 

二. 亞馬遜(Amazon)推出新的自有品牌 

 亞馬遜(Amazon)繼續對時尚界帶來衝擊，推出名為 Meraki 的基本款系列自有品

牌。這家電子零售巨頭毫不掩飾其欲主導服裝領域的願望，除了推出自有品牌之

外，亞馬遜(Amazon)還和許多品牌合作，如 Nike，Under Armour，Hanes 和

Gildan Activewear。亞馬遜(Amazon)在 2017 年推出了 Prime Wardrobe 服務─

─消費者可在購買前試穿，且只要支付想購買的商品費用──以及 Echo Look 個人

購物 app。 

 亞馬遜(Amazon)在服裝領域的拓展是美國零售業最熱門的話題之一，尤其因為許

多評論家將大型百貨商店持續不斷的困境與購物者的服裝消費習慣轉向亞馬遜

(Amazon)時尚連結在一起。現在，該公司推出了歐洲私有品牌 Meraki，為男性和

女性提供「現代基本款」。 

 亞馬遜(Amazon)表示，每款 Meraki 產品都旨在「達到簡約、機能和風格之間的

完美平衡」，該系列產品以乾淨線條、耐久版型和高品質的布料為基礎。主要產品

包括高檔純棉 T 恤、精純美麗諾羊毛針織衫和合身彈性卡其褲。所有中性顏色均可

買到，包括海軍藍、卡其色、米白色、純白色和石灰色。 

 亞馬遜(Amazon)時尚歐洲私有品牌副總裁 Frances Russell 解釋說：「Meraki 的創

立是為了提供每個來到亞馬遜(Amazon)消費的人最喜歡的基本服飾，那種你會一

穿再穿的必備單品。我們的目標是為我們的客戶提供最好的，無論是現代西裝外
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套、簡單的棉質襯衫、T 恤還是卡其褲。」亞馬遜(Amazon)時尚現有的自有品牌

包括女性正裝 Truth & Fable、男女街頭風品牌 Find 以及女性內衣 Iris & Lilly。 

三. 韓國曉星集團推出新 Lifestyle 與永續布 

 韓國纖維大廠曉星集團過去曾推出 Mipan 尼龍、聚酯、Creora 彈性纖維等產

品，2018 年則在 Interfilière Paris Mode City lingerie and swimwear trade 

show 推出一系列 Lifestyle 與永續布料。 

 曉星集團最新的研發包含全新的 Creora Color +可染彈性纖維系列，深層染色的

布料色調濃厚、強度提升，產出的塑身衣、內衣和運動長褲束力升級。曉星集團也

會公布新的 30/34 單尼 Mipan Aqua-X 涼感吸濕尼龍和 Creora Fresh 24/7 

彈性機能纖維，適合運動內衣以及塑身衣；新的 20/68 單尼 Mipan 尼龍專為內

衣打造柔軟的輕量布料；Mipan Regen 回收尼龍搭配 Ceora Highclo 超抗氯彈

性纖維則適合游泳、健身房。曉星集團最近的新系列還包含原液染色（dope-dyed）

的 Creora Eco-soft 纖維混紡紗（modal），用於開發休閒和瑜伽服飾；Creora 

Fresh 則是生產多機能 Baselayer 以及塑身衣的好選擇。 

 曉星集團紡織品機能部門（Textiles Performance Group）的歐洲、中東、非洲區

行銷總監 Simon Whitmarsh-Knight 表示：「消費者越來越重視功能多元且舒適

的服裝，呼應他們不同的生活風格，因此我們持續與國際品牌和零售商合作，提供

客製化的創新纖維、布料和成衣。」 

 「此外，結合永續議題、加速最低／基本期望值（minimum expectation）的行

銷，曉星集團新設立的布料發展中心得以推出更多布料和服飾的原型設計，協助顧

客整合紡織趨勢與纖維革新。」2019 年，曉星集團將在印度的馬哈拉施特拉邦

（Maharashtra）開設第一家彈性纖維廠，搶佔印度彈性纖維市場，預計增加市佔

率至 70%。曉星集團也加碼投資越南，生產紡織品等核心產品，預計將越南定位

為公司旗下的國際生產重鎮。 

參、臺灣紡織產業動態 

一.  興采實業與路易莎咖啡合作，擴大回收咖啡渣，製成咖啡紗服飾 

 企業積極投入循環經濟，興采實業與路易莎咖啡合作，擴大回收咖啡渣，最終製成

咖啡紗服飾，咖啡紗布料有除臭效果。 

 興采實業是成功研發世界首創環保科技咖啡紗布料（S.Cafe）的台灣廠商，許多國

際知名品牌如 Hugo Boss、Timberland、The North Face、Patagonia，從精品

到運動休閒服飾都使用興采實業生產的咖啡紗布料，興采實業也成為國內主要超商

業者咖啡渣的主要收購者，解決咖啡業者的咖啡渣處理問題及費用。 
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 興采實業董事長陳國欽說，他是因為老婆在咖啡廳的一句，「老公你身上好臭喔！

你是個臭男人，你知不知道咖啡渣可以除臭…」，開始咖啡紗研發之路。每一杯咖

啡僅淬取咖啡豆最精華的部分，這部分僅佔一顆豆子的 0.2%，剩下 99.8%的咖啡

渣都遭丟棄。興采實業回收咖啡渣，從廢棄物中挖掘商機，成功研發世界首創咖啡

紗，讓咖啡不再只是咖啡。全球每天有 10 億人在喝咖啡，台灣每天也有約四、五

百萬人喝咖啡，一天約製造 30 噸的咖啡渣，但咖啡渣絕對不是垃圾，是可以利用

的資源。過去咖啡渣多半被當作廢棄物處理，但若能善用咖啡渣本身的孔洞特性，

咖啡渣其實具有異味控制、速乾，以及紫外線防護的優異性能。 

 黃銘賢表示，路易莎咖啡一間門市平均一天產生約 3 到 4 公斤的咖啡渣，目前全

台約有 400 店，一天下來就有約 1200~1600 公斤咖啡渣需處理，他們積極尋求

更多元的咖啡渣再利用管道，除了與興采實業合作外，也正與建材商洽談中，因為

庭園的步道、棧道，甚至是室內空間使用的木板，現在已經有技術，達到 95%都

是利用回收的咖啡渣製成，可以更大量快速的消化咖啡渣。 

 興采實業的咖啡渣回收，平均一週逾 300 公斤，自 2018 年 6 月起也與國內最大

的連鎖咖啡店路易莎合作，還將進一步開創回收咖啡渣商品。興采實業目前也正與

中國大陸和日本的知名連鎖咖啡店洽談，希望能將咖啡渣的回收，擴展到海外。 

二.  節能衫技術推廣發表會 

 時序步入炎夏，要節約能源愛護地球少開冷氣，又同時讓身體保持舒適，可以穿著

節能衫！節能衫是運用不同熱阻係數材質調節上班族體感溫度，以衣著協助上班族

更有效率工作。節能衫能設計成給各種行業工作人員穿著的制服，持「支持夏日節

電」牌者為經濟部能源局局長林全能、持「我愛節能衫」牌者為紡織綜合所所長李

貴琪。節能衫出自於紡織綜合所承接執行經濟部能源局科技專案－節能衫材料技術

研發計畫，支持該計畫的經濟部能源局局長林全能表示：把台灣國際知名的機能布

製造能量與節能議題結合，能跨領域創造更大價值，穿舒適同時減少用電量，更能

同時協助節能減碳的推動工作。 

 林全能說，節約能源，可分為兩大方向: 

(一)  從用電設備訂定能源效率，製造低能耗標準的器具，這部份台灣領先世界：

已對 51 項產品設立節能標章、14 項能耗分級。 

(二)  日常行為面，就是節約食衣住行活動時的用電行為，像是冷氣室內溫度維持

26 度、隨時關燈穿著節能衫。 

 執行單位—紡織產業綜合研究所所長李貴琪說：用電備轉能量天數逐年快速遞增，

截至 7 月 13 日高達 29 天，其中冷氣佔用的電力高達 4 成，可以看出節電的重要。 

李貴琪指出，在國際推廣節能衫的進度部分，日本環境省 2005 年開始推廣服飾輕
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量化運動，希望企業落實空調環境 28 度、也是企業社會責任要達到節能減碳承諾，

這就帶來節能衫新商機。 

 李貴琪介紹，紡綜所 2016 年起接受能源局科專計畫節能衫技術開發，把空調定在

26 度，依低、中、高 3 級活動量從原料到組織結構設計，讓上班族有舒適感受、

提升工作效率。並設計驗證標準化、由紡拓會法給節能衫標章，便於機關採購，支

持政府夏日節電政策。 

 台灣是唯一有專業輔導機制並頒予節能衫標章的國家，目前國內有 12 家布、成衣

業者加入紡織研所節能織物技轉計畫，後續向紡拓會申請就能獲得認證標章：三越

紡織、大度企業、台覲實業、甲乙織造、皮耶洛、和明紡織、昱侖企業、浚赫企業、

渤揚公司、達紡、聚紡、歐都納，陸軍後勤指揮部、國泰金控則把現有的制服拿來

申請節能衫的驗證。經濟部能源局局長林全能表示：把台灣國際知名的機能布製造

能量與節能議題結合，能跨領域創造更大價值，穿舒適同時減少用電量，更能同時

協助節能減碳的推動工作。 

三. AI 布料染整剪裁，比老師傅厲害 

 國內外球賽或演唱會，常有粉絲穿著發亮的 LED 背心在觀眾席熱情加油。在傳統

紡織業，不只染整、剪裁、物流等製程陸續引進 AI 技術，連布料也智慧化，結合

生醫、電資、大數據等跨領域人才，紡織這個傳統產業，也逐漸翻轉為高科技產業。 

 台北科技大學智慧紡織科技研發中心主任芮祥鵬指出，布料在染整過程，柔軟度、

手感好壞、會不會褪色、起毛球，以往都靠有經驗的老師傅來判斷、修正。現在透

過 AI，可自動調整水溫、PH 值等參數，將來可能不用再靠老師傅。 

 芮祥鵬說，紡織業另一關鍵技術是「排馬克」，就是把３Ｄ衣服所需布料，排成２

Ｄ的版型，排得好、剪裁合身，就越省布，「有時只要減 1 趴布料，就能省下好幾

億元」。不過，芮祥鵬說，用 AI 排馬克，要先大量蒐集各種身材尺寸，台灣這方面

落後美國、中國大陸很多。國內不缺寫軟體人才，但他們不懂紡織業，業界則缺乏

大數據，如何透過產學合作，切中行業的核心需求、解決痛點，是人才培育方向。

「越是下游、勞力密集的紡纖業，產品客製化程度越高，因此越需要智慧製造管理

製程。」遠東新世紀行政總部總經理鄭澄宇舉例，有一家做牛仔布的業者，引進智

慧製造、大數據及 AI 技術，讓全新牛仔褲做到看起來舊舊的，連破洞位置也可客

製化，滿足年輕人需求。 

 遠東新世紀化纖總部總廠長張丙秋說，除了生產製程應用 AI 之外，紡纖業也引進

設備管理智慧化系統，除掌握設備運轉健康狀況，還能預知設備何時壞掉並提前更

換零件，減少不預期的停機損失。甚至，未來產銷排程都可以由 AI 代勞，讓生產

線最佳化，產品不會過剩或不足。 
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四.  行政院長積極協助紡織產業發展 

 企業界頻喊缺水，行政院長賴清德於 2018 年 07 月 17 日表示，興建水庫等工程

雖可開源，但涉及環保議題，接下來只會越來越困難，因此期望朝節流方面著手，

鎖定農圳路漏水改善、染整產業升級，並以大數據掌握企業改善用水效率等方式，

逐步減少用水量。此外，賴清德也要求經濟部，逐步檢視染整業等傳統產業用水，

以產業升級、技術轉型等方式，用新科技方式改善用水量，從節流方面改善缺水問

題。 

 賴清德指出，水庫清淤應納入穩定供水計畫，由於未來開源恐更顯困難，需持續精

進節流；提高用水效率方面，經濟部應持續以大數據掌握企業用水情形，協助用水

大戶改善用水效率，推動產業升級。 

 賴清德於 2018 年 07 月 17 日召開加速投資台灣專案會議，據悉，賴揆於會中指

示，農圳路漏水嚴重，應該強化改善力道；另民生自來水管線漏水率約上看 15％，

目前規劃西元 2031 年前降低至 10％，雖有些難度但仍應全力完成。 

五.  臺緬產業鏈結合作會議 產業合作新夥伴 

 為推動新南向政策以促進臺灣與亞太國家產業合作，經濟部秉持民間主導、政府支

持的原則，積極攜手產業建立與亞太各國產業合作平臺。 

 經濟部工業局表示，繼 2017 年舉辦 6 國論壇，2018 年新增緬甸作為兩國產業合

作新夥伴，緬甸自 2011 年實施經濟自由化後，經濟快速成長，根據世界銀行預估，

2018 年緬甸實質 GDP 成長率將可達 7.4%，於東協國家中名列前茅。日前在仰光

的緬甸商工總會舉辦「2018 臺緬產業鏈結合作會議」。此次會議共計有自臺灣及緬

甸的產業代表、智庫、專家等 220 人與會，針對雙方產業具互補性的紡織、食品

兩大領域，進行未來共同合作的互動討論、廠商合作需求展示，以及一對一的商談

媒合。 

 本次合作會議由中華民國全國工業總會副理事長詹正田及緬甸商工總會副主席

Dr.Myo Thet（緬甸駐臺北貿易辦事處代表），經濟部工業局副局長游振偉、我國

駐緬甸臺北經濟文化辦事處代表張俊福及緬甸製衣公會會長 U Myint Soe 擔任貴

賓致詞，共同為雙方產業合作的願景勉勵及期許。大會安排我方智庫工研院 IEK 提

出臺緬產業鏈結合作模式，獲得在場業者的認同，緬方智庫也提出緬甸經濟發展展

望與產業合作機會，讓雙方的未來合作更增信心。 

 臺緬雙方在產業對接合作共簽署 2 項的合作意向書，為此延伸雙方實質合作關係，

例如臺灣全國工業總會與緬甸商工總會簽署，在雙邊貿易、投資以及各項活動提供

互助合作；在紡織領域，雙方就人才交流、培訓、產業訊息交換等議題合作，共同

開發及拓展未來的紡織商機。 
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 本次合作會議著重實質的合作，以開闢臺緬產業合作契機暨案例分享進行座談，安

排臺緬雙方業者現身說法，並與現場有意合作業者溝通想法。針對雙方關注的紡

織、食品兩大領域，進行分組產業交流媒合會，讓雙方業者充分地提出產業合作需

求，以增加合作可能性。 

 本次產業鏈結合作會議依循「新南向政策推動計畫」長期深耕、多元開展、雙向互

惠的核心理念，整合政府以及民間企業與團體的資源與力量，期望與亞太區域國家

創造互利共贏的新合作模式，並在技術、人才及區域經貿巿場開展等面向，創造優

勢互補及共創雙贏的機會。後續本部將持續透過亞太產業合作平臺，整合資源，排

除合作障礙，帶領臺灣產業開拓亞太及國際市場。 

肆、中國大陸紡織產業動態 

一. 中國大陸自 2018 年 07 月 01 日起，七成進口日用消費品關稅降低含

食品紡織等八大類 

 中國大陸自 2018 年 07 月 01 日起，降低汽車整車及零件關稅稅率，降低 1449 個

稅目日用消費品關稅稅率。此次日用消費品降稅涵蓋食品、衣服鞋帽、家具用品、

日雜百貨、文體娛樂、家用電子、日化用品、醫藥健康等八類日用消費品，共計

1449 個稅目，占到《進出口稅則》中消費品稅目總數的七成，平均降幅達 55.9%。 

 此次降稅的日用消費品多數屬於熱購商品，以購買某品牌箱包為例，如果進口申報

價格為 1000 元，降稅前進口需繳納關稅和增值稅 392 元，降稅後只需繳納 276

元，減少 116 元。 

 海關總署上海歸類分中心稅則研究科科長許秀融介紹，此次日用消費品降稅的特

點 : 

(一)  降稅範圍較大，涉及 1449 個稅目，涵蓋日用消費品稅目總數的 70%以上。 

(二)  降稅幅度較大，涉及降稅的消費品平均稅率由 15.7%降為 6.9%，平均降幅    

55.9%，其中醫藥健康類商品降稅幅度高達 91.6%。 

(三)  降稅實施方式更為直接，日用消費品降稅都是以設定和調整進口暫定稅率的

方式來實施的，此次降稅是通過直接調降最惠國稅率的方式來實施的。 

 從長期來看，消費品降稅政策會給廣大消費者和企業帶來福利。 

(一)  降稅釋放積極信號，有利於擴大消費品進口，既可以滿足百姓多樣化的消費

選擇，也在一定程度上促進市場價格下調。 

(二)  商品進口成本下降，使企業有了讓利促銷和商業推廣的空間。 
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 附錄一、重要紡織原物料現貨價、合約價 
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附錄二、聚酯纖維、耐隆纖維現貨價格 

 

 

 


