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六月份紡織產業新訊 

（期間：2018/06/01～2018/06/29） 

紡織產業綜合研究所 

發佈日期：2018 年 6 月 29 日 

產業新訊摘要 

 中國大陸仍是全球紡織機械最大買家 

中國大陸持續在全球紡織產業中居領導地位，仍是全球紡紗、加工、織布和針織機

械最大的投資者。根據國際紡織聯盟（IMTF）最近公布的第 40 期年度「國際紡織

機械交貨統計報告（ITMSS）」，2016～2017 年間全球短纖錠子（short-staple 

spindles）交貨量增長 21％、長纖錠子（long-staple spindles）交貨量增長 46

％、羅陀錠（open-end rotors）交貨量增長 24％；假撚設備和無梭織機

（shuttle-lesslooms）的出貨量分別成長 23％和 13％，而「非連續式織物

（fabricdiscontinuous）」類別的新型電子針織橫機和整理機與去年同期相比，則

有 44％的成長。相反地，針織圓編機 2017 年的交貨量停滯不前，僅微幅上升 0.12

％。「連續式織物」類別的整理機交貨量則下滑 2％。 

 紡織廠進軍 COMPUTEX，智慧衣領銜新穿著趨勢 

2018 年 COMPUTEX 展除電子業大秀 AI 及電競新品外，傳產的紡織業也角逐「智

慧衣」領域，包括廣越、聚陽和福懋等都有新品展示。廣越和福懋主打「溫控智慧

羽絨衣」，而聚陽的極限型智慧衣則是挑戰極端的冷熱氣侯。 

 國際服裝品牌商協力上線綠色供應鏈地圖，串連中國大陸工廠與國際品牌 

Target、Esprit、New Balance、Puma、Gap 及 Inditex 等六家服裝品牌合作上

線新的綠色供應鏈地圖，該地圖聲稱是全球唯一公開跨國服裝品牌公司與其供應商

在環保的表現水準。綠色供應鏈地圖可以為企業提供即時的資訊，使公司對環境影

響的資訊更加透明。用戶可查看供應商工廠的環保情況及 30 天的排放趨勢。一般

消費者缺乏有效的工具來評估他們所喜愛品牌對環境的影響，藉由這些品牌將資訊

揭露於綠色供應鏈地圖，可以提高其在海外生產工廠的透明度，並展現其在供應鏈

責任方面的領導地位。 
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壹、國際總體情勢 

一. 歐洲經貿協會聯署要求歐越 FTA 儘快實施 

 歐洲眾多經貿協會聯合呼籲歐盟委員會儘速批准並執行歐盟—越南自由貿易協定

（EU-Vietnam Free Trade Agreement, EVFTA），倡議的協會包含：全球貿易協

會（Amfori ）和歐洲運動用品工業協會（ Federation of the European 

SportingGoods Industry, FESI）等共計 19 個經貿協會，而其他聯名信簽署機構

則包含美國歐盟商會（AmCham EU）、歐洲服務業論壇（European Services 

Forum, ESF）、歐盟越南商會（European Chamber of Commerce in Vietnam, 

EuroCham Vietnam）、英國越南商會（British Business Group Vietnam, BBGV）

等。 

 該協議最終版本早在 2015 年 12 月定案。歐盟委員會表示，這是歐盟與開發中國

家簽訂過最具規模的協定，最終將取消雙方逾 99%的貨品關稅。19 個經貿協會向

歐盟委員會主席 Jean-Claude Juncker 請願，希望協議儘速上路。簽署商會在聯

名信中要求歐盟官方與其成員國需負責且決定以下事項：(1)於 2018 年 4 月份的

例行委員會會議中呈交協議中的相關貿易事務；(2)將越南事務列入 5 月份的議程

中，之後立即和歐洲議會展開討論；(3)最晚在 2018 年底前讓法案正式實施。 

 EVFTA 不但將解除絕大多數的貨物關稅，也為歐盟公司開啟越南服務市場的大門，

同時強化歐盟對越南的投資保護。根據歐盟委員會的數據，EVFTA 可望促進越南

的 GDP 成長 15%，越南對歐洲的出口更能提高三分之一。 

 據估計，EVFTA 能實質擴展越南紡織成衣對歐盟市場的出口。一旦協議生效，歐

盟對相關產品徵收的進口稅將在七年之內逐漸解除雙方逾 99%的貨品關稅，預計

將有助於提升越南對歐盟的紡織成衣出口；而越南成衣製造的布料若來自韓國，或

其他與歐盟簽屬 FTA 的東協國家，也符合免稅條件。 

二. 美國對中國 1300 項商品加收關稅包括紡織機械業，可能抑制美國製造的風潮 

 2018 年 6 月 15 日美國公布對中國大陸總計 500 億美元的貨品關稅清單，包括

1300 件中國大陸出口的貨品，這些貨品未來進入美國將會加徵 25%的額外關稅。

美國表示此舉是為懲罰中國大陸不公平的貿易行為，包含侵犯智慧財產權、強制技

術轉移等等。雖然這份清單並沒有直接列出成衣和鞋類商品，然而製造這些產品的

工具機則無法倖免，對工具機課徵 25%的高額關稅將會大大提升製造成本，很可

能將抑制美國製造的風潮。 

 雖然清單列出的多是航天、資訊科技、機器人等相關產業產品，然而機器生產設備

產業對紡織業影響甚鉅，被納入清單的機械設備有超過 80%的商品直接與成衣和
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紡織商品的製造相關。對以下的中國大陸進口機具加徵關稅，包含：紡織印刷機、

梳理機、紡紗機、織線製造機、梭織機、圓針織機、 緯編機（針織橫機）、刺繡機、

縫紉機，以及許多操作這些機具的工具機等。 

 美國服裝和鞋類協會（AAFA）的主席及執行長的 Rick Helfenbein 在清單公布後

隨即發表聲明：「我們很高興政府沒有對進口到美國的服裝、鞋類，及旅行用品加

收關稅，然而我們對清單列出的機械製品表達憂慮，有許多國內用來製造紡織品的

設備被納入清單，這會直接提升國內製造的成本，並對美國製造的能力造成衝擊。」 

貳、國際紡織產業動態 

一. 中國大陸仍是全球紡織機械最大買家 

 中國大陸持續在全球紡織產業中居領導地位，仍是全球紡紗、加工、織布和針織機

械最大的投資者。根據國際紡織聯盟（IMTF）最近公布的第 40 期年度「國際紡織

機械交貨統計報告（ITMSS）」，2016～2017 年間全球短纖錠子（short-staple 

spindles）交貨量增長 21％、長纖錠子（long-staple spindles）交貨量增長 46

％、羅陀錠（open-end rotors）交貨量增長 24％；假撚設備和無梭織機

（shuttle-lesslooms）的出貨量分別成長 23％和 13％，而「非連續式織物

（fabricdiscontinuous）」類別的新型電子針織橫機和整理機與去年同期相比，則

有 44％的成長。相反地，針織圓編機 2017 年的交貨量停滯不前，僅微幅上升 0.12

％。「連續式織物」類別的整理機交貨量則下滑 2％。 

（一） 紡紗機械 

 短纖錠子的出貨量自 2013 年以來首次上揚，增加 165 萬錠。絕大多數的短纖錠子

（95％）運往亞洲，該區的相關需求與去年同期相比，幾乎成長 24％。中國大陸

是短纖錠子最大的採購國家，需求躍升 34％，而孟加拉和越南的需求反倒分別下

降 33％和 39％。與去年同期相比，印尼對短纖錠子的需求則大幅增加 135％。 

 2017 年全球前六大短纖錠子採購國為中國大陸、印度、烏茲別克、孟加拉，巴基

斯坦和印尼。全球長纖（羊毛）錠子的交貨量從 2016 年的 114,000 錠變成 2017

年的 165,000 錠，成長 46％。運往伊朗的長纖錠子從 2016 年的 11,000 錠提升

為 2017 年的 59,000 錠，大幅增加 445％。68％的長纖錠子運往中國大陸，30％

運往歐洲。 

 羅陀錠的交貨量在 2017 年成長 24％，超過 788,000 台。其中 85％運往亞洲，該

區的相關需求提升 15％，來到近 674,000 台。中國大陸是全球最大的羅陀錠採購

國家，2017 年的採購僅增加 6％，而伊朗、巴西、烏茲別克和日本與 2016 年相

比，成長 2～4 倍。2016 年，全球羅陀錠的第二和第三大採購國家是土耳其和印

度。 



 -4-  

 

（二） 假撚機械 

 單加熱器假撚設備主要用於聚醯胺長纖。全球的相關交貨量從 2016 年的 8500 錠

下跌至 2017 年的 1060 錠，驟降 87％。亞洲的相關需求量為全球第一，佔 50％，

其次則是東歐和西歐，分別為 36％和 8％。 

 相反地，針對主要用於聚酯長纖的雙加熱器假撚設備，全球交貨量則逆勢成長 27

％，每年有 340,000 錠。亞洲區的相關需求量佔全球 90％，而中國大陸仍為雙加

熱器假撚設備的最大投資國家，佔全世界 66％。 

（三） 梭織機 

 2017 年，全球無梭織機的出貨量成長 12％，達 5,400 台。其中成長最多的是噴氣

式（增長 18％，接近 27,000 台）、噴水式（增長 14％，來到 36,200 台）和劍桅

式／片式（projectile）無梭織機（增長 7％，來到 32,000 台）。 

 2017 年大多數的無梭織機（噴氣式、噴水式、劍桅式／片式）都運往亞洲，佔全

球 91％，其中 48％為噴水式，31％為劍桅式／片式、28％為噴氣式。 

 運往歐洲和美洲的劍桅式／片式無梭織機分別佔全球的 65％和 37％，而噴水式梭

織機則分別為 2％和 25％。 

（四） 針織圓編機和針織橫編機 

 2017 年全球大型針織圓編機的出貨量微幅上漲 0.12％，達到 28,000 台。亞洲是

這類機械的主要採購國家，佔全數的 84％。中國佔有全球相關出貨量的 39％，是

最大的採購國家。印度和越南則分別以 5,100 和 2,000 台名列第二和第三。 

 2017 年電子針織橫編機的交貨量大幅增加 44％，達到約 202,000 台，創歷史新

高。亞洲再次佔有出貨量的最高份額（96％）。中國大陸迄今仍是全球最大的相關

採購國家，佔全球 76％，需求與去年同期相比從 101,550 台增加至 154,850 台。 

（五） 染整機械 

 針對連續式布料（continuous fabrics），絲光線、燒毛線和拉幅機在 2017 年分別

成長 54％、11％和 2％。 

 針對非連續式布料（discontinuous fabrics），噴氣式染色機和溢流染色機的出貨

量分別增長 35％和 72％，而捲染機／經軸染色機則減少 7％。 

參、臺灣紡織產業動態 

一. 遠東新、得力實業南向加快擴產 

 紡織業看好中美貿易戰將讓客戶將供應鏈逐步從中國移往東南亞，已加快在南向生

產線投產腳步；遠東新新年投資 100 億元在越南興建的垂直整合生產基地，從聚

合到成衣一條龍，7 月將新產出 40 萬噸的固聚酯粒。福懋越南隆安廠長纖布、得

力越南印染織布成衣一條龍作業廠，新產能也都將在 2018 年第 3 季量產。 
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 預期遠東新、福懋、得力下半年營運表現將因產能擴充而優於上半年，營運成長幅

度在 5～10％。 

 遠東新指出，目前，聚酯粒的市場行情很好，下半年將可為集團貢獻；而長短纖紗

布、成衣等生產線也都正加速興建中，產能預期明年都會出來。遠東新 1～5 月合

併營收 869.15 億元，年成長率只有 2.25％；市場預期，下半年的營收將因產能的

增加而有較大幅度的增加。 

 福懋興業生產長纖布，用在衣料、傘布用布的福懋越南隆安染整廠，目前年產能為

6,120 萬碼，擴建後的年產能將可達 8,520 萬碼。另外，福懋在越南同奈織布廠長

纖胚布生產設備的汰舊換新，也會讓年產能由 427 萬碼，增加到 500 萬碼。 

 得力實業投資 20 億元新建越南印染織布成衣一條龍作業廠，布廠生產線預計將從

第 3 季起陸續投產，月產能 150 萬碼長纖布。 

二. 國際品牌服飾客戶下單力道增強、原料價格連動，紡織業景氣露曙光 

 國際品牌服飾客戶庫存水位下降，下單力道增強，加諸國際油價上漲，帶動化纖上

中游原料相關產品價格連動，預期紡織業上中下游供應鏈都會有成長。 

 遠東新表示 Nike、ADIDAS 等國際品牌服飾業市場終端庫存已達健康水位，2018

年將開始提升服飾拉貨力道，有利於台灣紡織品需求回溫。遠東新越南一條龍新廠

正興建中，預計 2018 年中將可以投產，連同先前於美國西維吉尼亞州的新增產能，

可有效提升全年營收及獲利能力。 

 同時，聚陽亦表示全球品牌服飾廠庫存下降，下單力道增強，成衣代工廠今年以來

接單量增加，平均單價比 2017 年同期提升；而電商崛起，毛利較高的少量多樣、

快速反映交貨的訂單增加，對今年獲利有較樂觀的預期。 

三. 咖啡連鎖品牌以咖啡渣推動環保市場 

 咖啡品牌連鎖店路易莎咖啡與成功大學資源工程系產學合作，創新研發出將咖啡渣

混合再生紙漿、澱粉等材質，製成紙杯、紙盒、杯墊等；也聯合紡織廠興采實業，

推動環保科技咖啡紗布料，可用於登山外套、女性內衣，從廢棄物中發掘出黃金。 

 此外，膠囊咖啡也製造不少垃圾，Nespresso 近期推出「郵局回收服務」，出現於

台南、高雄、屏東、台東與花蓮 5 縣市，消費者不用支付郵資，便能使用郵寄方式，

回收 Nespresso 咖啡膠囊。提供超過 300 個回收據點，目標於 2020 年推廣至全

台上千家郵局。 

四. 攻智慧衣，儒鴻、聚陽各出奇招 

 依 Gartner 調查公司預估，2020 年的智慧衣營業規模將達 50 億美元，儒鴻、聚

陽都已積極投入。儒鴻健康照護型智慧衣預計年底完成人體測試，聚陽長期耕耘的
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Lifestyle 生活型智慧衣，亦已開始接受訂單，下半年陸續出貨。 

 儒鴻與工研院合作生產的智慧衣，主要是偵測生理數據，目前正在長庚做人體測

試，預計年底會完成人體測試，可以作為偵測生理數據用之智慧型服飾。 

 聚陽在電腦展中推出能耐酷寒及酷熱的「極限巔峰智慧衣」及「智慧跑衣」，已受

到國內外品牌服飾廠的熱烈反應。並在 2018 年分別與超馬跑隊及登山隊合作，透

過讓選手們全程穿著智慧服飾，在科技智慧力量輔助下，成功征服世界上最艱困的

戈壁沙漠與聖母峰基地營，完成極限場域驗證。 

 除電腦展亮相的二款智慧衣外，聚陽亦針對銀髮族推出生活功能型智慧衣，提供包

含遠距分析、危險警示、異常通報等，有效地減緩照護家屬的壓力。 

 未來臺灣紡織業的新成長動力來源之一就是智慧衣市場，其應用範圍不只是可以給

熱愛運動者，還有健康照護甚至是娛樂遊戲等。 

五. 美國對台灣低熔點聚酯棉反傾銷調查終判結果，並將再發佈「產業損害」終判 

 美國商務部於 2017 年 7 月 18 日公告對台灣及韓國輸入的「低熔點聚酯棉」展開

反傾銷調查，美商務部預計於 2017 年 12 月公布對於傾銷稅率的初步判決。 

 台灣為美國「低熔點聚酯棉」第二大進口來源國，近三年來輸美金額分別達 3,030

萬美元、2,750 萬美元及 2,684 萬美元，約占美國該產品總進口額的 25％。國貿

局表示，本次提出反傾銷調查的為在美國的台灣企業南亞塑膠美國公司所提，先前

其也曾偕同兩家美商申請對中國大陸、台灣及韓國等國，對於輸美之「細丹尼聚酯

棉」展開反傾銷調查。 

 然而國貿局在 2018 年 6 月 20 日表示，美國商務部已經公布對台、韓「低熔點聚

酯棉」反傾銷調查終判結果，臺灣受調查廠商被裁定的傾銷稅率高達 49.93％，將

影響我輸美競爭力，惟本案仍得經「產業損害」終判後，才會於 8 月發布反傾銷稅

令。 

 依世界貿易組織（WTO）反傾銷協定，發動反傾銷調查的國家要先確認本國產業

是否因輸入該產品而受損，若確認有因果關係，則著手計算傾銷稅率。為求慎重，

不論「產業損害認定」或「傾銷稅率估算」都有初判、終判兩階段，經終判確立後

才會發布反傾銷命令，確立課徵反傾銷稅。 

 國貿局表示，美國政府去年 7 月底公告就台、韓輸美低熔點聚酯棉展開反傾銷調

查，「低熔點聚酯棉」應用廣泛，例如可用以生產不織布。美國為我低熔點聚酯棉

的重要出口市場，本案我國遭裁定高反傾銷稅率，將影響我輸美產品競爭力。 

 關於本次受調產品的稅號為：5503.20.0015。依美國商務部資料顯示，我國為美

國該產品的第二大進口來源國，2015 年至 2017 年輸美金額依序是 2,750 萬美元、

2,684 萬美元及 2,688 萬元，占美國該產品進口總額約 25％。 
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 依據商務部公布的期程，美國際貿易委員會預定於今年 8 月 1 日發布損害調查的

終判，倘裁定受調產品確實造成美國內產業實質損害或有損害之虞，則該部將於 8

月 8 日發布反傾銷稅令。 

 國貿局呼籲業者未來應積極參與行政複查，以利爭取逐年降低稅率，維護我產品美

權益。後續該局也將與公會保持密切聯繫，並提供業者必要的協助。 

六. 紡織廠進軍 COMPUTEX，智慧衣領銜新穿著趨勢 

 2018 年 COMPUTEX 展除電子業大秀 AI 及電競新品外，傳產的紡織業也角逐「智

慧衣」領域，包括廣越、聚陽和福懋等都有新品展示。廣越和福懋主打「溫控智慧

羽絨衣」，而聚陽的極限型智慧衣則是挑戰極端的冷熱氣侯。 

 廣越今年在 Computex 展推出溫控智慧羽絨衣原型，已可接受品牌客戶下單，總

經理吳朝筆指出，溫控智慧衣一旦達到量化穩定、價格合理、並建立售後服務網三

大條件，將迎來產品爆發期。此一溫控智慧羽絨衣原型，是由紡織所提供發熱纖維

關鍵材料，技術移轉給福懋，再由廣越進行成衣的量化及商品化。另透過金磚科技

研發溫度控制模組，將衣服的溫度提高至 38 度～45 度，而華電聯網負責雲端技術

整合。 

 聚陽則在 Computex 台北世貿一館推出極限型智慧衣、生活型智慧衣，聚陽的極

限巔峰智慧衣，透過與登山隊的密切合作，深入了解使用者的使用歷程與需求，打

造在酷寒環境仍能舒適穿著的智慧溫控服飾，讓登山隊員在超過五千海拔以上的極

寒環境下，仍能透過智慧服飾快速地主動發熱並蓄積熱量，長時間不間斷地維持登

山隊員身體的溫暖與舒適；另外聚陽智慧溫控服飾重量低於 400 公克，具備輕薄、

舒適、方便穿脫等服飾面三大優勢，有效解決登山隊員穿著笨重的痛點。 

 聚陽另一深入合作的對象則來自於世界上另一嚴峻的地理環境，有如火爐般的戈壁

沙漠。聚陽與超馬隊伍合作，為選手量身打造即時回饋精準體能的舒適智慧跑衣，

讓選手在共計四天高達 115 公里的長征過程中，透過生理資訊的感測，隨時第一

手掌握自己的運動效能。 

 在酷熱的沙漠環境下，智慧衣能依系統演算回饋，最佳地協調劇烈運動、休息與營

養補充的平衡，讓挺進戈壁的選手，與位處台灣的戰情中心團隊，即使相隔兩地，

也能依客觀的體能狀況共同決策，並同時達到選手穿著舒適、吸濕排汗的功效，讓

身處炎熱環境的選手，能以最簡便的力氣，最大程度地將自我體能發揮至極限。 

七. 轉型服務化製造，滿足電商少量、多樣、短交期訂單，產官學合作搶攻服飾電商 

 全球品牌服飾廠機能性、快時尚潮流已引領風騷多年，但近年為因應服飾電商每年

以 10～15％速度成長趨勢，在經濟部工業局推動下，整合國際先端無車縫橫編織
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造科技技術，及聯合紡織所噴墨印花數位化生產應用，以 O2O 線上線下客製生產

創新營運模式，輔導業者轉型為服務化製造業，引領產業發展創新電商服務模式，

提升服務加值。 

 紡織所與紡拓會透過設置 O2O 概念館，推廣電商營運模式來啟動產業引擎新動

力，各紡織廠也自設研發創新中心來配合電商訂單需求。產官學動起來，就是要確

保台灣紡織供應鏈全球領先地位不變。 

 電商銷售在全球服飾消費市場占有率逐年提升，預估今年可望超過 15％，吸引全

球品牌業者包括 NIKE、ADIDAS 等積極投入；其中，NIKE 在 2017 年第 3 季宣布

與電商巨頭亞馬遜（Amazon）合作販售特定產品，另也與 Instagram 合作直接

販售商品。 

 快時尚電商平均能在 2～4 周完成產品設計－生產周期，傳統快時尚品牌至少需 5

周時間。為了讓國內紡織服飾業者了解電商需面對市場即時反應的生態，工業局委

託紡織產業綜合研究所、紡拓會建構「O2O 時尚概念店」，以 O2O 線上線下快速

生產創新營運模式，輔導流行紡織品業者轉型為服務化製造業，發展創新數位經濟

商業模式。 

 國內二大成衣廠儒鴻及聚陽皆樂觀看待電商服飾的成長性，從去年開始就針對電商

接單做出組織結構改變、生產流程改善，來配合電商客戶的需求。 

 因應服飾電商少量、多款化模式需要更多人才，儒鴻開始陸續增加超過 50 人以上

的設計、創新人才，應付增加的電商訂單。聚陽則投資 2 億元以上，設立包括快速

打版在內的創新研發中心。 

肆、中國大陸紡織產業動態 

一. 國際服裝品牌商協力上線綠色供應鏈地圖，串連中國大陸工廠與國際品牌 

 Target、Esprit、New Balance、Puma、Gap 及 Inditex 等六家服裝品牌合作上

線新的綠色供應鏈地圖，該地圖聲稱是全球唯一公開跨國服裝品牌公司與其供應商

在環保的表現。 

 此綠色供應鏈地圖是由美國自然資源保護委員會（NRDC）和中國公共與環境事務

研究所（IPE）共同開發，公開數據來自中國大陸政府。數據庫和地圖針對中國大

陸近 1.5 萬個主要工業設施提供空氣污染物排放和廢水排放的實際數據和歷史趨

勢，並取得超過 50 萬筆的環境監管記錄。首批採用此供應鏈地圖的品牌為

Target、Esprit、New Balance、Puma、Gap 和 Inditex 等六家。他們公開分享

供應商名單，並提供 IPE 用於製做地圖所需的資訊。 
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 NRDC 和 IPE 在過去八年一直共同努力解決中國大陸在空氣、水和土壤污染等方面

的問題，因為中國大規模擴大了工業製造基地，其高達 25%的碳排放量與生產出

口產品有關。 

 中英文雙語地圖為企業提供即時的資訊，使公司對環境影響的資訊更加透明。用戶

可點擊感興趣的品牌 Logo 並查看供應商工廠在當時的環保情況及 30 天的排放趨

勢。用戶還可以查看工廠對環境違規記錄的回應和糾正措施，及自發性揭露年度排

放數據。一般消費者缺乏有效的工具來評估他們所喜愛品牌對環境的影響。這些品

牌將資訊揭露於綠色供應鏈地圖，以提高其在海外生產工廠的透明度，並展現其在

供應鏈責任方面的領導地位。 

 預計表現良好的工廠可以得到跨國企業和本土中國企業的認可，採購部門將向環境

議題方面表現出色的企業採購更多產品。如果使用得當，此地圖可以減少驗廠相關

的時間和費用。期待此工具能夠帶動全球合作的新層次，並作為其他國家和地區面

臨快速工業化對環境影響擔憂之參考。 

二. 中國大陸將加快制定服裝產業相關標準 

 中國大陸工信部消費品工業司表示，中國大陸將加快制定包括三維人體測量、服裝

號型等一系列服裝大規模定制相關標準，推動服裝產業加速向智慧製造和服務體驗

轉型。 

 對下游需求用戶的快速反應，讓消費者參與服裝製造流程有其必要與需求性。尤其

工業互聯網和智慧技術的注入，讓技術創新與消費文化創新、供給端變革與需求升

級的大規模定制成為未來產業發展新趨勢；越來越多消費者關注和喜愛個性定制服

飾，打開千億級市場需求。 

 大規模定制的前提是服務和品質，制訂相關產品、產業標準更是必須先行。大陸工

信部將加快推動與大規模定制相關的一系列標準的制定，提高三維人體測量、服裝

3D 視覺化及模擬技術的精確性和實用化，建設消費者與生產企業資訊交流平台、

產業鏈協同供應平台，以加強提高服裝定制的製造和服務能力。 
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附錄一、重要紡織原物料現貨價、合約價 
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附錄二、聚酯纖維、耐隆纖維現貨價格 

 

 

 

 


